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POLSKIE FANKI W MESKIM SWIECIE KIBICOW — PROBLEMY
BADAWCZE, STAN WIEDZY I NAJWAZNIEJSZE KATEGORIE ANALIZY*

Od lat dziewiecdziesiatych XX wieku wéréd kibicow pitkarskich nastepuje
wzrost liczby kobiet, kibicujg one nie tylko reprezentacjom narodowym, ale tak-
ze klubom (Coddington 1997; Giulaniotti 1999; Woodhouse, Williams 1999).
Obserwujaca ten proces na angielskich stadionach Stacey Pope (2011, 2014)
okresla go mianem feminizacji futbolu. Z opublikowanych danych wynika, ze
kobiety stanowia okoto 12% wszystkich kibicow Danish Super League, 19%
angielskiej Premier League, a najwyzszy odsetek kobiet na trybunach (25%)
notowany jest w niemieckiej Bundeslidze (Rubin 2009; Pfister i in. 2013; Pope
2014). W Polsce, wedtug badan Millward Brown dla Ekstraklasy (2014), 32%
kobiet deklaruje zainteresowanie pitka nozna i $rednio ogladaja one dwa-trzy
mecze na miesigc. Cze$ciej niz mezczyzni tacza mecze polskiej Ekstraklasy
z forma rodzinnej rozrywki (58% i 49%) oraz zacieta rywalizacja (74% i 68%).

Mimo Zze rosnaca obecno$¢ kobiet na stadionach pitkarskich nie jest zja-
wiskiem nowym, zwlaszcza w krajach Europy Zachodniej, to jednak proces
stadionowej socjalizacji kobiet, ksztaltowania ich tozsamo$ci poprzez przywia-
zanie do klubu oraz integracje ze wspdlnotg kibicéw, a zwtaszcza petnione
przez nie w jej obrebie role spoteczne, nie zostat jeszcze doktadnie poznany.
Brak systematycznych i poglebionych badan powoduje, ze dysponujemy jedy-
nie wycinkowymi i ptytkimi ustaleniami. Tymczasem kobiety pojawiaja si¢ nie
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tylko w gronie ,,nowych” kibicéw, kibicéw-konsumentéw, ale takze wsrod ki-
bicéw ,industrialnych” (Antonowicz i in. 2015). Jednak najczesciej dostrze-
ga sie ich obecno$¢ w pierwszej grupie, odmawiajac im réwnocze$nie, nawet
gdy zasiadaja w sektorach dla kibicéw najbardziej zaangazowanych, statusu
»prawdziwych” kibicéw (Armstrong 1998; Pope, Williams 2011). Analizy dys-
kursu towarzyszacego mistrzostwom pitkarskim pokazaty, ze kobiety pojawia-
ja sie w nim jako tzw. futbolowe wdowy (Wenner, Gantz 1998), prostytutki
majace umila¢ czas kibicom mezczyznom lub jako miss trybun (Jakubowska
2006, 2012; Rubin 2009). Sg one zatem postrzegane raczej ,,gadzetowo” — ja-
ko ,,ozdoby” pitkarskiego swieta — niz jako ,prawdziwi” kibice. Jest to jeden
z powoddw tego, ze obecno$c¢ kobiet na stadionach pitkarskich w duzej mierze
pozostaje niezauwazona.

Proces wkraczania kobiet do meskiego $wiata pitkarskich kibicéw nie do-
czekat sie jeszcze uwagi ze strony rodzimej socjologii. Zamierzamy tu przed-
stawi¢ szerszy kontekst pojawienia si¢ kobiet na stadionach, wybrane aspekty
kobiecego kibicowania opisane przez zachodnich badaczy, a takze podsumo-
wad, co juz wiemy o nich w Polsce. Nie proponujemy wyczerpujacej i wielo-
wymiarowej analizy tego fenomenu, jedynie sygnalizujemy pewne interesujace
kategorie analizy. Rozwazania nasze majg zatem przede wszystkim charakter
eksploracyjny, sondujacy, cho¢ odnosimy sie réwniez do danych empirycznych,
aby wskaza¢ te aspekty funkcjonowania kobiet na trybunach w Polsce, ktore
wymagaja dalszych, pogtebionych badan. ChcieliSmy tez za pomocg tych da-
nych zasygnalizowa¢ podstawowe kategorie analizy. Przedstawione wypowie-
dzi polskich fanek pokazuja bez watpienia, Zze ,,temat” istnieje i nie mozna go
zlekcewazy¢ podczas badania kultury kibicowania w Polsce .

TRANSFORMACJA FUTBOLU I SWIATA KIBICOW

Sport jest integralnym elementem wspoétczesnej kultury popularnej i tak jak
ona ulega stopniowej ,,supermarketyzacji”, stajac si¢ towarem tak jak inne dzie-
dziny zycia (Szlendak 2004; Antonowicz i in. 2012). Futbol i wolny rynek sa juz
ze soba niemal nierozerwalnie zwiazane, a procesowi komodyfikacji pitkarskiej
rywalizacji towarzyszy fundamentalna zmiana pozycji kibicéw, ktérzy zosta-
li sprowadzeni do roli konsumentéw ustug rozrywkowych (Antonowicz i in.
2015). Futbol statl sie popularng rozrywka skierowang do segmentu nowych
fanéw — zamoznych przedstawicieli klasy $redniej, a warto$¢ industrialnych
kibicéw, tradycyjnie mierzona wiernoscia i zaangazowaniem, zostata zreduko-
wana do sily nabywczej ich portfeli oraz gotowosci wydania pieniedzy na ustugi

1 Cytaty z wywiadéw pochodzg z badan przeprowadzonych przez Radostawa Kossakowskiego
w ramach grantu ,,Znaczenie futbolu. Spoteczne wymiary kibicowania”, finansowanego ze §rodkéw
NCN (nr projektu: 2013/09/D/HS16/00238). Aspekty , genderowe” pojawiajg si¢ wérdd wielu
watkéw w tym badaniu, nie sa jednak jego motywem przewodnim.
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(ogladanie meczy, dostep do informacji za pomocg mobile update) oraz klubowe
licencjonowane produkty gadzetowe z oficjalnym logo. Pitka nozna stala sie
produktem, dla ktérego kluby szukajg potencjalnych konsumentéw, dokonujac
ekspansji na obszary rynku o najwiekszym potencjale komercyjnym. Objawia
sie to miedzy innymi ekspansja geograficzng do krajoéw azjatyckich czy Zato-
ki Perskiej, ale rowniez ekspansja spoteczna — w strong klientéw dotychczas
stabo reprezentowanych wsréd spotecznosci kibicow, to jest 0s6b zamoznych
i kobiet.

W Anglii, kolebce futbolu, punktem zwrotnym powszechnie wskazywanym
przez badaczy $wiata sportu bylo utworzenie Premier League (w 1992 roku)
w miejsce dotychczasowej najwyzszej klasy rozgrywek (zob. King 1998). Ro-
snaca liczba kobiet na trybunach pitkarskich jest interpretowana jako przejaw
gentryfikacji sportu, a jednocze$nie ja symbolizuje. Zalazkiem tego procesu sta-
li sie konsumenci z klasy $redniej (Jones 2008; Pope 2011).

Procesowi komercjalizacji sportu i otwierania si¢ na nowe grupy klientow
towarzyszy modernizacja stadionowej architektury (Sheard i in. 2005; Szlen-
dak i in. 2014; Antonowicz i in. 2015), stanowigca jednocze$nie jej stymulator
i bezposredni efekt. Tradycyjne stadiony pitkarskie zapewnialy szeroka game
doznan wspolnotowych (sense of togetherness), ale nie gwarantowaly ani kom-
fortu, ani bezpieczenstwa. Przeciwnie — byly przestrzeniami, ktére ze wzgle-
du na razacy brak komfortu i poczucia bezpieczenstwa mogly jedynie odstra-
sza¢ potencjalnych kibicéw uznajacych te wartosci za istotne. Infrastruktural-
ne zaniedbania istotnie ograniczaty mozliwosci komercyjnej ekspansji, dlatego
konieczne byto budowanie przestrzeni zaprojektowanych odpowiednio do po-
tencjalnych potrzeb i oczekiwan nowych kibicoéw, w tym zwlaszcza kobiet, dla
ktérych stadiony drugiej generacji (i starsze) byly obiektami mato przyjazny-
mi. Nie oznacza to, ze kobiety w ogdle nie zasiadaly na pitkarskich trybunach,
ale jedynie to, ze musialy dostosowa¢ sie¢ do infrastrukturalnych ograniczen,
na przyktad w zakresie higieny, komfortu ogladania meczy czy bezpieczenstwa.
Byly wiec skazane na dostosowanie sie do warunkdéw, ktére powstaly z myslg
przede wszystkim o meskiej populacji pitkarskich fanéw.

Od konca lat osiemdziesiatych XX wieku obserwuje si¢ stopniowa ewolu-
¢je infrastruktury stadionowej majaca na celu przyciagniecie nowych kibicéw,
ktérych wymagania co do infrastruktury sg znaczaco wyzsze. Odpowiedzia na
proces komercjalizacji pitki noznej sg stadiony czwartej generacji, ktére w za-
sadzie przestaly by¢ obiektami sportowymi, a staly si¢ wielofunkcyjnymi are-
nami przygotowanymi do organizacji szerokiej gamy wydarzen, gtéwnie (choé
nie tylko) w obszarze kultury masowej. W Polsce, w zwiazku z zapdznieniami
modernizacyjnymi, powstawanie takich obiektéw przesungto si¢ w czasie —
prawdziwy ,wysyp” takich nowoczesnych aren obserwujemy przede wszystkim
na przetomie pierwszej i drugiej dekady XXI wieku.

Proces komercjalizacji pitki noznej nie tylko rozpoczat rewolucje w wymia-
rze infrastrukturalnym oraz towarzyszaca jej poprawe ogdlnego bezpieczen-
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stwa, ale mial tez ogromny wplyw na sposéb pokazywania rozgrywek pitkar-
skich w $rodkach masowego przekazu (Milne 2016). Obserwowane jest zwiek-
szanie zainteresowania futbolem przez eksponowanie pozasportowych aspek-
téw pitki noznej podczas transmisji sportowych, ktére zostaty ukierunkowa-
ne na ekspozycje ,celebryckiego” statusu graczy (Blackshaw, Crabbe 2004).
Chodzi o budowanie zainteresowania nie tyle wokot rozgrywek sportowych,
ile wokot samych pitkarzy jako nowych ikon pop-kultury, czego symbolicznym
wyrazem jest przeniesienie czesci sportowych wydarzen (i postaci) z ostatnich
stron gazet na czotéwki. W epoce mediéw elektronicznych zmiana ta polega
na obecnosci pitkarzy lub oséb z nimi zwiazanych na portalach (czy profilach
w mediach spotecznos$ciowych) lifestylowych czy wrecz plotkarskich.

Intensywna komercjalizacja futbolu jest przyczyna rewolucyjnych zmian
w spotecznym i ekonomicznym wymiarze tego sportu. Kluczowe wydaje si¢
otwarcie na nowych, nietradycyjnych kibicéw, ktérzy dotychczas — z powo-
déw kulturowych czy infrastrukturalnych — byli nieobecni (lub mato repre-
zentowani) na pitkarskich trybunach (Garland i in. 2013). Do tej grupy zdecy-
dowanie naleza kobiety. Wzrost ich liczby uzasadnia ukierunkowanie naszych
badawczych zainteresowan. Kobiety na trybunach to nie tylko wynik zmian
ekonomicznych i kulturowych na stadionach, ale réwniez wskaznik przemian
we wspdlczesnym sporcie. Badajac kobiety na trybunach w zasadzie badamy
proces transformacji polskich trybun — ich swoiscie rozumianej modernizacji
kulturowe;j.

KOBIETY NA TRYBUNACH — STAN (NIE)WIEDZY

Proces feminizacji trybun pitkarskich znajduje sig, jak juz wspomnielismy,
na peryferiach naukowych eksploracji w obszarze sportu, podobnie po maco-
szemu traktowany jest w badaniach nad réwnoscia pici, przyciagajac niewspot-
miernie mniej uwagi niz inne obszary zycia spotecznego (np. polityka, nauka).
Wprawdzie w socjologicznym dyskursie w krajach Europy Zachodniej jest on
bardziej dostrzegalny niz w polskiej socjologii, ale nawet w Wielkiej Brytanii
liczba prowadzonych badan i powstatych w ich wyniku publikacji do$¢ po-
wszechnie uznawana jest za ,niewielka” (McDowell 2015). W szczegdélnosci
jest to widoczne w poréwnaniu z badaniami ukierunkowanymi na mezczyzn-
-kibicéw, ujawniajacymi marginalno$¢ zainteresowan kibicami-kobietami, ich
fanowskimi do$§wiadczeniami, wptywem, jaki kibicowanie ma na ich zycie co-
dziennie (Gosling 2007; Pope 2011). Znaczaco czesciej analizuje sie jedynie
problem kobiet jako konsumentéw sportu, ktdry jest podejmowany przy okazji
badan nad podobienistwami i réznicami w zainteresowaniu sportem wsrdd ko-
biet i mezczyzn (Dietz-Uhler i in. 2000; James, Ridinger 2002; Robinson, Trail
2005; Toffoletti, Mewett 2012).

Na tle i tak nielicznych, cho¢ empirycznych, préb zbadania procesu fe-
minizacji trybun w krajach Europy Zachodniej dokonania polskich badaczy
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prezentujg sie nad wyraz skromnie. Cho¢ problematyka kibicéw stadiono-
wych w ostatnich latach zdominowata badania nad sportem w Polsce (Anto-
nowicz i in. 2011, 2012; Kossakowski i in. 2012; Kossakowski 2014a, 2015a,
2015b, 2015¢), to jednak kobietom-kibicom po$wiecano uwage rzadko, loku-
jac je na marginesie prowadzonych analiz. Wyjatkiem sa prace Honoraty Ja-
kubowskiej, ktéra poddata analizie polski dyskurs medialny wokét Mistrzostw
Swiata (2006) i wspétorganizowanych przez Polske Mistrzostw Europy (2012),
a przede wszystkim jako pierwsza podjeta temat feminizacji stadionéw (2013).
Deficyt badan empirycznych przektada sig¢ na brak publikacji, cho¢ mozna wska-
za¢ na przyktad artykut Tomasza Sahaja Kobiety na boisku i widowni (2006), ktory
ma jednak charakter deskryptywny.

Brak tematu kobiet na gruncie polskich badan kultury kibicowania nie ozna-
cza, ze ich obecno$¢ w ogodle nie jest dostrzegalna?. Trzeba wspomnie¢ o cieka-
wych spostrzezeniach odnoszacych sie do pici badacza/badaczki i jej wptywie
na analize zachowan kibicéw pitkarskich (Pikora 2013). Z kolei Radostaw Kos-
sakowski (2014b, s. 108-109) podniést problem wulgarnego czy wrecz obelzy-
wego jezyka polskich trybun w kontekscie semantycznej wrazliwosci badaczek
i badaczy spotecznych. Mozna jednak stwierdzi¢, ze niemal wszystkie dotych-
czasowe badania albo catkowicie ignorowaty roznice ptciowe albo mialy cha-
rakter deskryptywny, albo przywotywaty kobiety kibicéw w celu ilustrowania
badanych probleméw (np. przemian w infrastrukturze stadionowej (Antono-
wicz i in. 2015).

KLUCZOWE PROBLEMY BADAWCZE

Jednym z zagadnienn podejmowanych w badaniach realizowanych w kra-
jach Europy Zachodniej sa korzysci wynikajace z obecnoéci kobiet
na trybunach. Najczedciej przypisuje sie¢ im moc ,,cywilizowania” trybun, to
znaczy pozytywnego oddziatywania na innych kibicéw, ktérym w ,,goracej” at-
mosferze meczu zdarza si¢ przekraczaé granice ogélnie przyjetych norm spo-
tecznych (Coddington 1997; Crolley, Long 2001; Dunning, Rojek 1992; Wo-
odhouse, Williams 1999; Cecamore i in. 2011). Zaktada sie, ze wzrost licz-
by kobiet na trybunach zwieksza poziom bezpieczenstwa, zapobiegajac aktom
przemocy i wandalizmu. Dlatego kobiety postrzegane niekiedy sa jako rodzaj
,hieformalnej policji” (Cecamore i in. 2011, s. 17; Jakubowska 2013, s. 62).

Jak zauwaza Carrie Dunn (2014), wladze pitkarskie upatruja w kobietach
nowego typu kibica, a co bardziej istotne — dostrzegajg w nich réwniez for-
poczte przemian. Oznacza to, ze coraz wigksza i petniejsza asymilacja kobiet
w kibicowskiej kulturze pitkarskiej bedzie wywolywata glebokie przemiany kul-
tury kibicowskiej, a takze stopniowe ,cywilizowanie” najbardziej zagorzatych

2 W ostatnim czasie pojawila si¢ takze obszerna monografia opisujaca sytuacje kobiet w polskim
sporcie (zob. Jakubowska 2014).
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grup, co moze doprowadzi¢ do stworzenia prawdziwie rodzinnej atmosfery na
stadionach.

Wskazywane w literaturze przedmiotu korzysci drugiego rodzaju maja na-
ture ekonomiczna. Obecno$¢ kobiet otwiera zupetnie nowe mozliwos$ci bizne-
sowe dla klubéw i federacji, na rynku bowiem pojawit sie nowy typ kibica-kon-
sumenta majacego specyficzne potrzeby i oczekiwania (Antonowicz i in. 2015,
s. 125-126; Jakubowska 2013, s. 62). W odpowiedzi na te oczekiwania sklepy
z klubowymi akcesoriami, takze w Polsce, oferuja coraz wiecej ubran i gadze-
téw przeznaczonych dla kobiet.

Rzadziej wspomina si¢ inne korzy$ci feminizacji stadionéw, migdzy innymi
to, ze kobiety-kibice, ktére petnia jednoczesnie role matek, mogg socjalizowaé
dzieci do sportu, w duchu sportowych wartoéci, lub ze korzystajgq na tym sa-
me kobiety, zdobywajac nowe do$wiadczenia, wiedze, przede wszystkim przez
przynalezno$¢ do wspélnoty kibicéw (Cecamore i in. 2011).

Drugim obszarem badan nad kobietami-kibicami jest z jednej strony
historia kobiecego kibicowania,azdrugiej indywidualne narra-
cje kobiet-kibicéw (Crawford 2004; Crolley 1999; Coddington 1997; Go-
sling 2007; Haynes, 1995; Pope 2013; Sandvoss 2003; Williams, Woodhouse
1991; Woodhouse, Williams 1999).

Wsréd najnowszych badan warto wspomnieé prace Stacey Pope oraz Carrie
Dunn. Pope badata rézne grupy wiekowe kobiet-kibicow w rejonach $rodko-
wej 1 wschodniej Anglii (East-Middlands) opierajac sie na typologii Richarda
Gulianottiego (1999) oraz skryptach kobiecosci opisanych przez Jane Ussher
(1997; por. Jakubowska 2014, s. 509). Wyrdznia dwa typy ,,performatywnej ko-
biecosci”: ,,meska” i , kobiecg” (Pope 2014; zob. tez: Pope 2011; 2013). Dunn
jest autorka znanej ksiazki Female Football Fans: Community, Identity and Sexism
(2014), a takze wielu artykutéw o kobietach-kibicach. Twierdzi ona, ze — na
przekér popularnym opiniom — jedynie 15% kobiet wchodzi do $wiata pitkar-
skich kibicéw poprzez swoich partneréw.

Z kolei z badan przeprowadzonych wéréd dunskich kibicéw wynika, ze pte¢
nie wplywa ani na stopien, ani na sposéb identyfikacji z klubem. Najbardziej
zagorzali kibice bez wzgledu na ple¢ towarzysza swojemu klubowi podczas
mecz6éw wyjazdowych, a sam klub staje sie wazng czescig ich indywidualnych
tozsamosci (Pfister i in. 2013; Pfister, Mintert 2015). Takze niemieckie i wio-
skie badania pokazaty, ze cho¢ kobiety stanowia mniejszo$¢ na trybunach, to sg
tak samo jak mezczyzni entuzjastycznymi i oddanymi fanami (Toffoletti, Me-
wett 2012).

Dotychczasowe badania nad $wiatem kibicow wskazywaty, ze w ich kultu-
rze wystepuja, i to nierzadko, zachowania o charakterze seksistow-
skim. Trzecim analizowanym zagadnieniem, ktéremu poswieca sie¢ jednak
mniej uwagi, sa reakcje, jakie wywotujg te zachowania wérdd samych kobiet.
Katherine Jones (2008) buduje ciekawe poréwnanie sytuacji kobiet na trybu-
nach i w réwnie zmaskulinizowanym §rodowisku spotecznym, jakim jest armia.
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W wojsku kobiety notorycznie do§wiadczaja zachowan podwazajacych ich pro-
fesjonalizm, czesto sa uprzedmiotawiane i narazone na ataki na tle seksual-
nym. Nawiazujac do innych badan, Jones wyrdznia trzy typy strategii radzenia
sobie w przestrzeniach spotecznych tak bardzo zdominowanych przez mez-
czyzn: (1) definiowanie seksistowskich i homofobicznych zachowan jako od-
razajacych; (2) bagatelizowanie ich; (3) przyjecie stereotypdéw piciowych jako
czesci gry. Jones (2008; zob. tez Lennies 2013) analizowata zachowania kobiet
kibicéw, ktére dostosowywaly sie do wzoréw praktykowanych przez kibicow
plci meskiej, co wskazuje na konflikt miedzy tozsamosci kobieca a tozsamo$cia
kibicowskg i czesto pociaga za soba konieczno$¢ ograniczania , kobiecej tozsa-
mosci”, by méc stac sie ,,prawdziwym kibicem”. Autorka (Jones 2008, s. 519)
wskazuje, iz w kibicowskiej subkulturze kobieco$¢ jest tak silnie podwazana,
ze kobiety-kibice muszg si¢ od niej same dystansowaé. Wpisuje sie¢ to w inne
ustalenia (np. Pfister, Mintert 2015), ktore potwierdzaja, ze kobiety-kibice albo
internalizuja kibicowski seksizm, postrzegajac go jako integralng cze$¢ subkul-
tury, w ktérej Swiadomie i ze wszystkimi konsekwencjami uczestnicza, albo —
przeciwnie — manifestuja sprzeciw wobec takich zachowan, co czesto prowa-
dzi do tworzenia wiasnych (kobiecych) grup kibicowskich.

Kobiece grupy kibicowskie i obecnoé¢ kobiet w grupach ultras (od-
powiedzialnych miedzy innymi za przygotowanie choreografii meczowych)
mozna wyrdzni¢ jako czwarte z podejmowanych zagadnien. Z dotychczaso-
wych badan wynika, ze w grupach ultrasowskich kobiety stanowia zdecydo-
wana mniejszo$¢, ale stopien ich zaangazowania rézni si¢ w poszczegdlnych
krajach (Pilz, Wolki-Schumacher 2010). W Szwecji grupy ultrasowskie sa cat-
kowicie zdominowane przez mezczyzn, w szwajcarskich grupach pojawiajg sie
wprawdzie kobiety, ale rzadko i nielicznie, natomiast we Francji ich udziat
w grupach ultrasowskich siega nawet 20%. Rinella Cere (2012) uwaza, ze we
wtoskiej kulturze kibicowskiej kobiety odgrywaja nieporéwnywalnie wiekszg
role i formutuja wlasne grupy ultrasowskie. Z kolei w Danii dwie najwigksze
stoteczne grupy ultrasowskie: The Urban Crew wspierajace FC Kopenhaga oraz
Alpha Brgndby, sa catkowicie zamknigte dla kobiet, ktére w pozostatych gru-
pach sg najwyzej tolerowane (Pfister i in. 2013).

Trzeba jednak mie¢ na uwadze istotny fakt, ze kategoria ,,grupa ultras” moze
mie¢ (i zapewne ma) odmienne znaczenie w réznych kulturach, dlatego wszel-
kie poréwnania wymagaja uwzglednia kontekstu. Status kobiet w grupie moze
znaczaco sie rézni¢, zwlaszcza ze grupy te maja przewaznie charakter niefor-
malny, kategoria cztonkowstwa jest umowna, dlatego miejsce w hierarchii czy,
ogoblniej méwiac, role w grupie majg ogromne znaczenie. Tam, gdzie formali-
zacja grup jest wieksza, kobiety czesto sa ,,tolerowane”, co oznacza, ze petnia
jedynie role ,,cztonkéw stowarzyszonych”, a wiec odmawia si¢ im petnopraw-
nego uczestnictwa w grupie czy traktuje sie jako cztonkéw drugiej kategorii.

Nie we wszystkich krajach kobiety-kibice organizuja si¢ w grupy kibicow-
skie, a tam gdzie one powstajg, nie zawsze maja charakter grup ultras (Selmer
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2004; Siilzle 2011; Pfister i in. 2013). Wiedza na temat roli kobiet w $wiecie
kibicéw jest bardzo fragmentaryczna, zwlaszcza ze subkultura kibicow pitkar-
skich jest bardzo zréznicowana (Brown 2007), rowniez pod wzgledem stopnia,
roli, i charakteru zaangazowania kobiet w grupy kibicowskie. Jeszcze mniej wia-
domo na temat kobiet w polskim $rodowisku kibicowskim, jednak na podsta-
wie wspomnianych wywiadéw z polskimi kibicami (zaréwno kobietami, jak
i mezczyznami) mozna przynajmniej zasygnalizowaé niezwykle interesujace
przestrzenie badawcze.

KOBIETY-KIBICE W POLSKICH REALIACH

Liczba kobiet-kibicéw wzrasta stopniowo réwniez w Polsce, co wigze sie
z wczeéniej opisywanymi zmianami dotyczacymi przemiany stadionowej in-
frastruktury oraz zmniejszaniem sie skali przemocy i zaktécen porzadku pu-
blicznego. Stadiony staly sie obiektami nowoczesnymi, dobrze utrzymanymi,
a przede wszystkim bezpiecznymi (PZPN 2016). Wspominajg o tym fanki pol-
skich klubéw:

Kiedys byto z tym cigzej, mi si¢ wydaje, bo wigcej sig rzeczy dziato na stadionie i to gdzies
tam bylto postrzegane, Ze chodzenie na mecze czy chodzenie na wyjazdy wiqzato sig z duzo
wigkszym ryzykiem niz w tej chwili. Natomiast w momencie kiedy pewne rzeczy odeszly od
stadionu to sig w duzej mierze zminimalizowato [K1 ,Slqsk Wroclaw].

Architektoniczna rewolucja na trybunach otworzyta drzwi dla kibicéw ,,nie-
tradycyjnych”, a powstajaca w jej wyniku nowoczesna infrastruktura stadiono-
wa symbolizuje zmian¢ norm kulturowych na stadionach:

Im bardziej kluby inwestujq w to wszystko co sig dzieje tez dookota dla tych dzieci, to co-
raz wigcej sig tego zabiera i gdzie$ wydaje mi sig bardzo plynnie tak zaczyna, ale jest tak
Ze jest naprawdeg duzo wigcej dziewczyn, duzo wigcej kobiet i to gdzie$ fajnie sig zaczyna
[K_Korona Kielce].

M1: Ale no jest duzo [kobiet — przyp. aut.], no na pewno. Idq na stadion i nastgpne.
My znowu jesteSmy w innej sytuacji, bo na nasz stary stadion, no kto tam miat przyj$c, nie?
Jak trybuna kryta, no to byta trawa pod nig, a nie byto krzeset na ten. A reszta to byt taki
syf-

M2: Jedyna kryta w Polsce, pod ktérq nikt nie byt, bo byt zakaz przebywania pod nig.
M1: A reszta odkryta, nie? Takze teraz no chodzi tych ludzi i dziewczyn i na ten jest. Cza-
sami to jak na wybiegu [M1 i M2_GKS Tychy].

Znaczacy wzrost liczby kobiet na polskich stadionach i wkraczanie kobiet do
kibicowskich grup dostrzega sie w poczatku czy pierwszej dekadzie XXI wieku:

Gdzies tam to tak jest dwa tysiqce pigty, szosty, siddmy, ésmy to jako$ tak wiesz druga
potowa po 2000 to juz tak szto w gore, nie. A w tej chwili jest naprawde duzo dziewczyn
[K1_Slask Wroctaw].

Do roku 2000 to byt faktycznie $wiat meski. Byto po nich widaé, Ze oni sami muszq sig do
tego przyzwyczail, Ze jakies kobiety sig pojawiaja w ich zyciu. Kobiety kiedys to w ogdle na
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wyjazdy nie jezdzily. Pamigtam na moim pierwszym wyjezdzie, w ogéle bardzo dtugo nie
zauwazali tego, Ze jestem z nimi [ ...]. Byto bardzo zimno i chodzitam w bluzie z kapturem
i czapce i oni bardzo dtugo, bardzo duzo czasu im to zajeto..., bo to chyba do Poznania je-
chalismy. Dopiero w Poznaniu, jak juz bylismy na miejscu i jak zdjetam kaptur, to w koricu
sig okazalo, Ze z nimi dziewczyna jedzie i byli w megaszoku, bo bardzo dtugo jezdzili sami
faceci, to taki przeskok, Ze z nimi dziewczyna jedzie a potem tych dziewczyn byto coraz wig-
cej, no ale jakos sig do tego przyzwyczaili. Nawet po zdjeciach wida, jak kiedys po prostu
byty pojedyncze kobitki a teraz potrafi cata grupa sta¢ [K_Arka Gdynia].

Wypowiedzi kibicujacych kobiet znajduja potwierdzenie w pamietnikach ki-
bicoéw opisujacych lata dziewieédziesigte (Zielinski 1997; eR 2014, 2015; Frac-
kowiak 2016). Temat kobiet albo sie¢ w nich w ogdle nie pojawia albo tylko
sporadycznie. Kibic £KS £6dz (eR 2014, 2015), ktéry niezwykle drobiazgowo
opisuje ostatnig dekade XX wieku, wspomina o pojedynczych kobietach spo-
tykanych na , kibicowskim szlaku” — gtéwnie byty to kobiety, z ktérymi kore-
spondowat listownie, wymieniajac si¢ informacjami. W opisach scen podrdzy,
alkoholowych libacji, awantur z policja i kibicami druzyn przeciwnych kobiety
byly wtasciwie nieobecne. Dla fanki Arki Gdynia przyczyna bardziej znaczacej
liczby kobiet wspoétczesdnie jest takze zmiana pokoleniowa:

Wydaje mi sig, Ze to jednak troche taka zmiana pokoleniowa wiasnie wyszta. Kiedys to byto
meskie 1 po kolei, matymi kroczkami te baby wchodzity w ten meski Swiat i to jest teraz takie
nie do kotica przez mezczyzn dominowane [K_Arka Gdynia].

Stadion tradycyjnie byt miejscem zdominowanym przez mezczyzn, podob-
nie jak wspoélnoty kibicéw pitkarskich. Przetamywanie tych glteboko zakorze-
nionych w kulturze kibicowskiej wzorcéw odbywa sie stopniowo. Otwarcie na
nowych kibicéw najbardziej wida¢ w powstajacych na stadionach sektorach ro-
dzinnych:

Kluby robiq tez akcje zapraszania dzieci na stadiony. No to jak dzieci to gdzies tam mamy
sig pojawiajq, gdzies tam siostry i tak dalej. I to zaczyna by¢ takie namacalne, Ze nic sig
na tych stadionach nie dzieje. Skoro nasze dzieci poszty ze szkoly, moje dziecko byto tam
bezpieczne, wricito cate, nic mu sig nie stato. No sitq rzeczy ludzie sig przekonujq, ze nie
jest to tak. [...] Sq te sektory rodzinne, gdzie sq maskotki, sq atrakcje dla tych dzieci, sq
zjezdzalnie hmm... WezZmiesz dziecko na mecz, mimo wszystko to nie jest tylko 90 minut,
tylko to jest gdzie$ godzina przed meczem, trochg po meczu [K1_Slgsk Wroctaw].

Stworzenie sektoréw rodzinnych, z zatozenia przeznaczonych dla kibicow
obu pici, otwiera zupetnie nowa forme budowania identyfikacji z klubem, kre-
owanie nowej czesci tozsamosci fanki. Funkcjonowanie kobiet w $wiecie kibi-
coéw bardzo czesto jest zwiazane wiladnie z przestrzenia socjalizacji — opieka
nad dzie¢mi i wychowywaniem ich na przysztych kibicéw:

Kobiety sq unas od dzieci. Od ponad dwéch lat prowadzimy sektor , Sledziki”, gdzie zajmu-
jemy sie wiasnie dzieciakami. Wyprawki szkolne, zotto-niebieski Mikotaj, jakies turnieje
Sledzika bedziemy organizowaé. No to przewaznie my jestesmy od dzieci [K_Arka Gdy-
nia].
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Pokazuje to réwniez, ze przynajmniej czes$¢ kobiet pojawiajacych sie na sta-
dionach czy w grupach kibicowskich jest przypisywana do tradycyjnie definio-
wanych rél kobiecych, zwigzanych z opieka nad dzie¢mi i pomaganiem.

Kluby pitkarskie w Polsce dostrzegaja zwiekszona obecno$¢ kobiet i zaczy-
naja mysle¢ o nich jako o nowej atrakcyjnej kategorii kibicow-konsumentéw,
oferujac im coraz wiekszg liczbe kibicowskich gadzetéw. W klubowym sklepie
Legii Warszawa kobiety moga kupi¢: koszulki, spodnie, bluzy, kurtki, sukien-
ki, czapki, ale takze elementy bizuterii. Podobnie jest w sklepie Lecha Poznan.
Profil na Facebooku o nazwie , Polskie fanatyczki — dziewczyny z pasja” oka-
zuje sie nie tylko miejscem wymiany pogladéw i informacji dla kibicujacych
kobiet (profil publikuje wiele zdje¢ fanek réznych polskich klubéw), ale przede
wszystkim stuzy reklamie kibicowskiej odziezy dla kobiet. Mozna na nim zna-
lez¢ wiele rodzajow bluz, koszulek, innych czesci garderoby, z ktérych znako-
mita wiekszo$¢ zawiera hasta zwigzane z kibicowaniem, na przyktad ,Trybu-
ny to nie wybieg dla modelek i ksiezniczek. Lecz miejsce fanatyczek kochaja-
cych klub nad zycie” (jak pokazujemy dalej, odzegnywanie si¢ od roli ,ksiez-
niczki” jest waznym elementem konstytuujacym tozsamos$¢ kobiet na trybu-
nach).

W przypadku polskiej ligi mniejsze znaczenie ma gwiazdorski status pitka-
rzy, trudno w niej bowiem wskaza¢ postacie, ktére okresli¢ mozna jako celebrit-
ies, cho¢ w ostatnich latach sytuacja si¢ zmienia. Jako przyktad mozna wskazaé
przede wszystkim Roberta Lewandowskiego, a takze Grzegorza Krychowiaka
czy chocby Macieja Szczesnego, ktérzy na pewno zwiekszyli zainteresowanie
pitka nozna (polskimi pitkarzami). Nie oznacza to jednak, ze kobiety wybiera-
jac sie na stadion nie maja innych motywacji niz sportowe:

Sq rézne dziewczyny, ktére muszq stal w swoim miejscu na mtynie przy samym gnieZdzie
[miejsce dla osoby kierujacej dopingiem — przyp. aut.], bo tam jest najwigkszy lans.
Ale na jakiej zasadzie jest to lans? Ze sobie zdjecia zrobig czy ze wszyscy patrza?
Na przyktad, no tak tez fajnie sobie wrzucic na fejsa zdjecie, Ze wow, bytam w mtynie z chio-
pakami [KZ,Slqsk Wroclaw].

Kibice w Polsce zwracaja uwage na ,watek matrymonialny” — sg bowiem
kobiety, ktdre na stadion przychodza w celu poznania partnera. W konsekwen-
¢ji — jak wspomina jedna z kibicek — utrwala sie stereotyp o kobietach, ktérym
nie w glowie kibicowanie:

Jako dziewczyna miatam chyba dwa razy wiecej pracy niz meski osobnik, bo duzo 0séb mia-
to taki stereotyp kobiety, ze dziewczyny przychodzq na stadion, Zeby sobie z chopakami
pogadac.

W celach matrymonialnych bardziej?

Tak, bardziej matrymonialnie. Wigc troche mi to czasu zajeto, znaczy w ogéle nam — dziew-
czynom, bo to jest kilka dziewczyn, Zeby stwierdzi¢, Ze ja nie przysztam tutaj w celach ma-
trymonialnych, tylko naprawde mi sig tu spodobato i w to wpadtam [K_Arka Gdynia].
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Nastawienie narzucajace podobne interpretacje obecnosci kobiet na trybu-
nach utrudnia dostrzezenie istotnego znaczenia tozsamos$ciowego, jakie kibi-
cowanie moze mie¢ dla Ja kobiety. Bywa przeciez i tak:

No jest tak, torebkg mam catq w smyczach Arki badz klubow zaprzyjaznionych. Z taricusz-
kiem sig nie rozstaje, szalik jak tylko jest odpowiednia pora to tez mam przy sobie. No fakt
jest on bardziej do noszenia na co dziefi, bo nie jest tak bardzo zZ6tto-niebieski, ale herb ma,
wigc tak. Koszulki tez na co dziefi sig nost, wigc to jest takie przywiqzanie. Przez tyle lat
to sig zrobit juz styl zycia, tak. Moje cale zycie krqzy wokét tej Arkiino nie wiem... Kiedy
méwig, Ze jestem kibicem to dla mnie to jest mdj rodzaj Zycia [K_Arka Gdynia].

Takie ,,tozsamosciowe” narracje nie réznia si¢ od meskich opiséw inkorpo-
racji pewnej idei czy wartosci, jaka stanowi klub. Jest to rodzaj ,fanatyzmu”
(zob. Antonowicz, Wrzesinski 2009) — klub staje sie czym$ wiecej niz week-
endowgq rozrywka, jest wrecz obiektem kultu. Powstaje pytanie o proces naby-
wania tak silnej tozsamosci. Kobiety tak opisuja trajektorie swojej socjalizacji:

Noja tez od dziecka. Rodzice, znaczy sig gtéwnie tata, kibicowali Gornikowi od zawsze, tak
Ze zawsze wszyscy, cata rodzina, [...] wszyscy zawsze byli za Gérnikiem. No a na mecze
to jezdze tak moze, nie wiem, tak z 15 lat. Na pewno bardzo mnie, jak si¢ zaprzyjaznitam,
zaczetam sig spotykal z [partnerem — przyp. aut], to bardzo..., tak mnie tam wciggngt,
jakby wiasnie na mecze [K_Go6rnik Zabrze].

Chiopaki ode mnie z dzielnicy byli w tej tzw. grupie ultras i w sumie, Ze tak powiem, to oni
zaciggneli mnie na mecz, znaczy powiedzieli, Ze mam z nimi i, wigc kiedys przysztam i mi
sig spodobato i zostatam [K_Arka Gdynia].

W obu przypadkach s3 to ,klasyczne” sposoby przekazywania wzoréw Kki-
bicowania: ze strony rodziny (przede wszystkim ojca) oraz grupy znajomych
(przede wszystkich meskich). Nie jest to zreszta polski fenomen (zob. Di-
xon 2013).

W przypadku kobiet rola osé6b wprowadzajacych ma szczegdlne znaczenie
w zwigzku z trudnoéciami, lekcewazeniem, stereotypami, ktére mogg one na-
potkaé na wejsciu. Kobiety, ktére wkraczajg na stadion, musza dostosowac sie
do — nadal — mgskich regut kibicowania. Jedna z nich méwi o tym w lapidarny
sposéb:

Ale to musisz sig z tym pogodzic tak... Wydaje mi sig, Ze jest to jednak kwestia oczekiwa-
nia, ze musisz trochg mieé takie podejscie, Ze no... Ze nie bedziesz tq ksigzniczkq. Nie, nie
bedziesz tak traktowana no super kobieco. [...] Chcesz by¢ feministkq i walczysz o réwno-
uprawnienie to sobie tachaj te swoje bagaze no nie. Wiesz to nie moze by¢ tak w pewnym
momencie, ze chcesz mie¢ wszystko tak jak faceci, ale by¢ mimo wszystko noszonym na re-
kach i catowana po rgkach, tak [K1_Slask Wroclaw].

Jezeli bowiem czym$ powszechnym jest ustepowanie miejsca kobietom na
przyktad w pociagu, autobusie czy pomoc przy bagazu (wspomina o tym wiek-
szo$¢ rozméwcdw), to zdarzajg sie sytuacje, w ktérych nie ma miejsca na spe-
cjalne wzgledy:
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Znam pare dziewczyn, ktére byly przy ultrasach. Zresztq ja tez kiedys swego czasu, moze
nie Ze bytam ultrasem tak, ale pomagatam gdzies tam przewozi¢ i tak dalej, wigc to nie jest
tak ze oni si¢ zamykajq na dziewczyny, zdecydowanie nie. Tylko tez wymagaja, tak. I to
méwiq od razu i z grubej rury, Ze okej mozesz by¢ ultrasem, bqdz ultraskq, natomiast jak
wstajemy o czwartej to wstajemy wszyscy o czwartej, a nie Ze ty nie wstaniesz, bo co$ tam.
Ksiezniczek nie ma tutaj.

No tak, no nie ma tutaj. No ale to mysle, ze generalnie w catym naszym Srodowisku jest tak,
Ze no nie ma ksigzniczek [K2: Slask Wroclaw].

Wydaje sie, ze w Polsce nie wytworzyt sie styl kibicowania, ktéry mozna by-

toby nazwac , kobiecym” — jaki$ specyficzny, oryginalny i rézniacy sie od me-
skiego odpowiednika. Wejscie kobiet do tej kultury jest wiec nadal pojmowane
jako wejscie w ,,meski $wiat”. W konsekwencji albo kobiety dostosowuja sie do
zastanych regut albo pojawiaja si¢ bariery wstepu, ktére mogg miec charakter
mentalny lub zupelnie praktyczny.

Jak pojawiajq sig nowe dziewczyny, to zawsze jest stary ,,czemu one tutaj przychodzily, czy
faktycznie im sig to podoba, czy chcqg sobie porozmawiaé z jakimis fajnymi kolegami”. Po
jakims czasie to sig zmienia. Ale whasnie caly czas jest ten glupi start, ze si¢ zastanawiajq
»Cclekawe po co” [K_Arka Gdynia].

O ,,meskich granicach” wspomina takze inny kibic:

Chot zupetnie szczerze i prywatnie — gdybym miat cérke, raczej nie puszczatbym jej na
wyjazdy. Syna zabiorg jak tylko zacznie chodzié, ale corka tylko na mecze u siebie. Mysle ze
niedobér kobiet w ekipach wyjazdowych moze si¢ wigza¢ z podobnym podejsciem u wielu
kiboli [M_LKS L6dz].

W przypadku niektérych klubéw, na przykiad Gérnika Zabrze, istnieje od-

gorny zakaz uczestnictwa kobiet w meczach wyjazdowych. Powody takiego roz-
wigzania wynikaja ze wzgleddéw bezpieczenstwa i specyficznej ,estetyki” takich
podrozy:

Na przyktad jak byliSmy na Legii i zostaliSmy zagazowani, czy na Pogoni, nie chciatbym
widzie¢ mojej kobiety, ktéra jest zagazowana, ktéra jest spatowana, no szczerze powie-
dziawszy tak jest niekiedy, tak si¢ zdarza... Jezdzqc tym pociagiem, na przyktad, kazdy
wie jak sig zachowuje chlop w pociggu i nie chciatbym zZeby moja kobieta widziata jak to
wszystko wyglada. Jedziesz nad morze tyle godzin i nie mogtabys i$¢ do ubikacji, bo tam sig
nie da wejsc. No sorry, no, taka jest prawda. No nie ukrywajmy, ze tak to wyglada jak idzie
tysigc chtopa gdzies... [M_Gornik Zabrze].

Niekiedy nawet jesli nie ma takiego zakazu, kobiety i tak nie jada, na przy-

kiad przy matej puli biletéw lub wyjazdach o duzej skali ryzyka:

No to zawsze byt... sport dla facetéw, tak. Wyjazdy sq dla facetéw. No bo nie wiem, dziew-
czyna nie obroni barw na przyklad, tak. Sq takie wyjazdy, ze sq tylko dla facetéw. No bo...,
no bo wiadomo, Ze sq jakie$ tam reguty. Ale to w kazdym Srodowisku sq reguty, wigc ja tez
nie uwazam, Ze jezeli ktos mi powie ze jadq tylko faceci no to ja jestem wielce oburzona, no
bo przeciez ja chodze, jezdze, to znaczy ze ja nie moge tak. No i jezeli kto$ tak postanowi
no to jest ku temu jakis powdd tak [K2_Slask Wroctaw].
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Reguta uniemozliwiajaca wyjazdy kobietom obowiazuje takze wsrdd kibi-
cdw GKS Katowice. Jest to o tyle paradoksalne, ze to wlasnie w tej spotecznosci
dziata najbardziej rozpoznawalna obecnie grupa kobiet kibicujacych o nazwie
»Female Elite”. Jakie jest zatem podejscie fanek tego klubu do zakazu?

Czesto styszymy pytanie, czy czujemy si¢ przez to dyskryminowane. Poczqtkowo pewnie
kazda z nas tak to odbierata. Teraz wiemy, Ze jest tak ze wzgledu na nasze bezpieczetistwo,
lecz réwniez zachowanie. Podczas meczu wyjazdowego powinny$my z catych sit wspiera¢
GieKSg. Tymczasem wiele kobiet na wyjazdach miato zadania o wiele ciekawsze. Nie wnika-
jac w szczegdly, ich zachowanie czesto niewiele miato wspélnego z prawdziwym powodem,
dla ktérego jechaty przez Polske za swojg druzyng [K_GKS Katowice].

»Zakaz” wyjazdowy wynika z konstrukcji obyczajowej kultury kibicowskie;j.
Nie jest ona ufundowana na demokratycznych pryncypiach, ale charakteryzuje
sie raczej punitywna strukturg — kontrolujacg zachowania jednostek za pomo-
ca charyzmatycznej sity. Wynika to takze ze specyfiki kibicowskiego zycia. Pod-
czas podrdzy na mecz zawsze moze zdarzy¢ sie atak grupy przeciwnej, a w takiej
sytuacji szybka reakcja ,,obronna” decyduje o rezultacie konfrontacji. Z pew-
noscig nie ma w takim momencie miejsca na ,dzentelmenskie” gesty wobec
»ksiezniczek”. Oprécz tego okolicznoéci podrézy bywaja okreslane przez stuz-
by porzadkowe (policje). Czesto zdarza sie, ze w celu unikniecia konfrontacji
z innymi kibicami policja zezwala wytacznie na postdj ,w szczerym polu”. Tak
rudymentarna kwestia jak potrzeby fizjologiczne staje si¢ wowczas niezwykle
istotna:

I kolejka do toalety robi sig tez gigantyczna. Wiec tak patrze na nig i wiesz ja sobie zawsze
mato pije, wezme malq butelkg wody i faktycznie gdzies tam nie staram sig opijac réznych
sokdw, coli czy piwa nawet, bo... jest problem toalety. I musisz sobie zdawac z tego sprawe,
Ze nie moZesz, wiesz cigzko jest wymagac. Jedzie ci pie¢ autokaréw na wyjazd i halo ja
jestem dziewczyng, prosze mi sig zatrzymac, Ze ja cheg toalete takq wiesz ze wejde, kabineg
i tak dalej [K1_Slask Wroctaw].

Niektoére stadionowe zwyczaje kibicéw, na przyktad pozbywanie si¢ odzie-
nia (od pasa w gore), rowniez stawiajg granice miedzy plciami. Trudno sobie
wyobrazi¢ kobiete w roli ,,gniazdowego” (osoby kierujacej dopingiem):

No bo jednak nie wiem kwestia $ciqgania koszulek tak. Swietny motyw, no i wyobrazasz

sobie zebym ja do was méwila Sciqgajcie wszystkie koszulki wszyscy koszulki i nie wiem...
i ona sama nie Scigga? [K2_Slask Wroctaw].

Innym wymiarem kibicowania istotnym z uwagi na obecnoé¢ kobiet s3
wspomniane wczesniej zachowania seksistowskie, przejawiajace sie gtéwnie
poprzez stownictwo uzywane na trybunach. Cho¢ nikt nie przeprowadzit do-
tychczas ilo$ciowej analizy w tym zakresie, to z duzym prawdopodobienstwem
nalezy uzna¢, ze w polskim kontekscie w celu ,,obrazenia” przeciwnika stosuje
sie najczesciej okreslenia przypisujace mu kobieca lub homoseksualna nature,
czgstokro¢ takze pojawiaja si¢ zaspiewy, w ktorych przeciwnik jest ,wykorzy-
stywany” seksualnie. Niektére przyktady: ,Ch... ma w gebie, ta stara ku...,
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Zaglebie”; ,Legia to stara k..., Legia je... jest”. Respondentki na ogdt uznajg
taka ,tradycje” za cze$¢ kultury kibicowania:

No to wynika z historii, tradycji gdzies tam takiej wlasnie meskiej. Mi to nie przeszkadza
i nie odbieram tego jakos tak, Ze to jest gdzies tak juz mocno zakorzenione... I tak przyjete,
Ze wiesz... Nie, nie, w ogdle tak tego nie odbieram [K1_Slask Wroctaw].

Nie, nie biorg tego jakos do siebie. Nie wiem, nie zastanawiatam sig nad tym, ale jakos nie
biorg tego do siebie, ze to jest ,ku...”, anie ch...” [K_Arka Gdynia].

Raczej nie zwracamy uwagi na to, jakie stowa nalezgce do ,,taciny” padajgq na trybunach.
Nie ma sensu udawaé, ze stadion to teatr [K_GKS Katowice].

W warstwie jezykowej wazna i interesujaca jest takze kwestia, jakie auto-
okreslenie dominuje w narracjach kobiet kibicujacych? Kibicki, kibolki, a moze
— kibic, kibol?

,Kibicki”, , kibice” — obojetnie, tak naprawde okreslenia majq dla nas znikome znaczenie.
Wazniejsze jest dla nas to, co robimy, a nie to jak sig nas nazywa [K_GKS Katowice].

Ja mam takie wrazenie, Ze my takq w sumie jedno$¢ tworzymy, wigc nie méwig kibol, tylko
méwig kibole, wigc nie méwig, ze nie jestem kibolem, tylko kibolkq nie... Chyba nigdy nie
powiedziatam kibolkg. Nie, na pewno nie [K2_Slask Wroctaw].

Nie jestem z tych osob, ktére cheq strasznie te zawody feminizowac, jestem po prostu kibicem
[K_Arka Gdynia].

Wydaje sie, ze w sferze jezykowej, podobnie jak w kwestii zachowan, ko-
biety w kulturze kibicowskiej uznaja funkcjonujace w niej ramy. Mozliwe jest
takze, ze unikanie formy ,kibicka” czy ,kibolka” wynika z obawy przed podwa-
zaniem statusu kobiet jako ,,prawdziwych” kibicow oraz z checi podkreélenia
swojej przynaleznosci do wspdlnoty.

Jak wczesniej zauwazyliSmy, w réznych krajach europejskich kobiety two-
rzg wlasne grupy kibicowskie oraz sa, cho¢ w niewielkiej liczbie, cztonkiniami
grup ultras. W Polsce nie ma odrebnych kobiecych grup ultras, cho¢ w wielu
klubach pojedyncze kobiety dziataja w takich formacjach. Jedna z rozmoéwczyn
wspomina taka aktywnos¢:

Tak, przewaznie nas wy..., no wykorzystywali dziewczyny, bo dziewczyny raczej umiaty
szyC. To sobie szytySmy sektoréweczki, albo cigtysmy, zeby nam réwno wychodzito, bo chio-
pacy to zawsze dwie lewe rqczki mieli. Wigc faktycznie uczestniczytysmy w takim przygo-
towaniu od podstaw. Malowaly$my tez, czasem co$ wymyslitySmy typu, jak wiasnie robili
jakgs sektoréwke, ze ,moze by lepiej to wyglgdato z takim akcentem”, wigc ja sig zawsze
$mieje, Ze to nasze kobiece oko tam co$ wytapuje. Wigc faktycznie od poczqtku tak byto, ze
tworzytysmy to z nimi [K_Arka Gdynia].

Do tej pory w $§rodowisku polskich kibicow powstato kilka kobiecych grup,
takich jak ,,czaROWnice” w drugoligowej druzynie Energetyk ROW Rybnik czy
»,Female Elite’64” (GKS Katowice). BodZzcem do powstania tej drugiej grupy
byta:
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[...] cheé pokazania, ze kibicowanie to niekoniecznie typowo meskie zajecie oraz potrzeba
zachgcania miodych kibicow. W pewnym sensie za cel ustalitySmy sobie ztamanie stereo-
typéw i myslimy, ze udato nam sig to osiggngé. Pomystodawczyniq byta jedna z cztonkin
naszej grupy, dziatajgca juz od dawna wsréd kibicow GieKSy [K_GKS Katowice].

Rola kobiet dziatajacych w takich grupach jest wyraznie ukierunkowana na
opieke nad dzie¢mi i ich socjalizacje do zycia w kibicowskim $wiecie:
Glownie organizujemy akcje pod tytutem ,,Gry i zabawy z GieKSq” w przedszkolach i szko-
tach oraz prowadzimy doping z dzieémi na sektorze rodzinnym. Czegsto oprécz dopingu ak-
tywizujemy dzieciaki, przygotowujemy dla nich oprawy, pokazujemy im, na czym polega
prawdziwe kibicowanie [K_GKS Katowice].

Podobnie jest w innych zenskich grupach kibicowskich, jak cho¢by w Ar-
ce Gdynia, gdzie obecno$¢ kobiet jest bardzo widoczna w sektorze rodzinnym
(zwanym popularnie Sledzikami), mimo ze nie tworza one osobnej grupy. Swo-
ja grupe — cho¢ nieformalng — majg kobiety kibicujace Koronie Kielce:

Jesli chodzi o to, to jest sporo dziewczyn aktywnych. My sobie zatozylismy swojq takq
grupke zefiskq. Dziewczyny wykonujq konkretne zadania. Migdzy innym stojq z puszka-
mi, sprzedajq tez gazetki. Pomagajq w organizowaniu réznych akcji [K_Korona Kielce].

To w Kielcach, na jednym z meczéw Korony (z Zaglebiem Lubin, luty 2014),
grupa ultras przygotowata wielkg choreografie poswiecona ,, Pannom Wykle-
tym” (Zotnierze Wykleci s3 czestym motywem opraw meczowych w Polsce,
cho¢ rzadko wyréznia si¢ w nich kobiety).

Wzigto sig to stqd, ze wszyscy Ultrasi uwzieli sig na Zotnierzach wyklgtych, a zapomina sig
0 tej Zetiskiej czesci, prawda? One tez tam byly i jakgs role odegraly. Warto o tym przypo-
mniec { pokazaé chocby na oprawie [K_Korona Kielce].

Dziatalnoé¢ kieleckich kibicow wspiera fakt istnienia lokalnego osrodka
programu ,Kibice Razem” (wspdétfinansowanego przez Ministerstwo Sportu
i Turystyki oraz PZPN). W ramach programu w réznych miastach dziata dwa-
nascie o$rodkéw prowadzonych przez kibicoéw lokalnych druzyn. Jednym z za-
tozen programu jest, aby wsréd koordynatoréw byly takze kobiety (zob. Kos-
sakowski 2016). Kazdy o$rodek podejmuje dziatalno$¢ lokalna w sposéb nie-
zalezny, ale w wiekszosci sa to akcje edukacyjne i socjalizacyjne — konkursy
plastyczne dla najmtodszych, festyny rodzinne, opieka nad sektorami rodzin-
nymi itp. W kieleckim o$rodku kobiety-kibice na przyktad pomagaja dzieciom
w odrabianiu lekcji oraz prowadza korepetycje z réznych przedmiotéw. Podob-
nie jest w o$rodku KR Polonii Warszawa, gdzie ponadto koordynuje sie zajecia
pitki noznej dla dziewczat.

Kobiety-kibice, nawet gdy nie tworzg odrebnych grup, staraja sie¢ w rézny
spos6b komunikowaé wiasng odmienno$¢ od dominujacej na trybunach me-
skiej kultury. Czynia to poprzez specjalne strony internetowe: strona kibicéw
Legii Warszawa ma specjalng podstrone , Legionistki”, oraz specjalne profile
w mediach spotecznosciowych (np. ,Gdanskie Lechistki”), gdzie umieszczane
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sa zdjecia kobiet przywdzianych w klubowe barwy. Istnieje tez specjalna strona
poswiecona kobietom-kibicom ,, Polskie fanatyczki”, ktéra oferuje damskie wer-
sje niezwykle popularnych wéréd w $rodowisku kibicowskim modeli odziezy
»Kibicowskiej” oraz patriotycznej. W ten sposéb kobiety rowniez wizerunkowo
zaczely nasladowaé meska mode kibicowska.

Powyzsze konstatacje, cho¢ jedynie zasygnalizowane i nie oparte na pogte-
bionych badaniach, pokazuja, ze tematyka ptci w analizie kultury kibicowania
czeka na powazne badawcze eksploracje. Brakuje w tym wzgledzie wielu da-
nych: zaréwno iloéciowych (ile kobiet chodzi regularnie na mecze, jakie sek-
tory najczesciej wybieraja, ile wydaja na gadzety kibicowskie itd.), jak i jako-
sciowych (dlaczego zostaja kibicami, jakie to ma znaczenie dla ich tozsamosci,
relacji z innymi, czy odczuwaja ,,meska presje” w tym §rodowisku itp.). Ich zdo-
bycie datoby petniejsza odpowiedz na pytanie o miejsce i role kobiet w polskiej
pitce nozne;j.

ZAKONCZENIE

Dynamicznie nastg¢pujace przemiany kulturowe znaczaco zmienity kon-
tekst, w ktérym funkcjonuje europejska pitka nozna. Trudno nie dostrzec, ze
~pitkarska rewolucja”, ktérej konsekwencja jest miedzy innymi wzrost liczby
kobiet na stadionach, stwarza wazne pytania badawcze, z jednej strony doty-
czace procesu socjalizacji kobiet do wzoréw kulturowych gteboko zakorzenio-
nych w zdominowanej przez mezczyzn spotecznosci kibicow; a z drugiej tego,
w jaki sposéb zmaskulinizowana wspélnota kibicéw reaguje (zmienia sie) pod
wplywem rosnacej liczby kobiet na trybunach. Jednoczeénie interesujace jest,
w jakim stopniu jest to efekt intencjonalnych dziatan klubéw lub federacji pit-
karskich, a w jakim konsekwencja gtebszych kulturowych przemian i wchodze-
nia kobiet w role tradycyjnie przypisane mezczyznom.

Swiat pitkarskich trybun stanowi integralna cze$¢ $wiata spotecznego i pod-
lega tym samym procesom, w tym zwiekszeniu roli kobiet w zyciu spotecznym,
politycznym i gospodarczym, a zarazem jest on specyficzny (inny niz $wiat po-
lityki czy ekonomii) przynajmniej z kilku powodéw. Po pierwsze, kibicodw taczy
wyjatkowe poczucie wspdlnoty i braterstwa, ktére jest manifestowane zwtasz-
cza przez najbardziej zagorzalych fandw, tworzacych wrecz wspdlnote niewi-
dzialnej religii (Antonowicz, Wrzesinski 2009). Kibicowska wspélnote cechu-
ja: silnie zhierarchizowana struktura, durkheimowska solidarno$¢ mechanicz-
na oparta na konformizmie (postuszenstwie), a takze — co najbardziej istotne
— powszechne praktyki stygmatyzacji oponentdéw przez ich feminizacje i przy-
pisywanie homoseksualnych etykietek. Po drugie, §wiat sportu jest swoistg en-
klawa (ale i rozrywka), w ktérej zagadnienie rownosci pici nie jest (z perspekty-
wy kibicow) istotne, a przynamniej nie tak istotne, jak w innych obszarach zy-
cia spotecznego. Organizacje i aktywisci zaangazowani w walke o prawa kobiet
w Polsce nie doceniajg wagi sportu w procesie ich emancypacji. Dla polskiego
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ruchu feministycznego sport ma znaczenie peryferyjne, a jego gtos byt styszany
jedynie w nurcie sprzeciwu wobec udzialu w organizacji Euro 2012. Po trze-
cie, istota kibicowania jest mito$¢ do klubu oraz poczucie przynaleznosci do
wielopokoleniowej wspélnoty, ktérej wiezi obowiazujg wszystkich bez wzgle-
du na wiek, ple¢, rase czy miejsce w hierarchii spotecznej. Kibicowanie opiera
sie¢ na dychotomicznym porzadku, w ktérego centrum jeste$my ,,my” (kibi-
ce naszego klubu) oraz ,oni”, czyli kibice pozostatych klubéw. W tym sensie
kibicowska wspdlnota — niejako z natury — winna abstrahowaé od spotecz-
nych podziatéw funkcjonujacych poza jej obrebem, w tym réwniez podziatéow
wynikajacych z réznicy plci. Jest to trudne ze wzgledu na wyrazny podzial na
meskie i kobiece dyscypliny, a takze z uwagi na to, co w sporcie jest postrzegane
jako typowo ,meskie” i , kobiece”. Co wiecej, ten drugi podziat przez sporto-
wa publicznos¢ i kibicow jest przyjmowany jako ,naturalny” czy ,,oczywisty”
(Jakubowska 2014).

Z tych powodéw proces wkraczania kobiet do meskiego $wiata kibicow jest
niezwykle interesujacy i inspirujacy badawczo, a jego eksploracja powinna przy-
czynic sie nie tylko do zwiekszenia dorobku socjologii sportu, w tym gtéwnie
badan nad kibicami, ale przede wszystkim pomdc w zgtebianiu problematyki
pici.
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POLISH WOMEN FANS IN THE MEN’S WORLD OF SOCCER FANDOM:
RESEARCH ISSUES, STATE OF KNOWLEDGE,
AND THE MOST IMPORTANT ANALYTICAL CATEGORIES

Summary

Since the beginning of the 1990s, there has been a growth in the number
of woman at soccer stadiums. These women are supporters not only of the
national teams but also of local clubs. Although the stadium socialization of
women, in which their identity is shaped through their connection with a club
and integration in the fan community, is not a new phenomenon, particularly
in western European countries, it has not yet been thoroughly studied, includ-
ing in terms of women'’s separate social roles. The authors’ aim is to present
the broader context for the appearance of women in stadiums, with selected
aspects of women’s fandom as described by western scholars. The authors also
discuss what is known at present on the subject in Poland. This is not an ex-
haustive and multidimensional analysis, but only a signaling of certain inter-
esting analytical categories; thus the ideas contained in the article are primarily
of an exploratory nature, though based on empirical data.

Key words / stowa kluczowe
Poland / Polska, sociology of sport / socjologia sportu, soccer. football /pitka nozna, soc-

cer fandom, football fandom, soccer fans / kibice pitkarscy, women soccer fans, female
fandom / kibicujace kobiety, feminism / feminizm
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