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»,Najgorzej jest rano, gdy ttum wylewajacy sie z metra natyka sie na zasie-
ki z plastikowych workéw. To galeria handlowa pod chmurka. W ofercie
bluzeczki, sweterki i szale. Do wyboru, do koloru, prosto z wora. [...]
Handel nareczny na placyku przed metrem zwanym potocznie patelnig to
zjawisko od lat nie do opanowania. Do tego stopnia, ze handel coraz bar-
dziej sie rozwija: stojace szpalerem handlarki polujg na klientéw juz nie
tylko na patelni, lecz takze pod hotelem Metropol. Nikt ich nie niepokoi,
cho¢ oficjalnie miasto podejmuje dziatania zmierzajace do ukrécenia dzia-
talnosci handlowej wolnej od podatkéw i pozwolen. Dziatajg np. patrole
strazy miejskiej wzmocnione urzednikami miejskiego biura dziatalnosci
gospodarczej i zezwolen, ktdrzy maja uprawnienia do czasowego «aresz-
towania» towaru. Skutek jest mizerny. — Handlarze sa doskonale zorga-
nizowani. Majg czujki. Gdy pojawia sie patrol, pakuja wory i pryskaja. Gdy
patrol odchodzi, wracaja — przyznaje [...] rzeczniczka strazy miejskiej”.

Grzegorz Lisicki, Dziki handel z wora. ..

CZYM JEST HANDEL ULICZNY?

Spotka¢ ich mozna wtasciwie wszedzie w Warszawie, Paryzu, Wenecji, Pe-
kinie czy w Nowym Jorku. Stoja niepewni swojego losu, w nieustannej gotowo-
Sci do ucieczki, na ulicach, placach, w przejéciach podziemnych i bramach. Naj-
czesciej wybieraja ruchliwe, weztowe punkty na komunikacyjnej mapie miasta
— takie, ktére ze wzgledu na codzienny, intensywny przeptyw ludzi gwarantujg
najwieksze powodzenie tych jednoosobowych , przedsiebiorstw” handlowych.

Adres do korespondencji: b.kowalczyk @is.uw.edu.pl
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Drobni sprzedawcy i sprzedawczynie sznurowadet, wktadek do butéw, paraso-
lek w deszczowe dni, poupychanych w czarne worki na $mieci ré6znokolorowych
niemodnych sweterkéw, koronkowych bluzeczek, koszulek z dtugim i krétkim
rekawem, spddnic, szali we wzory imitujace wielkie marki modowe funkcjonujg
na granicy szarej strefy, rynkowych peryferii. Swoja obecnoscia zakidcajg ruch
pieszych, przysparzajg pracy wtadzom miasta, zawstydzaja jego mieszkancéw
przed turystami, a jednocze$nie utrzymuja swoje rodziny realizujac prywatny,
antysystemowy plan ekonomiczno-gospodarczy, podwazajac zalozenia neolibe-
ralnej ideologii niewidzialnej reki rynku. Wzrost nieréwno$ci spotecznych oraz
eksploatacji taniej sity roboczej na niektérych jednostkach wymusza podjecie
dziatalnosci w nieformalnej szarej strefie w celu przetrwania (Fernandez-Kel-
ly 1989).

Zamierzam tu podja¢ prébe socjologicznego opisu zjawiska jednoosobowe-
go handlu ulicznego jako formy (nie)widzialnej obecnosci w przestrzeni pu-
blicznej miasta. (Nie)widzialnej w tym sensie, ze handlarze, tamiac przepisy
prawa okreslajace ramy publicznej widzialno$ci, balansuja na granicy koniecz-
nosci bycia niewidzialnym dla aparatu wtadzy, aby unikna¢ kary oraz zapew-
ni¢ sobie mozliwo$¢ realizowania wlasnego planu, pomystu na zycie. Nadaje
im to status szpiega, tajnego aktywisty, zbuntowanego spotecznika i twércy
niewidzialnego miasta. Ryzyko uwidzialnienia w tym wypadku zagraza bezpie-
czenstwu ich ,,by¢”, zarazem jednak widzialno$¢ dla potencjalnych nabywcow
ich towaréw jest warunkiem sine qua non powodzenia catego przedsiewziecia.
Problem handlu ulicznego, incydentalnie ,,zakt6cajacego” tad publicznej prze-
strzeni miasta, prowokuje do stawiania pytan miedzy innymi o prawo i zakres,
w jakim korzystamy z terenu miejskiego, a takze o to, czego symptomem, jakich
przemian spotecznych, sg takie praktyki. Ponadto zacheca do zastanowienia si¢
nad tym, czy bazarowe szczeki, t6zka polowe, ktére uginaja sie pod ciezarem
rozmaitych débr, albo mieniace sie kolorami teczy uliczne suszarki mogg trafi¢
do repozytorium pami¢ci o polskiej transformacji.

Material badawczy stanowiacy podstawe rozwazan zostal zgromadzony
przeze mnie w roku 2014 w Warszawie, podczas luzno prowadzonych obser-
wagcji handlarzy z okolic placu przy wejsciu do stacji metra Centrum, potocznie
nazywanego ,patelnia”, w przejéciu podziemnym przy rondzie Dmowskiego
oraz w dzielnicy Saska Kepa. Nieusystematyzowany charakter danych wynika
ze wspomnianego juz wyzej celu, ktérym jest raczej proba konceptualizacji opi-
sywanego zjawiska niz jego metodyczne badanie.

Kategorie niewidzialno$ci rozumiem tutaj operacyjnie — za definicjg
sformutowang przez Marka Krajewskiego na potrzeby projektu ,Niewidzialne
miasto” ! — jako zespét ,,codziennych prozaicznych praktyk, ktére niosa ze sobg

1 Niewidzialne miasto” to projekt badawczy zainicjowany i zrealizowany przez Zaktad Ba-
dan Kultury Materialnej i Wizualnej w Instytucie Socjologii UAM. Wigcej na ten temat zob.
http://www.niewidzialnemiasto.pl
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okreslone skutki materialne w postaci zmian w przestrzeniach wielkich miast
— w tym jak s3 one zorganizowane, jak wygladaja, jakie rodzaje estetyk w nich
dominuja, czyja kultura moze si¢ w nich objawia¢ w postaci obiektéw, sposo-
béw organizacji przestrzeni, wygladéw oséb i miejsc” (Krajewski 2012, s. 9).
O ile jednak autorzy przywotywanego projektu tropili trwate efekty powsze-
dnich ingerencji mieszkancéw w wyglad przestrzeni publicznej, o tyle zmiany
w otoczeniu wywotywane obecno$cia handlarzy ulicznych maja charakter bar-
dziej incydentalny, aczkolwiek ich , pojawianie si¢” samo w sobie ma pewng
warto$¢ emergentna. W tym sensie, ze konsekwencja regularnego nawiedzania
danego obszaru miasta moze by¢ wytworzenie zwyczaju, przyzwyczaje-
nia wsérdd przechodniéw, ktérzy zapamietujg te punkty na mapie, gdzie moz-
na kupi¢ tulipany, a gdzie parasol i gdzie latem ustawia si¢ sprzedawca najtan-
szych i najlepszych truskawek.

Takie pozycje na mapie miasta stanowig réwniez o jego czytelnosci (legibil-
ity), klarowno$ci w percepcji mieszkancéw, ttumaczonej przez Kevina Lyncha
w kategoriach ,tatwosci, z jaka jego [miasta — B.K.] czeéci moga by¢ rozpo-
znane i utozone w spdjny wzdr” (Lynch 1960, s. 2-3). O czytelno$ci miasta de-
cyduje przede wszystkim jego logicznie uporzadkowany, rozpoznawalny uktad
drég, w miare klarowna i logicznie zorganizowana zabudowa architektonicz-
na. Nie mniej istotna jest jednak obecno$¢ Innych w tym sensie, ze tworzg oni
co$ na ksztalt spotecznej mapy miasta opartej na mniej lub bardziej stabilnych
relacjach migdzyludzkich i interakcjach zachodzacych migdzy ludZmi a ich fi-
zycznym otoczeniem. Znajoma pani zostawia mi w reklaméwce pod stotem-
-lada ulubione jabtka, za ktére zaptaci¢ moge dopiero jutro, gdyz w warzyw-
niakach pod gotym niebem nie sg honorowane karty ptatnicze, o czym ciggle
zapominam. W kolejce po te jabtka kwitna sieci sasiedzkie, dokonuje si¢ wy-
miana informacji, a gdzieniegdzie nawet powstajg zalgzki dziatan spotecznych,
aktywizujacych mieszkancéw, zmieniajacych w konsekwencji przestrzen mia-
sta. Roch Sulima zauwaza, iz zachowania konsumenckie na bazarze i w super-
markecie rézni nie tylko swoista ,aura”, w jakiej odbywa si¢ wymiana towaréw,
lecz takze warto$c¢ i znaczenie samych produktow. Dzieje sie tak zwlaszcza wte-
dy, gdy sprzedawca sam wyhodowat oferowane w koszyczku warzywa i owoce,
sam wyhaftowat obrus itp., co sprawia, ze wida¢ w nich jego reke, ,,psycho-
logiczno-spoteczny profil wytwoércy, dostawcy” (Sulima 2000, s. 149). Kazda
transakcja jest niepowtarzalna przez skrocenie dystansu migdzy jej uczestnika-
mi dzieki temu, ze tematyka rozmowy wybiega daleko poza zwyczajowa wy-
miane grzeczno$ciowych formutek.

Henri Lefebre powiedzialtby, ze obie strony interakcji: handlarz i nabywca,
wytwarzaja w ten sposob krotkotrwalg przestrzen spoteczna, w ktérej reprodu-
kowane sa stosunki spoteczne. Istotnym warunkiem tego procesu jest istnie-
nie ,tradycyjnej przestrzeni publicznej, oznaczajacej z definicji sfere wolnosci,
gdzie kazdy mieszkaniec miasta moze czu¢ si¢ swobodnie [...]. Ulice, place,
a takze miejskie parki powinny by¢ wlasnoscig wszystkich obywateli miasta,
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a zachowania w tej przestrzeni musza by¢ swobodne, ograniczone jedynie ogdl-
nymi zasadami wspétzycia spotecznego. Oczywiscie nie zawsze tak jest, ponie-
waz administratorzy publicznych przestrzeni wprowadzaja rézne restrykcje”
(Jatowiecki, Szczepanski 2006, s. 423—-424). Oddolne ingerencje w pejzaz mia-
sta majq te zalete, ze sa odpowiedzig na oczekiwania uzytkownikéw tej prze-
strzeni i nie wywotuja uczucia niepokoju wynikajacego z niemozno$ci odnale-
zienia drogi (horror vacui), zagubienia, bedacego czym$ wiecej anizeli , geogra-
ficzng niepewnoscia” — ,,catkowita katastrofa” (Jalowiecki, Szczepanski 2006,
s. 4-5).

Handel uliczny jest praktykowany na wiele sposobéw. W wiekszosci przy-
padkéw to sprzedaz produktéw, czasem ustug (czyszczenie butéw, ale i prosty-
tucja) lub potaczenie obu (Bromley 2000, s. 2). W zalezno$ci od czasu i miejsca
oferowania towaréw i/lub ustug stoiskiem handlowym moze by¢ torba, poty
marynarki, narecze, wozek, samochdd, by mozna byto w razie kontroli policji
lub strazy miejskiej szybko przenies¢ dziatalnos¢. Wraz ze wzrostem przyzwo-
lenia i stopnia legalnosci punktem sprzedazy staja sie suszarki, stoly, t6zka
polowe, albo prowizoryczne kioski rozktadane rano i demontowane po zakon-
czeniu dnia handlowego.

Dla niektérych handlarzy ulicznych jest to zajecie na peten etat i stanowi
strategie przetrwania oraz utrzymania rodziny, dla innych za$ dziatalnoé¢ oka-
zjonalna lub dorywcza, w celu podreperowania domowego budzetu. Handlarze
uliczni pracuja w pojedynke, ale i w kooperacji ze wspdlnikami, co umozliwia
im rozszerzenie skali dziatalnodci. Zdarzaja sig, cho¢ sa nieliczne, przypadki
udanego rozwoju przedsiewziecia, na przyktad powstaje sklep. Dochody zde-
cydowanej wigkszosci sg raczej niskie, poréwnywalne do $rednich zarobkéow
niewykwalifikowanych robotnikéw (Bromley 2000, s. 2-3).

Handel uliczny jest jednym z najstarszych i najbardziej rozpowszechnio-
nych zawodéw $wiata, aczkolwiek nie cieszy sie zbytnim zainteresowaniem
badaczy (Bromley 2007, s. xv). Europejskie miasta pelne sa migrantéw ofe-
rujacych wszelkiego rodzaju towary, od sprzedawanych legalnie na stacjach pa-
ryskiego metra produktéw spozywczych po kontrabande (Cross 2007) i pod-
robione markowe przedmioty, ktérymi w Wenecji handlujg migranci z Afryki.
W Polsce walke o przechodnia-potencjalnego klienta tocza miedzy soba gtow-
nie Polacy i w mniejszym stopniu przybysze zza wschodniej granicy (gtéw-
nie Ukraincy). W Turcji handel uliczny to cze$¢ zycia ekonomicznego insty-
tucjonalnie aprobowana ze wzgledu na to, iz stanowi po cze$ci antidotum
na ogolng obnizke dochoddéw, jednak panstwo, za pomocg wladz samorza-
dowych, stara sie utrzymac dziatalno$¢ handlarzy pod jak najwigkszym do-
zorem (Varcin 2007, s. 124). Podobne praktyki objecia kontrolg instytucjo-
nalng (opodatkowanie wraz z préba regulacji sposobéw zagospodarowania
przestrzeni publicznej) stosowano réwniez wobec prowadzonego w wiekszo-
Sci przez Afroamerykandéw bazaru ulicznego w nowojorskim Harlemie (Stol-
ler 1996).
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Wspolczesnie handlarze uliczni spotecznie postrzegani sa jako ,,pasozytu-
jacy po$rednicy” (parasite middlemen) (Bromley 2007, s. xv), dysfunkcjonalne
jednostki pozbawione politycznego znaczenia, stanowigce tym samym antyte-
ze modernizmu, reprezentowanego przez realne, ale i wirtualne supermarkety
oraz galerie handlowe. W réznym czasie i réznych rejonach $wiata zjawisko
to wystepuje i wystepowato z réznym nasileniem w zaleznos$ci od czynnikow
polityczno-ekonomicznych. I wbrew oczekiwaniom, iz handel uliczny zostanie
wchtoniety przez kapitalistyczng demokracje, uliczni sprzedawcy nadal maja sie
dobrze. Jérédme Monnet ttumaczy, ze jesli w niektérych okoliczno$ciach handel
uliczny zyskuje aprobate publiczna, to dzieje sie tak dlatego, ze ta forma dziatal-
nosci wpasowuje sie w postfordowski elastyczny kapitalizm, w ktérym zgodnie
z dominujacym ideatem kazda jednostka ponosi pelng odpowiedzialno$¢ za sa-
mg siebie (Monnet 2006, s. 39). Poza tym handlarze uliczni inspirujg rozwoj
parasystemowych struktur sieci wspdtpracy, takich jak kooperatywy handlujace
produktami kupowanymi bezposrednio od rolnikéw (element zachodniej kul-
tury yuppie z lat dziewieédziesiatych), rozmaitych krétkotrwatych wydarzen, jak
wyprzedaz garazowa, ktéra czasem przyjmuje forme ulicznego handlu na sto-
likach i tézkach polowych, nawiazujac tym samym niejako do pchlich targéw,
popularnych wéréd ,,dzieci kwiatow” w latach szedédziesiatych i siedemdziesia-
tych XX wieku, czy do popularnych ostatnio w Warszawie weekendowych tar-
gow $niadaniowych, gdzie mozna sie zaopatrzy¢ we wszelkiego rodzaju ,,zdro-
wa zywno$¢”. Wreszcie handel uliczny legitymizacje zyskuje w czasie wydarzen
sportowo-kulturalnych.

Handel uliczny czesto definiowany jest w kategoriach zjawisk ekonomii nie-
formalnej (Hart 1973; Castells, Portes 1989) — jako czg¢$¢ przednowoczesne-
go porzadku ekonomicznego, ktéra przetrwala jedynie na marginesie spote-
czenstw kapitalistycznych, cho¢ stymuluje, jak wspomniatam, rozwdj podob-
nych aktywnosci w malych spotecznosciach sasiedzkich i nie tylko. Jednakze
takie ramy teoretyczne nie do kornca oddaja rzeczywistg sytuacje. Jesli za Castel-
Isem i Portesem przyjmiemy, ze ekonomia nieformalna to wytwarzanie i/lub
dystrybucja débr poza systemem regulacji ekonomiczno-prawnych, to okaze
sig, ze nierzadko o nieformalnym wymiarze handlu ulicznego stanowi nie ty-
le nielegalno$¢ samej dziatalnosci (handlarze moga dziata¢ w sposéb zgodny
z prawem), lecz kontaktéw z klientami (Cross, Morales 2007, s. 2).

Badacze podaja argumenty za i przeciw popularyzacji handlu ulicznego. Wy-
mowa i znaczenie poszczegdlnych racji zmieniajg si¢ w zaleznosci od czasu
i kontekstu spoteczno-kulturowego. ,Za” przemawiaja nastepujace cechy tej
dziatalnosci: przyczynianie sie do zwiekszenia konkurencji i pobudzenia dzia-
talnoéci ekonomicznej w ogodle; jest wyrazem prawa do wolnego decydowania
jednostki o wykonywanym zawodzie; zapewnia zrédlo utrzymania rodzinom
jako spoteczna safety-net, odciazajaca w ten sposob panstwo; wptywa na mobil-
noé¢ jednostek w strukturze spolecznej i jest waznym spiritus movens tworzenia
sie sieci spotecznych interakgji, inicjatyw obywatelskich (de Soto 1989) an-
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gazujacych réznych aktoréw spotecznych; stanowi alternatywne Zrédto towa-
réw dla jednostek o ograniczonych mozliwosciach realizowania swoich potrzeb
konsumpcyjnych w sklepach i galeriach handlowych (Bromley 2000, s. 4-5).
Wreszcie handlarze uliczni ozywiaja Zycie na ulicach, zwlaszcza w czasie $wiat,
festiwali i wydarzen kulturalnych.

Lista kontrargumentéw wydaje si¢ rownie dtuga, cho¢ — jak sie wydaje —
nie maja one wystarczajacej mocy dyskredytowania wszystkich ,za”. Handel
uliczny krytykowany jest przede wszystkim za zwiekszanie zatloczenia ruchli-
wych juz ulic (takie wtasnie przyciagaja handlarzy ze wzgledu na tatwy dostep
do klienta), utrudnianie komunikacji miejskiej; wzrost zanieczyszczenia; dzia-
tanie na szkode panstwa (szara strefa) oraz klienta (zanizanie wagi sprzeda-
wanych produktéw, handel towarami podrobionymi, nies§wiezymi itd.); tama-
nie praw pracowniczych (nielegalne zatrudnianie imigrantéw czy nieletnich)
i wreszcie zakl6canie porzadku spotecznego, nagabywanie przechodniéw, zré-
dio drobnej przestepczoéci (kradzieze, oszustwa itp.); negatywny wptyw na wi-
zerunek miasta (handel uliczny kojarzy si¢ z ubéstwem i zacofaniem cywiliza-
cyjnym). Dlatego tez wtadze miejskie w wiekszosci krajow, w ktérych zjawisko
to wystepuje ze szczegdlnym nasileniem (Azja, Afryka i kraje Ameryki Lacin-
skiej), podejmuja walke, jesli nie o catkowitg likwidacje (handel uliczny w pew-
nych przypadkach ma walory atrakgji turystycznej), to chociaz o uregulowanie
tego typu dziatalnosci (Bromley 2000, s. 7-10).

,PRZYJAZNE PANSTWO”. PRAWNE ASPEKTY (NIE)WIDZIALNOSCI

Réwniez w Polsce indywidualna dziatalno$¢ handlowa z réznych wzgle-
déw podlega rozmaitym ograniczeniom administracyjno-prawnym. Mozna si¢
jednak zastanowi¢, czy i w jakim stopniu restrykcje te chronig zasady do-
brego wspoétzycia spotecznego. Komisja Nadzwyczajna ,Przyjazne Panstwo”
do spraw zwiazanych z ograniczaniem biurokracji w listopadzie 2011 roku
opracowatla projekt zmian majacych na celu zlikwidowanie lub zminimalizo-
wanie przez wtadze lokalne skali nielegalnego handlu w miejscach do tego
nieprzeznaczonych?. Osobie tamiacej zakaz grozi kara grzywny (nawet do 5 tys.
ztotych), a takze konfiskata towaru, co wedlug specjalistéw w zakresie prawa
administracyjnego wymaga uzasadnienia odpowiednig regulacja, a takowa nie
istnieje.

Zdaniem o0s6b reprezentujacych instytucje panstwowe, za uporzadkowa-
niem kwestii nielegalnego handlu ulicznego przemawia fakt, iz zjawisko to po-
ciaga za sobg wiele negatywnych skutkéw, o ktérych byta juz mowa, poczaw-
szy od wprowadzania do obrotu towaréw niewiadomego pochodzenia, poprzez

2 Podstawa prawna: Ustawa z dnia 31 sierpnia 2011 r. o zmianie ustawy — Kodeks wykro-
czen, opublikowana 19 pazdziernika w Dzienniku Ustaw (Dz.U. z 2011 nr 224 poz. 1340). Weszta
w zycie 19 listopada 2011.
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nieuczciwa konkurencje, tamanie prawa podatkowego i przepiséw dotyczacych
ochrony $rodowiska, zaktécanie spokoju i fadu publicznego, az po zagrozenie
dla bezpieczenstwa na drogach i ulicach, naruszenie estetyki, porzadku i har-
monii przestrzeni publicznej czy niekorzystny wptyw na wizerunek danego
miasta, a takze zwigzane z tym obnizenie warto$ci rynkowej danego terenu.

Nowe przepisy majace prawnie uregulowaé ten typ przedsiebiorczosci, to
znaczy ograniczy¢ jego swobodny rozwoj w przestrzeni publicznej, miedzy in-
nymi poprzez usuniecie kupcéw do miejsc do tego przeznaczonych, maja chro-
ni¢ uczciwg konkurencje, a przede wszystkim przywroci¢ porzadek na ulicach.
Przy czym wydaje sie niestyszalny gltos oséb bedacych podmiotem tego pra-
wa, wérdd ktérych spotkamy studentéw dorabiajacych sprzedazg wykonanych
przez siebie kolczykéw, bransoletek itp., a takze ludzi starszych sprzedajacych
warzywa i owoce z wtasnej dziatki.

Handel uliczny nie jest zjawiskiem typowym jedynie dla naszej czesci Eu-
ropy. Wydaje sig, ze problem dotyczy takze miast Europy Zachodniej, zwtasz-
cza tych przyciagajacych rokrocznie duze rzesze turystéw. Na przykiad wto-
ski handel uliczny obfituje w problemy zwigzane z wprowadzaniem do obrotu
towaréw oznaczonych sfalszowanym znakiem towarowym, naruszajacych tym
samym prawo wtasnosci przemystowej. Problem wejscia w konflikt z prawem
jest niewatpliwie wspdlny dla polskich i wloskich sprzedawcédw ulicznych, cho¢
oba przypadki maja nieco inny charakter.

Dlaczego zatem polscy nielegalni handlarze decyduja si¢ na prowadzenie
dziatalnosci niezgodnie z obowigzujacymi przepisami. Prawdopodobnie powo-
duje nimi przede wszystkim nieche¢ do instytucji i biurokratycznych procedur,
kojarzonych z niekonczacym si¢ staniem w kolejkach, koniecznos$cia wypetnia-
nia niezrozumiatych formularzy, dostarczania rozmaitego rodzaju za§wiadczen,
a takze dlugim czasem oczekiwania na decyzje. Istotna jest tez che¢ uniknie-
cia podatkéw. Mandaty dla ztapanych na gorgcym uczynku handlarzy wypisuje
straz miejska i nie moga one przekroczy¢ kwoty pieciuset ztotych, traktowa-
nej przez ,,winowajcéw” jako koszt wlasny. Sankcje te sg zatem nieskuteczne
jako mniej dotkliwe niz stosowanie sie do zalecen prawa i ptacenie podatkow.
Bycie niewidzialnym jest optymalne w $rodowisku prawnym zorganizowanym
w sposob niedbaly i nieprzyjazny jednostkowym inicjatywom.

DEMORALIZACJA PUBLICZNOSCI CZY WARUNEK POSTEPU SPOLECZNEGQ?

Handel uliczny w Polsce bynajmniej nie jest zjawiskiem nowym. W okresie
miedzywojennym podlegal ogdlnym regulacjom prawnym, a przez ekonomi-
stow uwazany byt wrecz za warunek rozwoju spotecznego. Z badan przeprowa-
dzonych w Warszawie w latach trzydziestych ubiegtego wieku przez ekonomi-
ste Stefana Bauma wynika, iz stale rosnacy handel uliczny miat ,,bezwzglednie
powazne znaczenie w gospodarstwie spotecznem” (Baum 1930, s. 4). Na naj-
ruchliwszych placach i skwerach warszawskich sprzedawano przede wszystkim
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papierosy, gazety, leki, owoce, stodycze kwiaty i warzywa. Latem dodatkowo
lody i wode sodowa. Przedmioty handlu powinny by¢ zgodnie z normami praw-
nymi obowiazujacymi na mocy uchwat pisanych przez Rade Miejska. W rzeczy-
wistoéci kazdy handluje, czym tylko moze. Ta zasada nie zmienita sie do dzis,
gdy pod Hala Mirowska, a takze na turystycznym Nowym Swiecie spotykamy
osoby starsze wyprzedajace na kocykach i gazetach znalezione w domu bibelo-
ty, a moze i pamiatki catego zycia, stowem — wszystko to, co da sie spieniezy¢
i czego szkoda wyrzuci¢. Niewykluczone, iz wéréd handlarzy znajdg si¢ i tacy,
ktoérzy kieruja sie nie motywacja ekonomicznag, lecz potrzeba kontaktéw spo-
tecznych, bycia z innymi, rozmowy, zainteresowania, wypetnienia spotecznej
pustki w zyciu prywatnym.

Ten rodzaj zajecia wazny jest, jak wnioskuje Baum (1930, s. 37), dlatego, ze
zapewnia minimalny dochdéd, niewystarczajacy jednak do utrzymania trzy-czte-
roosobowej rodziny. Podejmuja je ci, ktérzy w innym przypadku nie mogliby
znalez¢ pracy, na przyktad inwalidzi wojenni, osoby niepelnosprawne, starsze,
dzieci oraz kobiety. Z kolei ubodzy klienci maja w ten sposéb pewien dostep
do towaréw, ktérych ze wzgledu na wyzsze ceny nie mogliby naby¢ w sklepach.
Tym samym handel uliczny zwieksza obrét towaréw, a ponadto przyczynia sie
do wzrostu konsumpcji i rozwoju potrzeb.

Wreszcie ten typ aktywnosci zarobkowej rozwija w ludziach cechy przed-
siebiorczosci, zaradno$ci i pomystowosci, czego dowodem sg historie handla-
rzy, ktérym spetnito si¢ marzenie o zamianie drewnianej skrzynki z jabtkami
na dobrze prosperujacy sklep warzywno-owocowy. Dlatego tez, argumentuje
Baum (1930, s. 36-37): ,dopuszczenie [...] sprzedawcéw ulicznych do wolnej,
nieskrepowanej wiezami gospodarczemi, dziatalnoéci na polu posredniczenia
w obrocie towaréw, wskazane jest okoliczno$cia, iz swobodny rozwdj sit indy-
widualnych jest podstawowym warunkiem normalnego postepu spotecznego”.

Interesujace, ze ekonomiczno-spoteczna analiza i ocena zjawiska handlu
ulicznego sprzed niemal stu lat brzmi niezwykle aktualnie i stwierdzenia te po
drobnych zabiegach stylistycznych mozna by réwnie dobrze wtozy¢ w usta jed-
nego ze wspdtczesnych neoliberalnych ekonomistéw. Osoby uprawiajace nie-
legalny handel uliczny stanowig niejako ,niewidzialng reke”, a raczej proteze
reki wolnego rynku, regulujaca w tym przypadku niedoskonatodci organiza-
¢ji oficjalnego rynku pracy. Podobnie zywo brzmig dzi$ racje oséb krytykuja-
cych éwczeénie uliczny geszeft, a dotycza one miedzy innymi problemu fama-
nia lub naciagania przepiséw, braku higieny, demoralizacji wynikajacej z tego,
ze publicznos¢ jest zachecana ,,zbyt czesto do zakupu towaréw niepotrzebnych
i w ztym gatunku”, utrudniania ruchu ulicznego czy stwarzania nieuczciwej
konkurencji kupcom sklepowym (Baum 1930, s. 34). ,,Brukowy biznes” tak
wtedy, jak i dzi$ zaktdca tad krajobrazu miejskiego, psuje komfort psychiczny
wplywowej grupy mieszkancéw, a ponadto funkcjonuje na granicy prawa.

Tego rodzaju manifestacje indywidualnej przedsiebiorczosci nie byty zapo-
mniane w czasach PRL-u, funkcjonowaty w postaci targowisk, bazaréw odpu-
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stowych i jarmarkéw wiejskich. Mozna zatem méwic o pewnej ciggtosci feno-
menu handlu ulicznego, niemal zawsze petnigcego funkcje substytutu masku-
jacego luki niedoboréw w gospodarce albo metonimii potgpianej w tamtym
okresie konsumpgcji. Analizujac zjawisko SHM (super-hiper-megamarketéw)
Roch Sulima zwraca uwage na to, iz ,,codzienna rzeczywisto$¢ jako dom, do tego
jeszcze dom w permanentnej budowie, wyraza ide¢ community economy (gospo-
darke wspoélnoty), z ktdra taczy sie przekonanie o ograniczonych zasobach débr
i prowadzi do [...] potepienia konsumpcji, albowiem jesli jeden z cztonkéw wspélnoty
konsumuje wigcej, zabraknie innemu” (Sulima 2000, s. 133).

Pojawienie si¢ w latach dziewig¢dziesigtych nowych przybytkéw handlu,
o funkcjach dalece wykraczajacych poza oczekiwania éwczesnych konsumen-
téw, nie zniszczylo bazarowej formy wymiany handlowej, lecz paradoksalnie,
jak podkresla Sulima (2000, s. 148), przyczynito si¢ do jej modernizacji, ktéra
»~wydobyla ich potencjat, zmienita spojrzenie na ustugi w skali «przydomowej»
czy osiedlowej”. Ten typ dziatalnosci wciaz wymaga pogtebionych studiéw an-
tropologicznych, poniewaz dotyczy wazkiego zjawiska ,naszej formy ekonomii
kulturowej”. Warto zauwazy¢é w tym miejscu, ze ksztattujaca sie od lat dzie-
wieddziesiatych t6zkowo-szczekowa odmiana jarmarcznych zakupdw stuzyta,
oprécz zapetniania nisz konsumenckich na raczkujacym rynku kapitalistycz-
nym, réwniez akumulacji kapitatu i data poczatek pierwszym fortunom.

Podobne obserwacje prowadzili socjologowie rosyjscy opisujacy zmiany na
ulicach Petersburga po upadku ZSRR. ,Na poczatku lat dziewieé¢dziesiatych
wszyscy w Petersburgu co$ sprzedawali: zywnos¢, rézne artykuly, cztonek Aka-
demii Nauk sprzedajacy warzywa, filolog handlujacy poscielg na zaimprowizo-
wanym stoisku czy inzynier oferujacy na ulicy recznie robione wetniane skar-
pety. W okolicach stacji metra studenci handlowali kupionym w sklepie tanim
piwem, zarabiajac na tym niewielkg prowizje, a pracownicy fabryk, ktérych cze-
sto wynagradzano wytwarzanymi produktami zamiast pieniedzmi (powszech-
na praktyka ze wzgledu na generalne braki w gotéwce), sprzedawali czajniczki
do kawy, talerze, tyzki, rowniez buty i ubrania, jesli mieli wystarczajaco duzo
szcze$cia i pracowali w odpowiednich zaktadach” (Pachenkov, Berman 2007,
s. 201-223). W drugiej potowie lat dziewiec¢dziesigtych sprzedaz uliczna zo-
stata w jakim$ sensie zinstytucjonalizowana (uporzadkowana na targowiskach
handlowych itp.) i poddana wiekszej kontroli instytucjonalnej, takze ze wzgle-
du na powstanie gangéw wytudzajacych oplaty za rzekoma ochrone sprzedaw-
cow, tzw. krysza (dach) (Pachenkov, Berman 2007, s. 223).

Istotnym punktem wspélnym w charakterystyce zjawiska w okresie mie-
dzywojnia w PRL-u i dzi$, na poczatku XXI wieku, jest to, ze daje ono nama-
calne $wiadectwo niedawno przebytej choroby czy nieudolnie przeprowadzonej
operacji. Operacja nazywam proces transformacji reorganizujacej rzeczywistos¢
spoteczng wedtug zasad neoliberalnej ekonomii z pominieciem interesu ogétu
ludnosci. Handlarze uliczni sa znakiem przej$cia od gospodarki socjalistycz-
nej do kapitalistycznej i jako symboliczny obraz polskiego protokapitalizmu lat
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osiemdziesigtych i dziewiecdziesiatych ubiegtego wieku przypominajg o bte-
dach popetnionych przez éwczesne klasy rzadzace i nie pozwalaja odcia¢ histo-
rii pig¢dziesigciu lat socjalizmu gruba kreska szminki reklam, kolorowych fasad
sklepow, domdw, biurowcéw w zmieniajgcej sie postnowoczesnej rzeczywisto-
Sci. Ich obecno$¢ w centrum Warszawy $wiadczy z jednej strony o ciggtosci
historycznej, a z drugiej jest symptomem niedomagan systemowo-instytucjo-
nalnych dzisiejszego panstwa. Jakie to niedomagania?

»CHICHOT” HANDLARZA ULICZNEGO

Niektoérzy politolodzy, ekonomisci czy socjolodzy zajmujacy sie przemiana-
mi ustrojowymi w krajach postkomunistycznych, jak Iwan Krastew czy David
Ost (2010) 3, a w Polsce miedzy innymi Witold Morawski czy Jacek Kochano-
wicz, wskazuja na to, ze beneficjentami strukturalnej transformacji gospodarki
sa przede wszystkim elity. To znaczy cztonkowie klasy politycznej, osoby pro-
jektujace transformacje oraz te, ktére mialy dostep do informacji niezbednych
w rozkrecaniu wlasnych przedsiebiorstw albo posiadaly i umialy wykorzystaé
kapitat kulturowo-spoteczny (wiedza, jezyki obce, znajomosci). Oczywiscie nie
nalezy zapominac o ,,klasie nowobogackich”, miedzy innymi dawnych ,,cinkcia-
rzy”, ,badylarzy”, czyli oséb, ktére zbudowaly swoje majatki w szarej strefie,
wykorzystujac uwarunkowania gospodarki niedoboru, to znaczy wypelniajac
luke miedzy zapotrzebowaniem na pewne towary (walute obca, ale takze pro-
dukty pierwszej potrzeby, na przykiad artykuly rolne, niedostepne na rynku
oficjalnym) a ich podazg.

Wedlug zasad neoliberalnej ekonomii opartej na wierze w amerykanski sen
o merytokratycznie dzielonym torcie sukcesu i powodzenia w zyciu jednostki
to ona sama odpowiada za swdj los i ewentualne porazki (kwestia blaming the
victim; Ryan 1971). Kiedy jednak wtaciciel teczowej suszarki ze sznurowadta-
mi albo pani z nargczem bluzeczek prébuja dziataé w my$l wtasnej interpreta-
¢ji regut gry obowigzujacych w gospodarce kapitalistycznej, wéwczas wpadajg
w sieci praw sterujacych niewidzialng rekg rynku, krepujacych tym samym ich
poczynania.

Nie chodzi tu o formutowanie bezkrytycznej linii obrony ulicznych handla-
rzy czy o popieranie nielegalnego dziatania na szkode panstwa (nieptacenie po-
datkéw, bedacych miedzy innymi zrédlem finansowania infrastruktury, z kté-
rej korzystaja réwniez handlarze), czy tez o krytyke instytucji panstwowych.
Chodzi raczej o zwrdcenie uwagi na oderwanie sfery politycznej, rozumiane;j
tu przede wszystkim w kategoriach stanowienia prawa przez urzednikéw pan-
stwowych, od rzeczywistos$ci spotecznej, bedacej niejako kontynuacja strategii
funkcjonowania panstwa komunistycznego, ale i oktrojowanej przez specja-

3 W tym artykule Ost za Krastewem podkresla, Zze wyobcowanie elit nie jest zjawiskiem wylacz-
nie postkomunistycznym, powotujac si¢ na analizy Christophera Lascha z ksiazki Bunt elit.
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listow oraz urzednikow panstwowych okresu transformacji. Inicjatorzy prze-
mian wyznajg po latach, ze nie starczylo im czasu na konstruktywng refleksje
nad losem mieszkancéow likwidowanych PGR-6w czy nad konsekwencjami nie-
kontrolowanej prywatyzacji przedsiebiorstw panstwowych. Ofiary przeobrazen
strukturalnych otrzymaty w zamian obietnic¢ wolnosci do wyrazania wtasne-
go zdania, do podejmowania aktywnosci ekonomicznej, ktéra wigzata sie¢ jed-
nak z tym, Ze panstwo przerzucito na nich odpowiedzialno$¢ za wtasng pozycje
na rynku pracy. Wolnoé¢ juz wkrotce okazata si¢ mitem, a wtadza panstwowa
postugujac sie narzedziami rozrastajgcej sie biurokracji stopniowo zwiekszyta
kontrole nad indywidualnymi poczynaniami obywateli, i zepchneta ,,radzacych
sobie” handlarzy do szarej strefy.

Za sprawg kupcow oferujacych przechodniom warszawskich ulic, placéw
i skweréw réznorakie towary uslyszeliémy chichot liberalnej transformacji. Ow
chichot ma dwojaki wydzwiek. Z jednej strony posta¢ handlarza ulicznego jest
ironiczna deformacjq zasady i efektéw dziatania niewidzialnej reki neoliberal-
nego rynku, z drugiej jednak stycha¢ w nim rozzalenie i gniew ofiar tej ideologii,
pozostajacych z instytucjami panstwa w konflikcie o ,,by¢” w tym systemie go-
spodarczym. Tymczasem wiadza publiczna za pomocg regulacji prawnych, me-
dialnie dystrybuowanych racjonalizacji swoich dziatan i wreszcie przy uzyciu
sity fizycznej strazy publicznej dazy do usunigcia handlarzy ulicznych z prze-
strzeni miejskiej w ramach jej rewitalizacji, reorganizacji, rewaloryzacji i czysz-
czenia, spychajac niewygodne ,,obrazy” w najlepszym wypadku na obrzeza sto-
licy, jak w przypadku likwidacji hal KDT (Kupieckich Doméw Towarowych)
sprzed Patacu Kultury w 2009 roku.

KOMU PRZESZKADZA ,TECZA”?

Dlaczego owe obrazy sa niewygodne? Najprawdopodobniej z tego powo-
du, ze przypominaja o trudnych poczatkach polskiego kapitalizmu, rodzacego
sie w przej$ciach podziemnych, na kartonach, sktadanych tézkach polowych,
nazywanych popularnie ,,szczekami”, zrownujacego wszystkie grupy spotecz-
ne niezaleznie od posiadanego kapitatu spoteczno-kulturowego: lekarz obok
prawnika i szeregowego pracownika sprywatyzowanej, a nastepnie zamknie-
tej fabryki. Jednak tym pierwszym, to znaczy osobom z wyzszymi zasobami,
udato sie wkrétce awansowac z ulicy na stanowiska w prywatnych przedsie-
biorstwach, reszta w najlepszym przypadku dorobita si¢ stoiska w halach czy
na bazarach. To ci pierwsi, tak zwani wygrani transformacji, sa autorami opre-
syjno-represyjnego systemu prawnego, bedacego narzedziem w walce o prze-
jecie kontroli nad jak najwigksza pula zasobéw, dobr na rynku i jednoczesna
préba jego regulacji. Ta posttransformacyjna wspélnota ekonomiczno-spotecz-
na jest efemerycznym rezultatem naglych przeksztalcen polityczno-gospodar-
czych, chwilowej anomii cechujacej okres przejscia z jednego porzadku do dru-
giego i ulega rozpadowi wraz ze stopniowym ksztattowaniem si¢ i osadzaniem
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w rzeczywisto$ci nowego tadu politycznego. Stare ustepuje miejsca nowemu,
wypierane jest ze $wiadomosci albo ulega przeksztatceniom wedtug nowych
zasad organizacji pamieci spotecznej.

Ow proces wypierania, przepisywania na nowo niewygodnych fragmentéw
historii moze si¢ odbywac za pomocg opisywanej przez Aleide Assmann (2009,
s. 333-349) strategii wylaczania. Pamig¢ — jako podstawa autorefleksyjno-
Sci, tworzenia wlasnego wizerunku, wiasnej tozsamosci — dopasowywana jest
do aktualnej sytuacji, jej warunkéw i potrzeb oséb, ktére sie w niej znajdu-
ja. ,Zaréwno dla spostrzezen w terazniejszosci, jak i p6zniej dla wspomnien
spoteczenstwo okresla ramy odniesienia i wzorce interpretacji, ktére decydujg
o tym, co i jak z (przesztosci) skupia na sobie uwage i zostaje wyartykutowane.
Ta zmiana ram pamiegci zalezy od wewnetrznych i zewnetrznych czynnikéw”
— argumentuje autorka (Assmann 2009, s. 341-342). Jako jeden z istotnych
czynnikéw inicjujacych proces zapominania w kontekscie wewnatrzpolitycz-
nym Assmann podaje przemiang systemu politycznego. Warto tu przypomnie¢,
iz wladza nad pamiecia to wladza nad tym, co istnieje. W tym kontekscie wy-
mazywanie z repozytorium pamieci ulicznych handlarzy mozna odczytac ja-
ko prébe zrzucenia zastony milczenia na metody oraz efekty przeprowadzenia
transformacji ustrojowej w Polsce od strony instytucjonalne;.

Z perspektywy indywidualnej za$ zapominaniu sprzyja, jak sie wydaje, che¢
wyparcia niechlubnego epizodu w zyciorysie, gdy panujace w okresie transfor-
macji warunki ekonomiczne ograniczaty wachlarz mozliwosci zarobkowania do
takich prymitywnych form wymiany handlowej jak sprzedaz uliczna. Obecnie
podlozem tego uczucia staje si¢ rosnaca liczba turystéw albo city users, ktérzy
odwiedzaja stolice, by zweryfikowaé albo potwierdzi¢ stereotypowe wyobra-
zenie o robotniczo-wiejskich zacofanych spoteczenstwach ubogich sasiadow
z krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej, a przed ktérymi nalezatoby ukryé , nie-
dorozwdj”, ,,opdznienie” w rozwoju spoteczno-ekonomicznym, aby pozby¢ sie
obrazliwej etykietki. Albowiem w jet era, czyli w czasach zwigekszonej mobilno-
$ci ludzi, jak analizuje Guido Marinotti (1996), modyfikacjom ulega struktura
spoteczna miast na $wiecie: znacznie wzrasta liczba wspomnianych wyzej city
users (uzytkownikéw miasta) oraz commuters (dojezdzajacych), tak iz nierzadko
przewyzszaja oni liczebno$cia populacje mieszkancéw, czego przyktadem moze
by¢ Wenegcja.

Biate plamy w biografii jednostki, biate plamy na mapie spotecznej mia-
sta, powstajace za sprawg (nie)obecnoéci handlarzy, ustepujacych przed stra-
z3 miejskg dzi$, aby powrdci¢ na chwile jutro, ewentualnie odtworzy¢ swoje
przedsigbiorstwo na innej ulicy, w innym przejéciu podziemnym, zagospoda-
rowywane sg zgodnie z zatozeniami praktyk urbanistycznych podporzadkowa-
nych strategii rynkowej polityki segregacji (de Certeau, Giard, Mayol 2011,
s. 123-133), nowego ,grodzenia” tego, co powinno stanowi¢ wtasnos¢ pu-
bliczna. Prawo do miejsc tranzytowych, atrakcyjnych z punktu widzenia roz-
maitych graczy na rynku, uzurpuja sobie agenci generujacy zysk, legitymizacji
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swego utylitarystycznego postepowania szukajac w celu, jakim jest maksymali-
zacja dobra spotecznoéci miejskiej. Zawtaszczaniu obszaréw miasta towarzyszy
czyszczenie jego przestrzeni z elementéw psujacych wizerunek, a tym samym
obnizajacych jej warto$¢ rynkowa. Wthadze miejskie i prywatne przedsiebior-
stwa wypychaja wszelkie personae non gratae, jak kupcy uliczni, z centrum mia-
sta na jego obrzeza, w niewidzialng przestrzen alkowy. Tam jednak gdzienie-
gdzie zawiazuja sie wspdlnoty sgsiedzkie, ruchy lokatorskie, inicjatywy szalo-
nych spotecznikéw, ukierunkowane na rozwigzywanie biezacych probleméw,
aw dtuzszej perspektywie takze na ochrone przestrzeni sasiedzkiej przed obcy-
mi — potencjalnym zagrozeniem dla sasiedzkiego porzadku. Procesy te stano-
wia przeciwwage dla polityki administracyjnej, a tym samym komplikuja obraz
rzeczywisto$ci, pozbawiajac go dychotomicznego podziatu na widzialnych/wi-
dzianych i (nie)widzialnych/(nie)widzianych.

Analogie tej sytuacji znajdziemy w dziewietnastowiecznych przemianach
urbanistycznych europejskich stolic, Londynu i Paryza, poddanych , procesowi
homogenizacji na bazie ekonomicznej” (Sennett 2009, s. 226). Rozwdj prze-
mystu z jednej strony i reformy urbanistéw, jak stynna reforma Haussmanna,
z drugiej strony sprawity, ze w pewnym momencie spoteczne mapy tych sto-
lic zostaly przeorganizowane ze wzgledu na klasowa segregacje. Do$wiadcza-
nie miasta, rozumiane jako poznanie co najmniej kilku jego dzielnic zwigzane
z mozliwoscig poruszania sie po jego obszarze, stato sie dostepne jedynie war-
stwom uprzywilejowanym ze wzgledu na stan posiadania, ilo$¢ czasu wolnego
i mozliwo$¢ korzystania z atrakgji, jakie ono oferowato. Kosmopolityzm klas
nizszych za$, rozumiany w kategoriach zetkniecia sie¢ z miejskg réznorodno-
Scia, byl zwiazany przede wszystkim z konsumpcja — cztonkowie ubozszych
warstw spotecznych, podobnie jak dzi$, przemierzali jego dzielnice w poszuki-
waniu tanich towaréw (Sennett 2009, s. 227).

»BUNT” NA ULICY

Wspolczesne bazary, targowiska i wreszcie indywidualny handel nareczny,
jak sie wydaje, jest odpowiedzig na tamten kosmopolityzm i stanowi przeciw-
wage dla luksusowej konsumpgji. Dlatego tez szuka dla siebie miejsc przy gtow-
nych arteriach miasta, tuz za rogiem ekskluzywnych — czyli wykluczajacych
z udziatu jaka$ grupe oséb — sklepéw, ktére oferujg drogie symbole statu-
su spotecznego. Tak oto ten rodzaj dziatalnosci petni aktywna, cho¢ zapewne
nieurefleksyjniong role w walce z wykluczeniem i segregacja miasta, z niefor-
malnym, lecz w gruncie rzeczy usankcjonowanym polityka urbanistyczng od-
mawianiem don prawa niektérym grupom jego mieszkancéw, spychaniem ich
w sfere niewidzialno$ci. W odpowiedzi na te praktyki , niewidzialni” organizuja
sobie ruchomg alternatywe dla takiej rzeczywistosci, jakg chca widzie¢ wtadze
oraz przedsigbiorcy monitorujacy krzywa warto$ci ekonomicznej przestrzeni
miejskiej, w ktoérej lokuja swe obecne i przyszte inwestycje.
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Taka (nie)widzialng alternatywg dla widzialnej rzeczywistosci jest rucho-
ma ,galeria pod gotym niebem”, odtwarzana codziennie mniej wiecej w tym
samym miejscu. To w zasadzie antygaleria, efemeryda, pojawiajaca si¢
i znikajagca w ciagu kilku chwil, o charakterze festiwalu czy odpustu, wy-
twarzajaca jarmarczng wspolnote kupcéw i sprzedawcdw, oparta na epizo-
dycznych kontaktach, nietrwatych relacjach. Handel uliczny antygalerig jest
w tym sensie, iz po pierwsze, nie ma stale wyznaczonego miejsca, budynku,
gdzie kupcy mogliby oferowaé swoje towary w atrakcyjnej oprawie. Po dru-
gie, dlatego ze forma zakupdéw ze sklepéw-toreb, t6zek polowych, suszarek
pozbawiona jest aury celebry, wybierania, mierzenia, dopasowywania, ogla-
dania, flanerie, spacerowania miedzy pétkami, witrynami. Tu wszystko doko-
nuje si¢ w po$piechu, w strachu sprzedajacego przed nalotami strazy miej-
skiej oraz z zazenowaniem i poczuciem wstydu kupujacego, ktore czesto wy-
nikaja z sytuacji materialnej, pozwalajacej tylko na taki antykonsumpcjoni-
styczny sposob stwarzania poprzez konsumpcje wlasnego wizerunku, spotecz-
nej tozsamosci. O niewidzialno$ci za$ stanowi czynnik polityczny: bezsilnosé
handlarzy ulicznych wobec formalnej dziatalnosci handlowej, reprezentowa-
nej przez sklepy i centra handlowe, ktére odmawiajg im prawa do istnienia
(Cross 1998).

»,Galerie” na wolnym powietrzu pojawiaja sie dzis rowniez niejako na zglisz-
czach matych osiedlowych sklepow, ktére nie wytrzymaty konkurencji z centra-
mi handlowymi, w walce z agresywna polityka ekspansji w przestrzeni miejskiej
tych ostatnich. Tkanka miejska traci w ten sposéb swdj polifoniczny charakter,
a polityka centrow handlowych oraz supermarketéw staje sie nowym narze-
dziem segregacji wedtug zawartosci koszyka z zakupami (Jalowiecki, Szcze-
panski 2006, s. 424).

Podczas gdy shopping malls, skadingd same nieodporne na przeksztatcenia,
pogtebiaja podzialy spoteczne, dzielac ludzi na swoich potencjalnych klientéw
oraz tych, ktérzy ze wzgledu na wiek i zasobno$¢ portfela nigdy nimi nie be-
da, jednoosobowe stoiska handlowe pojawiaja sie w na nowo uporzadkowane;j
przestrzeni w formie incydentu, niby kwestionujacego krystalizujace sie ukta-
dy, a jednoczes$nie rekonstruujacego zréznicowanie spoteczne. Istnienie jedno-
osobowych galerii uwarunkowane jest bowiem przede wszystkim ekonomicz-
nie, a ich klientami staja sie gtéwnie, jak wspomniatam, osoby z ubozszych
warstw spotecznych, ktérym odmawia si¢ prawa do wytwarzania i posiadania
wlasnych wzoréw konsumpcji. Na marginesie tylko dodam, ze skadinad zaku-
py u ulicznych handlarzy, w szczegdélnosci tych sprzedajacych warzywa i owoce,
wpisuja sie rowniez w tak zwany trend ,,spowalniania” (slow food w przeciwien-
stwie do fast food), kontestujacy wspétczesne zycie w biegu, pogon za kariera,
popularno$cia w mediach spotecznosciowych, sukcesem itd. W tej perspekty-
wie ich postrzeganie spoteczne ulega modyfikacji. Z drobnych pseudoprzed-
siebiorcéw funkcjonujacych na granicy prawa stajg sie czescig pewnego stylu
zycia, modnego takze wérdd oséb zamoznych.
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Mimo to samo zjawisko handlu ulicznego — i kontrowersje wokét niego
— jest w istocie przywracaniem przestrzeni publicznej charakteru dialogiczno-
-agonicznego, zmuszajac otoczenie do odpowiedzi, wszczecia dziatan majacych
na celu przeredagowanie porzadku spotecznego. Niestety, reakcja wtadz nakie-
rowana jest gtéwnie na uciszenie intruzéw i wypchniecie ich ze sfery widzial-
nosci. Niewykluczone jednak, ze cata ta awantura o szczeki, teczowe suszarki,
sweterki w worach na $mieci, tulipany czy narecza czosnku wywota szerszg
dyskusje dotyczaca kluczowych kwestii zwiazanych z prawem do miasta, jego
geografig spoleczng i polityka ekonomiczno-historyczna sprzedawania miasta
w postaci bogato ilustrowanego albumu z atrakcjami turystycznymi. Wspétcze-
sne przekupki za$ i sprzedawcy parasoli moga tatwo stac sie czescia miejskiego
folkloru.

TO NIE KONIEC TEJ HISTORII

Teczy nie mozna fatwo wymaza¢, ani zapomnieé. Najpierw nalezatoby wy-
stosowac zadanie do paryskiego Centre Pompidou o usuniecie jednego z dziet
ze statej ekspozycji kolekcji sztuki wspotczesnej. A chodzi tu o Tecze Pawta Al-
thamera z 2004 roku. Pod nazwg ta kryje si¢ instalacja sporzadzona z suszarki
do bielizny gesto obwieszonej réznobarwnymi sznurowadtami, obtozonej z gé-
ry wkiadkami do butéw. Na stronie centrum znajdziemy takg oto eksplikacje
kuratorska dzieta polskiego artysty:

»Tecza jest czym$ w rodzaju wdzka na kétkach, suszarkg do bielizny, oderwang
niejako od swojej oryginalnej funkgji, tak jak to czesto widaé na warszawskich
bazarach. Przeznaczona do ekspozycji sznurowadet oraz wktadek do butéw, ta
przypadkowa konstrukcja, kojarzona z biedg oraz nomadyzmem, taczy w sobie
kulture Europy Wschodniej oraz amerykanski sen o wachlarzu mozliwosci, jakie
niesie kazdy dzien, wielobarwnym niczym sportowe buty idoli, oznaka wyr6z-
nienia, o ktéra walcza miedzy sobg nastolatki” 4.

Ta materialna reprezentacja istotnego aspektu polskiej transformacji jest
obrazem wypieranym wprawdzie z polskiej pamieci spotecznej za pomoca wy-
zej opisanych zabiegéw, lecz trafia do rezerwuaru historii europejskiej, nie-
stusznie zreszta i w sposOb uproszczony podsumowujac droge modernizacji
we wszystkich krajach Europy Wschodniej. Ten obraz oddzielony od spotecz-
nego kontekstu zaréwno zniewala, operujac stereotypicznym wyobrazeniem
o tej czesci Europy, ale i wyzwala, gdyz mimo wszystko oddaje gltos temu,
co (nie)widzialne, co spychane w zapomnienie. Polityczny wymiar artystycz-
nej wypowiedzi Althamera zasadza si¢ na sile jego dzieta , ustanawiajacej bycie
razem [étre-en-commun]” (Ranciére 2007, s. 21) — symboliczne przywrdcenie

4 Christine Macel, Extrait du catalogue Collection art contemporain — La collection du Centre Pompi-
dou, Musée national d’art moderne, sous la direction de Sophie Duplaix, Centre Pompidou, Paris 2007
(https://www.centrepompidou.fr/c pv/resource/cgzoRR/rEnrXy4).
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wspolnocie niewidzialnych jej cztonkdéw, ktérzy uosabiajg niewygodne wspo-
mnienia o trudnej transformacji. Warto przypomnie¢ dalej za francuskim fi-
lozofem, ze obraz artystyczny ma t¢ przewage nad polityczna propaganda, iz
za pomoca metafory poszerza horyzont myslenia o danym problemie (Ranci-
ere 2007, s. 21). Metafora wyrywa fakty z rzeczywistoéci, umiejscawiajac je
w przestrzeni symbolicznej, w szerszym kontekscie wiedzy historyczno-kultu-
rowej, i fagodzi tym samym ich polityczna drazliwos¢. Aby to jednak byto moz-
liwe, aby nie dopusci¢ do krzywdzacych uproszczen w postrzeganiu i interpre-
tacji Althamerowskiej Teczy z jednej strony oraz zachowac ciagloé¢ historyczna,
uspojnié narracje o spotecznej tozsamosci z drugiej, nalezy wywotaé temat zja-
wiska handlu ulicznego na wokande, przepracowac jego znaczenie oraz funkcje
spoteczno-historyczna.
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STREET ‘ENTREPRENEURS’,
OR THE DISPUTE OVER VISIBILITY IN THE URBAN PUBLIC SPACE

Summary

This text is an attempt at a sociological description of the phenomenon of street
trading as a form of (in)visible presence in the public space of the city. Street traders
are (in)visible in the sense that, in breaking the legal regulations setting the frame for
public visibility, they must be invisible to the apparatus of power in order to avoid
fines and ensure their ability to achieve their aims, their livelihoods. On the one hand,
street traders balance on the edge of the law, transgressing the public order, and on the
other hand, they are active creators of its (in)visible portion, metaphorically speaking—
protesters against the established socio-cultural structures but in reality people seeking
the means to survive.

Key words / stowa kluczowe

street trading / handel uliczny; public space / przestrzen publiczna; urban space / prze-
strzen miasta; social invisibility / spoteczna niewidzialno$¢
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