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PRASA A INTERNET: KONKURENCJA CZY KOMPLEMENTARNOSC?

Brak stalosci, nieustanny ruch, ped ku nowosci, przekraczanie kulturowych
i technicznych barier to cechy wspéiczesnego $wiata. Charakterystyka ta doty-
czy réwniez medidéw. Zmienia si¢ rola i skala oddziatywania ,,starych” mediéw,
na znaczeniu stale zyskuja nowe, a zwlaszcza supermedium, jakim jest inter-
net. Nie tylko wydatnie wplywa on na znaczenie innych mediéw i ich pozycje
na rynku, ale przede wszystkim powoduje glebokie zmiany w zyciu jednostek
i spoteczenstw. Oprocz roli niemal wszechwiedzacego informatora, generatora
wszelkich tresci i obrazéw pelni takze funkcje swoistej agory — miejsca gdzie
odbywa si¢ debata publiczna, cho¢ artykulacja pogladéw uzytkownika nie musi
wiaza¢ si¢ z ujawnieniem jego danych osobowych. Anonimowoé¢ i mozliwos¢
dowolnej kreacji wlasnej osoby to niewatpliwie najistotniejsze i magnetyzujace
atrybuty tego medium. W tym kontekscie pojawilo sie pojecie spoteczenstwa
sieciowego (zob. np. Bendyk 2004) czy wirtualnego, stosowane w odniesieniu
do $wiata spotecznosci funkcjonujacych w sieci, budowanych na wzér realnego
spoleczenstwa i wykazujacych podobne do niego cechy, czyli na przyktad spo-
teczno$ci zgrupowanych wokoét réznego rodzaju gier online, portali tematycz-
nych, blogéw, projektéw. W internecie tworzone sg takze namiastki realnego
$wiata, na przyklad internetowe nekropolie, za ktére wnosi si¢ realne oplaty
u administratora, czy wirtualne panstwa. Mozna stwierdzi¢ nawet, ze obok nas
powstaje drugi, réwnolegly $wiat, ktéry czesto absorbuje znaczng cze$¢ naszej
codziennej aktywnosci zyciowej. Co charakterystyczne, granice miedzy tym, co
publiczne, a tym, co osobiste, a nawet intymne, sa3 w nim plynne. Mozna za-
obserwowa¢ zjawisko masowego wirtualnego ekshibicjonizmu. Uzytkownicy
mediéw spotecznosciowych kwestie prywatnos$ci postrzegaja obecnie zupetnie
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inaczej niz w nieodleglych czasach, gdy byta ona chroniona, dostepna niewiel-
kiej grupie bliskich osob.

Rodzi sie pytanie, czy rzeczywisto$¢ wirtualna moze pelni¢ role sub-
stytutu realnego $wiata. Obserwacja funkcjonowania wspodiczesnych spote-
czenstw nie daje podstaw, by mniema¢, iz realne kontakty miedzyludzkie do-
znaja uszczerbku czy sa zastepowane przez te wirtualne. Jedli tak sie dzieje,
to w stosunkowo niewielkim wymiarze! i jako konsekwencja indywidualnych
dysfunkcji osobowosci. Pewna czeé¢ uzytkownikéw internetu moze przektla-
da¢ kontakty wirtualne nad rzeczywiste, jezeli doszlo na przyklad do zabu-
rzenia prawidlowego przebiegu socjalizacji pierwotnej. Wéwczas jednostka
moze cechowa¢ sie zanizong samooceng, stabg odpornoscia na sytuacje stre-
sowe, mie¢ problemy z nawigzywaniem i utrzymywaniu kontaktéw interper-
sonalnych, okazywaniem emocji. Prawdopodobne jest wycofanie z aktywnego
uczestnictwa w zyciu spotecznym, a jego zastepcza forma staje sie udziat w spo-
teczno$ciach sieciowych. Ryzyko uzaleznienia si¢ od , relacji zastepczych” jest
najwigksze u 0sob, ktore borykaja sie z kompleksami, cierpia z powodu niskiego
poczucia wlasnej wartosci i czestej dezaprobaty ze strony innych (Czubakow-
ska, Osipczuk 2002). W $wiecie wirtualnym zaspokajane sag wéwczas potrzeby,
ktoérych w zyciu realnym nie mozna zaspokoi¢ lub jest to w znacznym stopniu
utrudnione. Latwos¢ i szybkos¢ realizacji celéw w sieci przyczynia si¢ do doraz-
nej efektywnej regulacji emocji, co tworzy iluzoryczne poczucie przyjemnosci
i sprzyja petryfikacji patogennych zachowan.

Roéznica w dostepie do internetu, ktoéry z zalozenia jest nastawiony na po-
szerzenie mozliwosci poznawczych i komunikacyjnych uzytkownika, stwarza
realne zagrozenie narastania réznic w stopniu poinformowania, co z kolei po-
woduje wykluczenie ,medialnych analfabetéw” z pelnego uczestnictwa w zy-
ciu spolecznym i ogranicza ich szanse na rozwdéj zawodowy. Luka informacyjna
miedzy jednostkami z réznych wzgledéw predysponowanymi do korzystania
z nowych mediéw a pozostalymi tworzy si¢ i poglebia (Goban-Klas 2008,
s. 305-306). Dysproporcja w dostepie do wiedzy znajduje bezposrednie prze-
tozenie na kwestie ekonomiczne.

Poglady na site oddzialywania mediéw sa zréznicowane. Kwestig przede
wszystkim nurtujacg obecnie specjalistéw jest kierunek wywieranego przez
nie wplywu i habitus wspdlczesnego ,czlowieka medialnego”. Jednostka cze-
sto jest dzi§ ujmowana w kategoriach media victim, mozna skioni¢ sie ku twier-
dzeniu o przemoznym wplywie mediéw na zycie czlowieka, co wyraza si¢ nie
tylko we wskazywaniu, o czym mysle¢ (porzadek prezentacji), ale takze, co

1 Wedtug badan przeprowadzonych w 2003 r. przez Amerykanskie Centrum Uzaleznien Interne-
towych, 6% internautéw jest siecioholikami, czyli osobami korzystajacymi z internetu i komputera
w sposéb zaburzajacy ich relacje z rzeczywistoscia. Jesli przyja¢ szacunkows liczbe internautow
jako 300 mln, bedzie to oznaczalo, ze na §wiecie z tym problemem boryka si¢ co najmniej 18 mln
ludzi. (www.wiadomosci24.pl).
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mysle¢ (w konkretnych zagadnieniach) i jak mysle¢ (wedtug jakich schema-
téw czy paradygmatéw dokonywac oceny rzeczywistosci). Jak zaznacza Tomasz
Goban-Klas (2008, s. 257), media masowe odgrywaja istotna role w procesie
nabywania (uwewnetrzniania) norm i warto$ci spolecznych, stajac sie tym sa-
mym czynnikiem socjalizacji jednostki. Chodzi przy tym nie tylko o nabywanie
idei spotecznych, ale réwniez sentymentéw spolecznych — zaréwno sympatii,
jak i antypatii. Proces socjalizacji, cho¢ najwazniejszy w okresie dziecinstwa
i mtodosci, dokonuje sie przez cale zycie.

Bariera, ktéra moze do pewnego stopnia ogranicza¢ 6w wplyw, jest zna-
jomos$¢ zasad dzialania i organizacji medidéw oraz $wiadomo$¢é stosowanych
przez nie technik propagandowych i manipulacyjnych. Jak stwierdzit znany
specjalista od brandingu (dzial marketingu zajmujacy si¢ marka) Martin Lind-
strom (2009), im wiecej konsument wie o tym, dlaczego pada ofiarg reklamy,
tym lepiej potrafi sie przed nig broni¢, cho¢ nie ochroni go to catkowicie przed
oddzialywaniem zawartych w niej sugestii. Wiedza o wykorzystywanych przez
media technikach wplywu spolecznego jest ze wszech miar pozadana. Jed-
nak wielu medioznawcéw i przedstawicieli nauk spotecznych na podstawie
wlasnych obserwacji i badan twierdzi, ze wigkszo$¢ odbiorcéw i uzytkowni-
kéw mediéw nie jest zainteresowana zglebieniem powyzszych zagadnien, co
sprzyja bezrefleksyjnej percepcji emitowanych tresci. Zdarza si¢ takze, ze osoby
znajace mechanizmy dzialania mediéw przeceniajg, jak pisal Maciej Ifowiecki
(2003, s. 80), wptyw mediéw na innych, niedoceniaja go za$§ w odniesieniu do
siebie. Konsekwencja uznania przez jednostke wiasnej odpornosci na manipu-
lacje medialng (polityczna, spoleczng, marketingowq) jest zatracenie dystansu
do prezentowanych tresci, co paradoksalnie zwieksza podatno$¢ na dziatania
manipulacyjne. Niektérzy medioznawcy postuluja wprowadzenie ,wychowa-
nia do mediow” juz we wczesnym etapie edukacji szkolnej. Media bowiem
postrzega sie niekiedy jako kreatora cywilizacji i kultury, a ich role sprowa-
dza do ukazywania jednostkom, jak maja mysle¢ i w jaki sposéb porzadkowaé
rzeczywisto$¢ przez nie przetwarzang, przy czym wplyw mediéw na rozwdj
cywilizacyjny spoleczenstw dokonuje sie nie tylko za sprawg treéci przez nie
przekazywanych, ale réwniez samej ich formy (Katz 1990, s. 37-38; por. Do-
bek-Ostrowska 2001, s. 209). Media prébuja ponadto wywolaé¢ u odbiorcow
przeswiadczenie, iz percepcja tresci przez nie emitowanych jest tozsama z petna
partycypacja w zyciu spotecznym.

Wskazane zjawiska, cho¢ niezwykle frapujace, nie sa jednak przedmiotem
tej refleksji. Jest nim problem relacji miedzy prasa a internetem, a $cislej —
préba odpowiedzi na pytanie o skale oddzialywania prasy na wspoéiczesne spo-
teczenistwa oraz okreélenia , strefy jej wplywéw” w odniesieniu do nowych
mediow.

Jak zauwazyt Tadeusz Kowalski (2006, s. 100), mimo diugotrwatego kry-
zysu czytelnictwa, prasa codzienna jest podstawowym probierzem jakosci sys-
temu komunikowania w kazdym spoleczenstwie. Aby w mozliwie pelny sposéb



96 AGATA KOTOWSKA

przedstawic¢ aktualng skale oddziatywania prasy i jej pozycje na rynku mediéw,
a takze podjaé probe prognozowania, nalezy odnie$¢ si¢ do jej dotychczasowej
roli i kontekstu funkcjonowania.

Wraz z wynalezieniem druku ludzko$¢ wkroczyta w nowa faze cywilizacyj-
nego rozwoju. Pojawienie si¢ ksigzki drukowanej jest pierwszym etapem histo-
rii nowoczesnych mediéw i przelomem w dziejach komunikowania masowego.
Abstrahujac od interesujacego skadinad zagadnienia wplywu tego odkrycia na
rozwdj Europy (Bauer 2008, s. 68-70), warto wspomnie¢, ze przez blisko dwie-
Scie lat byt to jedyny noénik drukowanej informacji. Pierwsze gazety zaczely
sie ukazywac na poczatku XVII wieku, gazeta codzienna za$ w jego polowie?.
Poczatkowo mialy one charakter swoistego informatora i stanowily zbidr réz-
norodnych treéci, a role redaktora, drukarza, wydawcy i dystrybutora pelnit
wlasciciel drukarni. Jednak juz pierwsze gazety nosily cechy gatunkowe prasy,
do ktérych nalezy zaliczy¢: regularne ukazywanie sie, nastawienie komercyjne,
réznorodnoéé realizowanych celéw, jak réwniez publiczny i jawny charakter
(Goban-Klas 2008, s. 18).

Pochodng rozwoju prasy, oprécz miedzy innymi rozpowszechniania sie pra-
déw demokratycznych, formowania spoleczenstwa obywatelskiego (wyksztatl-
cenia zbiorowej samo$wiadomosci, solidarnosci spolecznej, ktére sg jego pod-
stawg), byl takze widoczny wplyw na szeroko rozumiane postawy spoleczne
(zwlaszcza w aspekcie kulturowym, obyczajowym), co pociagneto za sobg szer-
sze zainteresowanie tym medium ze strony nauki i wyksztalcenie sie¢ odrebnej
metodologii badan prasy.

Przestanki $wiadczace o formowaniu si¢ naukowych podstaw analizy prasy
mozna dostrzec na przetomie XIX i XX wieku. W tym wlasnie okresie w pi-
$miennictwie przodujacych wéwczas krajéw mozna bylto odnalez¢ przyktady za-
stosowania statystyki w badaniach nad tekstami3. W Stanach Zjednoczonych
rola analizy zawartosci prasy wzrastala stale od lat trzydziestych XX wieku,
by osiagna¢ rozkwit w latach piec¢dziesiatych. Zastosowanie komputeréw do
analizy treéci w latach sze$¢dziesiatych wprowadzilo ja w zakres badan komu-
nikowania miedzynarodowego i poréwnawczych badan kulturowych (Pisarek
1983, s. 40).

Na ziemiach polskich poczatki naukowej analizy zawartosci prasy siegaja
drugiej polowy wieku XIX (studium na temat watkéw przemocy w prasie au-
torstwa Jana Wladystawa Dawida opublikowane w 1886 r.), a nawet okresu

2 Pierwsza gazeta drukowana w Polsce — ,,Merkuriusz Polski” — zostala wydana z inicjatywy
kréla Jana Kazimierza i jego zony Marii Ludwiki w Krakowie 3 stycznia 1661 r. przez Jana Alek-
sandra Gorczyna i Hieronima Pinocci; zob. Encyklopedia Krakowa, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa—Krakéw 2000, s. 606.

3 We Francji byla to praca Henriego de Noussance (1902), w Niemczech — Paula Stoklossy
(1910) oraz Otto Grotha, w Stanach Zjednoczonych — Johna G. Speeda (1893). Prekursorami
analizy zawartosci w tradycji marksistowskiej byli Karol Marks (m.in. artykut w ,,Neue Rheinische
Zeitung” z 1848 r.) oraz Wlodzimierz Lenin (praca z 1914 r.); zob. Pisarek 1983, s. 39.



PRASA A INTERNET KONKURENCJA CZY KOMPLEMENTARNOSC? 97

wczesniejszego (historycy prasoznawstwa sklonni sg zaliczy¢ do tego typu ba-
dan takze prace Edwarda Dembowskiego i Henryka Kamienskiego z lat 1841—
-1843; Pisarek 1983, s. 38).

Analiza zawartos$ci prasy, ktoérej cechg charakterystyczna jest potaczenie
podejscia ilosciowego i jakosciowego, to metoda o ugruntowanej pozycji w na-
ukach humanistycznych. Zainteresowanie tym typem badan w socjologii wy-
nika zapewne z dostrzezenia w zyciu spolecznym roli prasy — jako czynnika
przez diugi czas fundamentalnego dla ,konstruowania” rzeczywistosci, czyli
wyznaczania problematyki istotnej dla jednostek i spoteczenstw (selekcja in-
formacji, nadawanie im rangi itp.), a takze, a moze przede wszystkim, dla
ksztaltowania postaw wobec tematéw wazkich.

Analiza prasy zawsze byta i jest nadal podstawowym narzedziem w tzw. bia-
tym wywiadzie, czyli pozyskiwaniu informacji ze zrédet otwartych (jawnych),
dzi$ nalezy uwzglednic takze internet, z czego korzysta sie zaréwno w polityce,
jak i gospodarce, a szczegdlnego znaczenia nabiera w dobie gospodarki global-
nej, kiedy informacja (wiedza) jest podstawg podejmowania wszelkich decyzji.
Réwniez na polu naukowym wiasciwie nie sposéb wskazaé dziedziny, ktéra
nie odniostaby korzysci z przegladu i analizy prasy. Dla przedstawicieli nauk
spotecznych (socjologii, historii, psychologii, pedagogiki, politologii, stosun-
kéw miedzynarodowych itp.) elementarne znaczenie ma biezacy monitoring
mediéw, w tym zwtlaszcza prasy, sluzacy rejestrowaniu zjawisk (czy ich symp-
tomdw) politycznych, gospodarczych, kulturalnych w istotny sposéb wplywa-
jacych na jednostke i spoteczenistwa, mechanizméw sprawowania wtadzy poli-
tycznej, jej degeneracji, funkgji i sposobu organizacji panstwa, zalozen i metod
prowadzenia polityki miedzynarodowej, okreslenia kontekstu dziatan i intere-
sow partneréw stosunkéw migdzynarodowych itp. Niezwykle wazna jest takze
analiza zawarto$ci prasy pod katem stosowanych technik manipulacyjnych,
ksztaltowania opinii publicznej w kwestiach szczegélowych czy prob wplywa-
nia na $§wiadomo$¢ historyczna. Przeglad i analiza prasy bywa cz¢sto impulsem
do glebszej refleksji nad konkretnym zagadnieniem lub do pogtebionych badan
naukowych.

Prasa jest medium specyficznym, ktérego analiza, jezeli jest przeprowa-
dzona rzetelnie, zawsze daje poglebiony obraz wycinka rzeczywistos$ci spotecz-
nej. Jej znaczenie i specyfika wynika z nastepujacych faktow:

1. Prasa jest obszarem dominacji logosfery, obrazy stanowia w niej jedynie
element komplementarny w stosunku do stéw. Dostarcza obszernego i boga-
tego materialu badawczego, ma ponadto wysoka zdolno$¢ oddzialywania na
postawy i opinie ludzkie (ujawnia sie w ten sposob jej funkcja pedagogiczna
i propagandowa).

2. Jezeli chodzi o skuteczno$¢ w informowaniu jak najwiekszej liczby od-
biorcéw, to prasa codzienna zajmuje drugie miejsce (po telewizji). Jednak jesli
chodzi o zawarto$¢ szczegdtow istotnych dla danego zagadnienia, wysuwa sie
na miejsce pierwsze. Bardziej wnikliwe czy rozlegle ujecie danego zagadnie-



98 AGATA KOTOWSKA

nia i sprecyzowanie stanowiska na konkretny temat (przez rozwiniecie argu-
mentacji) w szerszym zakresie czesto mozliwe jest jedynie na tamach prasy.
W mediach elektronicznych — radiu, telewizji — programy informacyjne sta-
nowia utamek calej oferty kierowanej do odbiorcéw oraz podlegaja wyraznym
ograniczeniom czasowym (wypowiedzi sg, czesto z koniecznosci, lakoniczne,
co moze splyci¢ podejmowany problem). W mniejszym stopniu prasa pelni
funkcje rozrywkows.

3. Prasa wplywa — co prawda, wolniej niz media audiowizualne — na po-
glady, odczucia czy zachowania odbiorcéw, a skutki jej oddzialywania sa dtu-
gotrwale (wiaze sie to z konieczno$cia podjecia przez odbiorce wzmozonego
wysitku intelektualnego w celu zapoznania sie z trescia przekazu czy refleksji
nad nim, co sprawia, ze poglebione staje sie¢ rozumienie odbieranych tekstow).
Pozwala to jednocze$nie — inaczej niz w przypadku mediéw audiowizualnych,
ktore cechuje ulotno$¢ — na przeprowadzenia pogtebionej analizy.

4. Na lamach prasy cze$ciej niz w innych mediach podnoszone sg kwestie
natury moralnej oraz palgce problemy spolteczne (zob. Lepa 2003).

5. Prasa skutecznie wplywa na cztowieka w warstwie kulturalnej, formujac
zwlaszcza postawy.

6. Istotny jest takze wiekszy dostep do zrdédet (w przypadku mediéw elek-
tronicznych istnieja wyrazne utrudnienia w tym zakresie).

7. Takze z punktu widzenia dziatann marketingowych prasa ma wiele zalet.
Umozliwia przeprowadzenie kampanii o selektywnym zasiegu — w wybra-
nych regionach lub w danych miastach przez pras¢ regionalng czy lokalne
sekcje pism ogolnopolskich, przez prase specjalistyczna. Gwarantuje pewne,
precyzyjne dotarcie do grup docelowych. Réwniez wyprodukowanie reklamy
prasowej jest czesto znacznie szybsze i mniej kosztowne niz na przyktad
przygotowanie spotu telewizyjnego. Cho¢ gazety maja krétki cykl zycia, re-
klama w prasie ma dtuzszy zywot, gdyz odbiorca nierzadko diuzej przechowuje
pismo, zwlaszcza hobbystyczne czy branzowe, i wraca do numeru archiwal-
nego.

W dobie cyfryzacji mediéw prowadzenie przegladu prasy lokalnej, ogélno-
krajowej czy miedzynarodowej jest zdecydowanie mniej skomplikowane, gdyz
coraz wigcej tytuléw ma swoje elektroniczne odpowiedniki w sieci. Odbiorca
moze w internecie przeczyta¢ tekst w orginale w czasie réwnoleglym do wy-
dania papierowego, a takze dotrze¢ do streszczen i oméwien artykuléw oraz
polemik. Przeprowadzenie pelnej analizy zawartosci na podstawie elektronicz-
nych wydan prasy nastrecza jednak pewnych trudnosci (nie mozna np. ocenié
ekspozycji materiatéw, rozmiaru artykutéw czy zdjec¢ i innych parametrow tek-
stu, takich jak wielko$¢ czcionki).

Wréémy jednak do relacji miedzy prasa a internetem. Podstawowym pro-
blemem sa szanse prasy na wspélczesnym rynku medialnym i kierunek jej
przemian wynikajacych z komercjalizacji oraz w obliczu tych zmian, skala i ro-
dzaj wptywu na audytoria.
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Charakterystyczne dla wspdtczesnych spoleczenstw jest przenikanie sie kul-
tur, ujednolicanie styléw zycia, warto$ci. Nowe media przyczyniaja si¢ do pro-
mowania i utrwalania tej tendencji. Dzieki ich moblinoéci i interaktywnosci
nowe zjawiska blyskawicznie sie upowszechniajg. Mamy do czynienia z kul-
tura konwergencji, ktéra blyskotliwie opisal Henry Jenkins (2007). Prognozy
gloszace zmarginalizowanie starych mediéw przez nowe jednak si¢ nie potwier-
dzily. Stare i nowe media wchodza w coraz bardziej skomplikowane interakcje,
niektére wytwarzane ,,samorzutnie” (oddolnie), inne jako odpowiedz na po-
trzeby rynku. Przyktadem interakcji pierwszego typu jest tworzenie si¢ w sieci
spolecznosci fanowskich wokét ksigzek, filméw czy programéw telewizyjnych#,
drugiego typu za$§ — wdrazanie przez specjalistéw od marketingu programu
telewizji interaktywnej w internecie lub wprowadzanie do oferty programowe;
produkcji, ktére pobudzaja aktywnos$¢ odbiorcow.

Za mato prawdopodobny nalezy uzna¢ scenariusz odejscia prasy jako ga-
tunku w niebyt. Prasa i internet beda raczej koegzystowaé, koncentrujac dzia-
talno$¢ na odmiennych ptaszczyznach. Wydaje sie, ze prasa nadal bedzie petnié
swoja informacyjna i opiniotwdrcza role, cho¢ skala jej wplywu z pewnoscig
z czasem sie zmieni, internet bowiem réwniez ma w tym wzgledzie niemale
i stale rosnace znaczenie. Jak zauwaza Tadeusz Kowalski (2006, s. 117), analiza
tematyczna serwiséw radiowych i telewizyjnych oraz serwiséw on-line prowadzi
do wniosku, Zze znaczna cze$¢ biezacych zagadnien ma poczatek w publikacjach
prasowych. Dodaje jednak, ze tylko prasa prestizowa utrzymuje role lidera
opiniotworczego wéréd mediow, prasa popularna koncentruje si¢ gtéwnie na
sensacji i erotyce, w mniejszym stopniu na relacjonowaniu i komentowaniu
aktualnych wydarzen.

Internet dostarcza szeroko rozumianej informacji, w tym takze biezacej,
cho¢ czesto nie tak szczegdlowej jak prasa. Materialy, ktére sie¢ w nim poja-
wiajg, w wielu przypadkach maja eklektyczny charakter, sg kompilacjg infor-
magcji z réznych mediéw, swoistym résumé. Faktem jest jednak utrata przez
pras¢ monopolu na newsy. Odbiorca bowiem nie tylko nie musi czeka¢ do na-
stepnego wydania gazety, aby poszerzy¢ swojg wiedze czy zaspokoi¢ ciekawos¢,
moze takze natychmiast wyartykutowa¢ swoje zdanie na temat przeczytanego
materiatu lub wda¢ si¢ w polemike z innymi odbiorcami, uzytkownikami fo-
rum. Daje to zupelnie nowa jako$¢ w dziedzinie odbioru informacji medialne;j.
W chwili obecnej trudno dowieé¢, czy internet kreuje opinie publiczng na
szersza skale, cho¢ jego funkcja informacyjna jest zupelnie czytelna. Rola tego
medium w omawianym zakresie prawdopodobne bedzie rosta w miare osiaga-
nia wieku produkcyjnego przez te pokolenia, dla ktérych internet jest zZrédlem

4 O tym zjawisku pisal szerzej przywolany Henry Jenkins, ale takze m.in. Piotr Siuda w artykule
Fanfiction — przejaw medialnych fandoméw (2007), gdzie przedstawil tworczoé¢ fandéw oparta na juz
istniejacych produktach kultury popularnej. Spotecznosci skupiajace fanéw okreslane sg przezen
mianem fandomoéw.
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informacji tak naturalnym jak dla wspoéiczesnych gazeta. Nie jest pewne, czy
»pokolenia nowych mediéw” bedg miaty nawyk czytania prasy w takim zakresie
jak ludzie dzisiaj. Obecnie wydaje sig, ze znaczna cze$¢ uzytkownikéw inter-
netu koncentruje sie raczej na innych jego funkcjach. W medium tym daje sie
zaobserwowa¢ daleko posunigte epatowanie sensacja i tabloidyzacja, o czym
$wiadczy nagminnie stosowana na portalach internetowych technika manipu-
lacji nagtéwkami i lidami. Tre$¢ materiatu czesto zupelnie odbiega od sensacyj-
nie brzmiacego nagtéwka. Wynika to z komercyjnego nastawienia, a $cislej —
z faktu, iz zabiegi takie podnosza ceny reklam zamieszczanych przy poszcze-
go6lnych materiatach.

Istotne jest pytanie o pozycje rynkowa prasy. Nie jest tajemnica, ze od wielu
lat popyt na prase codzienng jest jedna z najpowazniejszych trosk wydawcow
europejskich i amerykanskich. Liczba sprzedawanych egzemplarzy sukcesyw-
nie spada. Spada zainteresowanie czytelnikéow lekturg gazet, ale zagrozeniem
fizycznego bytu tego medium sa takze: utrata wplywoéw z reklam oraz zmniej-
szajace sie dochody z zamieszczania ogloszen drobnych (portale internetowe
stopniowo zastepujg gazety w tym wzgledzie) . Dtugotrwala kryzysowa sytuacja
w omawianym sektorze powoduje, Ze wej$cie na rynek prasy jest obecnie do$¢
ryzykowne (w polskich realiach nie powiodtla sie na przyktad préba wprowadze-
nia na rynek w 2005 r. przez spotke Agora S.A. dziennika ,Nowy Dzien”, ale juz
,Dziennik Polska-Europa-Swiat”, od kwietnia 2006 r. wydawany przez Axel
Springer Polska, zdotat si¢ na nim odnalez¢?) i nie gwarantuje wysokich zyskow,
zwrot inwestycji (a ta jest niemata) moze znacznie rozciagnac si¢ w czasie.

Nie wszyscy zainteresowani problemem przedstawiajg optymistyczne sce-
nariusze. Cze$¢ badaczy mediéw i analitykéw rynku medialnego twierdzi, ze
prasa w dotychczasowym ksztalcie nie ma szans na przetrwanie. Na uzasadnie-
nie tych prognoz podaja wiele argumentéw. Philip Meyer (2004) przewiduje,
ze ostatnia gazeta w formie papierowej zostanie wydana w roku 2043 (co, jak
wczedniej zaznaczylam, nie oznacza $mierci gazet jako medium) (zob. Stasiak
2006). Bill Gates w wywiadzie dla ,Le Figaro” z 26 pazdziernika 2005 r. prze-
widywal, ze za piec¢ lat liczba oséb czytajacych prase w internecie wzro$nie
do 40-50%. Podkredlit, ze warunkiem przetrwania dziennikéw tradycyjnych
jest zadbanie o jako$¢ ich stron internetowych®. Obawy wydawcéw gazet pa-
pierowych o wynik konkurencji z internetem sa jak najbardziej uzasadnione.
Problem dotyczy nie tylko gazet, ale takze tygodnikéw. Amerykanskie badania
Media Life z 2005 r. wykazaly, ze zagrozona jest egzystencja co trzeciego tytutu
na rynku. Potgga nowego medium roénie wraz z upowszechnieniem dostgpu do
szerokopasmowego internetu. Liczba 0séb korzystajacych z internetu codzien-

5 ,Dziennik Polska~Europa—Swiat” byt wydawany od 18 kwietnia 2006 r. do 12 wrzeénia 2009 r.
W wyniku jego polaczenia z ,Gazeta Prawng” powstalo pdzniej czasopismo ,Dziennik Gazeta
Prawna” (wydawane od 14 wrze$nia 2009 r.).

6 www.wiadomosci.mediarun.pl [27.10.2005].
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nie lub niemal codziennie stale sie zwieksza, a to wlasnie ta grupa internautéow
poswieca az 49,70% czasu spedzonego w sieci na korzystanie z internetowych
wydan gazet i magazynéw’. Na rynku informacji coraz wieksza role odgry-
wajg portale internetowe, ktérych dochody z reklamy systematycznie rosna,
co powoduje jednoczeénie odplyw $rodkéw zasilajacych do tej pory tradycyjne
wydawnictwa (Paprocka 2005).

Spadek poczytnosci tradycyjnych gazet na rzecz serwiséw internetowych
przeklada sie na wyniki finansowe wydawnictw, ktére tracg nie tylko $rodki
zreklamy, a takze odbiorcéw. Ustalono, ze w drugim kwartale 2008 r. przychody
reklamowe mediéw w ujeciu netto wzrosly o 11,9% wzgledem analogicznego
okresu roku poprzedniego. Najwyzsze wplywy z reklamy zanotowala tradycyj-
nie telewizja, ktérej przychody zwiekszyly sie o 11%. Zgodnie z oczekiwaniami
analitykéw, najwyzsza dynamike osiagneta reklama internetowa, ktérej wartos¢
w badanym okresie wzrosta o 42%, a najnizszg — reklama prasowa?.

Na rynek prasy drukowanej niebagatelny wplyw bedzie mie¢ zapewne takze
rozpowszechnienie przeno$nych czytnikéw e-ksiazek (e-bookéw). Choc rozpo-
wszechnienia sie e-gazety nie nalezy sie spodziewaé w ciagu najblizszych kilku
lat, pomyst krazy w branzy przynajmniej od dekady (Grynkiewicz 2006) i trzeba
liczy¢ sie z jego stopniowym rozwojem, wreszcie ekspansjg (wprowadzenie
e-papieru oznacza dla wydawcow wymierne korzysci ekonomiczne — oszczed-
no$¢ na druku i dystrybucji). W paZdzierniku 2007 r. premiere mial produkt
wyprodukowany przez Sony, w listopadzie 2007 r. — produkt firmy Amazon.
Oba zostaly wyposazone w ekrany E-Ink, ktérych technologia pozwala na czy-
tanie tekstu bez przemeczania oczu. Tradycyjne wyswietlacze §wieca, co przy
intensywnym czytaniu meczy oczy. Zastosowanie e-papieru ma za$ te zalete,
ze tekst jest widziany w $wietle odbitym, jakby$my czytali zwykla papierowa
gazete. Ceny powyzszych urzadzen w momencie ich wprowadzenia na rynek
wahaly sie od 350 do 399 dol. Dostepne bedg najpierw na rynku amerykanskim,
w Polsce z pewnoscig za kilka lat.

W élad za pionierami we wprowadzaniu urzadzen do czytania e-bookdéw
poszly i inne firmy. Obecnie jest ich na rynku okolo jedenastu. Wyposazone
sa w pamie¢ umozliwiajacg zapisanie kilkuset tytuléw, mozna za ich pomoca
korzysta¢ z internetu, robi¢ odreczne notatki, odtwarzaé pliki muzyczne (So-
wula 2008). Taki sposéb korzystania z oferty rynku prasowego z pewnoscia sie
upowszechni.

Wyniki badan Jupiter Research z 2006 r. wskazuja, ze 24% os6b w wieku
35-44 lata czytuje newsy on-line, w formie tradycyjnej za$ czyta je zaledwie
19% tej kategorii wiekowej. Dla oséb mtodych, w wieku 18-24 lat, charaktery-
styczny jest brak zainteresowania prasa jako medium informacyjnym — tylko
13% z nich czytuje informacje dostepne on-line, zaledwie 2% jest czytelnikami

7 Megapanel PBI/Gemius, kwiecien 2005.
8 Badania przeprowadzone przez CR Media Consulting S.A. (www.crmc.pl).
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gazet. Nie dziwi fakt, Zze dane dotyczace oséb starszych wygladajg zupetnie ina-
czej. Gazety drukowane czyta az 41% os6b w wieku powyzej 55 lat?. W $wietle
wynikéw badan dzialania propagujace czytelnictwo prasy powinny sie koncen-
trowa¢ na osobach w mlodym wieku, nie majacych nawyku jej czytania. Do pio-
nierskich inicjatyw tego typu nalezy zaprezentowany we Francji pod koniec paz-
dziernika 2009 r. plan ,Moja darmowa gazeta”, ktérego celem ma by¢ ratowanie
rynku prasowego w tym kraju oraz poprawa wyjatkowo ztej kondycji czytelnic-
twa wsrdd mtodych ludzi. Zalozono ze rzad francuski kazdej chetnej osobie
w wieku 18-24 lat sfinansuje roczng prenumerate dowolnej francuskiej gazety,
w programie wezmie udzial 60 gazet, a wladze przeznacza na ten cel w ciagu
najblizszych trzech lat 15 mln euro 1°. Na wprowadzenie w zycie tego typu roz-
wigzan oczywiscie moga sobie pozwoli¢ panstwa, w ktérych obserwacja i ana-
liza niepokojacych zjawisk spotecznych idzie w parze z zasobnoscia budzetu.

Kurczenie sie rynku prasowego nie omineto réwniez Polski. Wedltug ra-
portu Wirtualnemedia.pl, w lipcu 2008 r. spadta sprzedaz siedmiu ogélnopol-
skich dziennikéw. Swoj wynik poprawily tylko dwa tytuly: ,Super Express”
i ,Gazeta Prawna”. Liderem sprzedazy ogétem dziennikéw ogdlnopolskich po-
zostal ,,Fakt”, wydawany przez Axel Springer Polska, mimo ze wedlug danych
Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy opracowanych przez portal Wirtualneme-
dia.pl sprzedaz tej gazety w lipcu 2008 r. wyniosta 491 797 egz., o 4% mniej
niz w analogicznym okresie 2007 r. Srednia sprzedaz zajmujacej drugie miejsce
»,Gazety Wyborczej” (Agora) wyniosla 367 122 egz., co stanowi wynik 0 12,2%
gorszy niz w lipcu 2007 r. Na trzecim miejscu utrzymatl sie ,Super Express”
(Murator), ktéry podnidst swojg sprzedaz o 1,5% — do 199 440 egz. W dalszej
kolejnosci uplasowala sie ,Rzeczpospolita” (Presspublika), ktéra zanotowala
spadek 0 9%. W lipcu 2008 r. tytul sprzedat sie¢ w ilodci 131 103 egz. Na piatym
miejscu znalazt si¢ , Dziennik” (Axel Springer Polska) ze $rednig sprzedaza
ogodlem wynoszaca 88 812 egz. (spadek o 50%) 1.

Tendencja spadkowa utrzymata si¢ takze w nastepnych latach. W lipcu
2009 r. zmniejszyla si¢ sprzedaz wszystkich dziennikéw ogélnopolskich — naj-
wiecej stracil ,,Dziennik” (spadek o 18%) i ,Parkiet”, najmniej ,,Super Express”
(spadek o 4%) i ,Fakt”, ktory w lipcu mial sprzedaz nizsza o 5%, ale pozo-
stal liderem w sprzedazy ogétem dziennikéw ogdlnopolskich. Znaczny spadek
sprzedazy odnotowaly réwniez ,Gazeta Wyborcza” zajmujaca drugie miejsce
(0 14%) oraz zajmujaca miejsce czwarte ,, Rzeczpospolita” (o 16%) 2.

Okresem wyjatkowym pod wzgledem sprzedazy dziennikéw ogoélnopol-
skich byl kwiecien 2010 r., kiedy sprzedaz wzrosla w poréwnaniu z analogicz-
nym miesigcem 2009 r. (oprécz ,Gazety Wyborczej”, ktéra jako jedyna stracita

9 www.money.pl [09.06.2007].

10 Wiadomosci TVP 1 [28.10.2009].

11 www.wirtualnemedia.pl [04.09.2008].
12 www.wirtualnemedia.pl [04.09.2009].
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1,5%13). Wzrost sprzedazy spowodowany byt katastrofg lotnicza w Smolen-
sku, wydarzeniem bez precedensu, o wielkiej randze dla narodu i panstwa
polskiego. Dowodzi to znacznego zaufania spolecznego do rzetelnosci i kom-
pletnosci informacji zamieszczanych przez prase. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze
ozywienie na rynku prasowym mialto charakter incydentalny i nie oznacza od-
wrécenia utrzymujacej si¢ w Polsce od lat niekorzystnej tendencji kurczenia si¢
liczby odbiorcow.

Liderem sprzedazy dziennikéw ogélnopolskich ogdtem (w kioskach i prenu-
meracie) w kwietniu 2010 r. byt , Fakt”. Sprzedaz gazety wyniosta 500 533 egz.,
o 5% wiecej niz w analogicznym okresie 2009 r. Na miejscu drugim uplaso-
wala sie ,,Gazeta Wyborcza” (mimo spadku sprzedazy), dalej ,,Super Express”
(wzrost 0 7%), ,Rzeczpospolita” (wzrost o 5%), na miejscu pigtym za$ ,,Dzien-
nik Gazeta Prawna” (Infor Biznes), ktory jesienig 2009 r. zastapil na rynku
»Dziennik” oraz ,Gazete Prawna” — jego $rednia sprzedaz ogélem wyniosta
94003 egz., czyli 14 tys. wiecej niz w kwietniu 2009 r. wynosila sprzedaz
»,Gazety Prawnej” 14.

Sposobem na wyjscie z kryzysu na rynku gazet jest, zdaniem czesci eksper-
téw, przeorientowanie prasy na rynki lokalne. Eksperci ci powoluja sie na wy-
soka sprzedaz regionalnych dziennikéw w Stanach Zjednoczonych. Jednak ob-
serwujac utrzymujacy sie na rodzimym rynku w diuzszej perspektywie czasowej
sukcesywny spadek sprzedazy zdecydowanej wiekszos$ci dziennikéw regional-
nych (czyli sytuacj¢ analogiczng jak w przypadku dziennikéw ogoélnopolskich),
mozna zywi¢ uzasadnione obawy, czy jest to wlasciwy kierunek dzialania.

Innym ze sposobéw podtrzymania rynku jest kolportaz gazet bezptatnych,
ktore zaczely sie pojawia¢ na duza skale od potowy lat dziewiec¢dziesigtych,
a takze komercjalizacja zawarto$ci prasy, nie tylko co do zamieszczanych tre-
Sci, ale takze ze wzgledu na forme. Nastawienie si¢ na ustugi dodatkowe, czyli
oferowanie tzw. wrzutek, gadzetéw, wydan specjalnych, kart konkursowych,
poradnikéw, informatoréw, materialéw edukacyjnych itp., powoduje, ze dla
pewnej grupy odbiorcéw prasa staje sie¢ dodatkiem, niemal opakowaniem (Ko-
walski 2006, s. 127-128). Dzialania te przynosza wymierne efekty i jawig sie
jako stata forma marketingu.

Warto zastanowi¢ si¢ nad tym, dlaczego prasa jako medium traci odbiorcéw
i jakie bedg spoteczne skutki tego zjawiska.

Odpowiedzi nalezaloby szuka¢ w szerszej perspektywie, koncentrujac
uwage przede wszystkim na kulturowym wymiarze procesu globalizacji, uni-
fikacji (homogenizacji, konwergencji) kultur, styléw zycia (zasadzajacych sie
w gléwnej mierze na hedonizmie) oraz pragnieniach i celach, ktére niepodziel-

13 Szczegdlnie trudnym miesigcem dla ,,Gazety Wyborczej” byl marzec 2010 r., kiedy to jej
$rednia sprzedaz okazala si¢ ponad 17% nizsza niz w marcu 2009 r. Byt to najstabszy od lat wynik
gazety.

14 www.wirtualnemedia.pl [08.06.2010].
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nie wyznacza konsumpcja. Stymulowanie konsumpcyjnych zachowan w dobie
wielkiego kryzysu z lat trzydziestych XX wieku bylo zreszta uznawane przez
ekonomistéw za panaceum na palgce problemy gospodarcze. We wzroscie glo-
balnego popytu upatrywali oni szansy na osiaggniecie stanu rbwnowagi w go-
spodarce. Z pewnoscig nie przewidzieli jednak, ze konsumpcja moze staé sie
celem samym w sobie, przedmiotem kultu, jedyng warto$cig. Hedonizm i kon-
sumpcjonizm sg zjawiskami, ktére, cho¢ moga sie wydawaé pozornie odlegle
od czytelnictwa prasy, wzmacniaja nieche¢ do dziatann wymagajacych pewnego
wysitku, takze intelektualnego. Hedonistyczne nastawienie do zycia, skoncen-
trowanie si¢ na wiasnych doznaniach, osiaganiu przyjemnosci, rozrywece, jest
bezposrednio skorelowane z niechecia do refleksji nad problemami spotecz-
nymi, a jedli jest ona podejmowana, to tylko w indywidualnym kontekscie.
Alan Durning (1992) piszac o reklamie jako najistotniejszym elemencie walki
o konsumenta wskazal, Ze jej gtéwnymi cechami sg: propagowanie hedonizmu,
gloryfikacja jednostki oraz ukazywanie konsumpcji jako sposobu na samoreali-
zacje. Reklama wizualizuje , nasze” pragnienia, wskazuje , pozadany” styl zycia
i poglebia stan niezadowolenia czy nawet niespelnienia zyciowego, kiedy nie
mozemy sprosta¢ coraz to nowszym konsumpcyjnym wyzwaniom.

Wszechobecna konsumpcja, orientujaca jednostke na ,,mie¢”, a nie na ,,by¢”,
pozostaje nie bez wplywu na jej preferencje medialne. Widoczny jest odwrdt
od bardziej wymagajacych mediéw, czego widocznym przejawem jest miedzy
innymi likwidacja bibliotek. Warto pamietac jeszcze, ze w dobie kryzysu gospo-
darczego w sytuacji niestabilnoéci finansowej gospodarstw domowych naste-
puje redukcja kosztéw utrzymania, przy czym w pierwszej kolejnosci cieciom
podlegaja wydatki na potrzeby wyzszego rzedu, do jakich zalicza si¢ miedzy in-
nymi aktywna partycypacje w kulturze czy zyciu spolecznym. Dalsze zmniejsze-
nie sprzedazy prasy staje si¢ wiec tym bardziej prawdopodobne, ze korzystanie
z internetu jako konkurencyjnego medium czesto jest bezptatne lub wymaga
minimalnych kosztow.

Wszystko to moze wplywac¢ na ostabienie wrazliwos$ci spotecznej, zmniej-
szenie nacisku na rozwdj intelektualny, wreszcie — alienacje 0séb nie mo-
gacych lub nie chcacych sprosta¢ wspédiczesnym wymaganiom partycypowania
w spoleczenstwie jedynie wedlug wytyczonych przez media ,,standardéw posia-
dania”. Kultura, w tym takze kultura medialna, zostata ,splaszczona” i w coraz
wiekszym stopniu opiera si¢ na niewyszukanych formach rozrywki i sensa-
cyjnej informacji, co najlepiej egzemplifikuje skala ogladalno$ci programoéow
telewizyjnych o takim profilu, zawarto$¢ programéw informacyjnych (ich tresé
i rangowanie poszczegélnych informacji — czesto niekoniecznie wediug kryte-
rium rzeczywistego znaczenia), a takze fakt, ze ogdlny spadek sprzedazy prasy,
w tym zwlaszcza prasy codziennej, w najwiekszym zakresie omija tabloidy
(chocby polski ,,Fakt” czy podobny mu brytyjski ,,The Sun”).

Media w dobie globalizacji dzialaja wedlug jednolitych zasad; prezentuja
informacje w taki sam sposéb, oferuja identyczne (czesto na zasadzie wykupu
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licencji) programy rozrywkowe, promuja z reguly te same idee $wiatopogla-
dowe, przyczyniajac si¢ walnie do wspomnianej wyzej homogenizacji kultur.
Jedna z widocznych cech nie tylko wspodiczesnych medidéw, ale i kultury w sze-
rokim zakresie jest inwazja obrazéw, piktogramoéw, dominacja ikonosfery. Dzi-
siejsza kultura jest kultura obrazu. Srodowisko obrazu jest gléwng sktadowa
zycia czlowieka, skala rozpowszechnienia si¢ i panowania obrazéw jest trudna
do przecenienia. Rozwoj ikonosfery Iaczy sie z zawezaniem obszaru oddziaty-
wania logosfery, czyli Srodowiska stowa (Lepa 2003, s. 181 i nast.), tymczasem
prasa, zwlaszcza prasa tradycyjna (pominaé nalezy tu prase bulwarowg), jest
wlasnie obszarem stowa, obrazy sa tylko jej dopelnieniem, nie istota.

Marginalizacja logosfery w zyciu czlowieka pocigga za sobg wiele nega-
tywnych zjawisk. Ogélny spadek czytelnictwa prowadzi do pétanalfabetyzmu
(co przejawia sie w blednej ortografii, trudnosciach w pisaniu i/lub czytaniu)
lub funkcjonalnego analfabetyzu, czyli probleméw ze zrozumieniem i zinter-
pretowaniem nieskomplikowanych przekazéw. Okazuje sie, ze problem braku
odpowiednich kompetencji kulturowych, czyli umiejetnosci praktycznego uzyt-
kowania, wykorzystania elementéw kultury, jak Piotr Sztompka (2005, s. 241)
okreslil funkcjonalny analfabetyzm, dotyczy znacznego odsetka wspdtczesnych
spoleczenstw. Na przykiad badania przeprowadzone w 2000 r. w Wielkiej Bry-
tanii przez profesor Lorette Todd z uniwersytetu ulsterskiego na zlecenie domu
wydawniczego Bloomsbury pokazaty, ze 15% ankietowanych w wieku 15-21 lat
to pétanalfabeci. Dla poréwnania — w 1912 r. dwcze$ni inspektorzy ankietu-
jac taka sama liczbe uczniéw i absolwentéw szkoét z tej samej grupy wiekowej
ustalili, ze potanalfabeci stanowig ledwie 2% ogétu przebadanych15.

Co interesujace, rzeczywisty brak umiejetnosci plynnego czytania, pisania
i znajomosci zasad ortograficznych jest odwrotnie proporcjonalny do wyso-
kiego mniemania nastolatkéw na temat swoich zdolnosci: siedmiu na dzie-
sieciu ankietowanych stwierdzilo, ze ma duza wprawe w poprawnym pisaniu
i literowaniu stéw, ale w praktycznym ¢wiczeniu zadnemu z nich nie udalo
sie wskaza¢ wszystkich czternastu bledéw w pisowni stéw w przedstawionym
im tekscie. Zastanawiajace, ze wzrostowi wérdéd mlodziezy probleméw z pi-
saniem i czytaniem (czyli umiej¢tnoéciami fundamentalnymi dla przyswajania
wiadomosci w procesie edukacji) nie towarzyszy spadek wiedzy wyrazajacy
sie w stabszych ocenach. Wyniki egzaminéw maturalnych w Wielkiej Bryta-
nii (ogloszone niemal réwnolegle z wynikami cytowanych badan) wskazujg
na coraz wyzszy procent dobrych i bardzo dobrych ocen i to przez kolejny
rok z rzedu. Za mozliwy powdd takiego stanu rzeczy uznano miedzy innymi
sprawdzanie poprawnosci pisowni stéw przez programy komputerowe. Cyto-
wany przez dziennik , The Scotsman” David Eaglesham — generalny sekretarz
szkockich wiadz o$§wiatowych — zwrécit uwage na odmiennos¢ kryteriéw sto-

15 www.psychologia.edu.pl za PAP (serwis z 22.08.2001).
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sowanych w nauczaniu obecnie i w 1912 r.: ,\W przeszlosci uczniom polecano
wykucie podstawowej wiedzy i zdanie egzaminu. Obecnie akcent kladzie si¢ na
innego rodzaju umiejetnosci, takie jak postugiwanie si¢ komputerem i zdolnosé
do wyrazenia siebie” 16.

Pétanalfabetyzm nie jest w Wielkiej Brytanii zjawiskiem nowym, co wiecej,
jest postrzegany jako problem spoleczny. W 2000 r. rzadowa grupa robocza
powolana do zbadania zjawiska wtérnego analfabetyzmu wsréd dorostych oce-
nila, Ze 7 mln Brytyjczykéw nie radzi sobie w stopniu zadowalajacym z czyta-
niem, pisaniem lub prostymi wyliczeniami. Co najmniej 2 mln z nich to catko-
wici analfabeci, ktérzy nie rozumieja podstawowych informacji, na przykiad na
opakowaniach produktéw dostepnych w supermarketach lub rozktadu jazdy
$rodkéw komunikacji miejskiej. Analfabeci stanowia 60% wieZniéw w An-
glii i Walii. Co niepokojace, badania Todd dowodzg, ze sytuacja pogarsza sie
z pokolenia na pokolenie. W tescie, ktory miat zbada¢ umiejetno$¢ wskazania
poprawnej pisowni tego samego slowa pisanego na trzy rézne sposoby, ankie-
towani w grupie wiekowej 41-50 lat wypadli duzo lepiej niz grupa w wieku
15-30 lat1?.

Nalezy pamieta¢, ze zachowanie wiasciwych relacji miedzy logosferg a iko-
nosfera, dazenie do tego, by funkcjonowaly one na zasadzie komplementarno-
$ci, jednak z polozeniem wyraznego akcentu na udziat jednostki w srodowisku
stowa, z punktu widzenia rozwoju osobowosci czlowieka wydaje sie najko-
rzystniejsze.

Na generalne pogarszanie si¢ kondycji rynkowej wydawnictw prasowych
ma wplyw wiele wspoélwystepujacych czynnikéw. Do najistotniejszych naleza
rosnaca konkurencja ze strony internetu i przeobrazenia kulturowe wspot-
czesnych spoleczenstw. Naduzyciem byloby twierdzenie, iz dzisiejsze spote-
czenstwa opieraja swe funkcjonowanie jedynie na starozytnej zasadzie panem
et circenses. Wielu specjalistéw w dziedzinie nauk spolecznych dostrzega jed-
nak trafno$¢ tez gloszonych na temat spoleczenstwa masowego miedzy in-
nymi przez Ortege y Gasseta. Niepokojacy jest, wedlug nich, kierunek rozwoju
mlodych pokolen i stan $wiadomos$ci wspoélczesnych jednostek, ,,przecietnos¢”
i miatko$¢, ktére sa norma. Genezy tych zjawisk upatruja w znacznej mierze
w dzialaniu wspoélczesnych mediéw. Wskazuja, ze problem ten winien staé
sie przedmiotem dyskusji i dziatann kompetentnych gremiéw oraz $rodowisk
decydenckich!8. Jesli uznamy powyzsza charakterystyke za trafna, to mozna

16 www.psychologia.edu.pl za PAP (serwis z 22.08.2001).

17 www.psychologia.edu.pl za PAP (serwis z 22.08.2001).

18 Na gruncie polskim realizowana byta kampania spoteczna pod hastem , Poczytaj mi mamo”
zachecajaca do czytania dzieciom przynajmniej 20 minut dziennie. Jednak w odczuciu wielu prak-
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obawia¢ sie, ze nastgpi dalszy spadek zainteresowania ws$réd miodych ludzi
zdobywaniem wiedzy i rozszerzaniem horyzontéw przez , obcowanie ze sto-
wem”, a w konsekwencji — znikomy odbiér prasy. Widzacy ,,szklanke do po-
towy pelna” stwierdzg zapewne, Ze nie da sie zatrzymac przeobrazen spolecz-
nych, u ktérych podstaw lezg zmiany techniczne, miedzy innymi w dziedzinie
mediéw, i ze nie muszg one oznacza¢ marginalizacji dotychczasowych war-
toéci, przyzwyczajen, kanonéw kulturowych. Ich przeciwnicy skonstatuja, ze
nasza kultura wkrotce moze sta¢ sie atrapa, karykaturg samej siebie sprzed
lat, co nie tylko zmniejszyloby site oddziatywania i znaczenie w $wiecie ,sta-
rych” mediéw, ale odcisnetoby sie takze na poziomie i charakterze umystowosci
przyszlych pokolen.
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THE PRESS AND THE INTERNET: COMPETITION OR COMPLEMENTARY?
Summary

The author’s considerations concern the relationship in the period of fundamental
changes in technology and culture between the press and the Internet — two media
which are different in both form and function. The influence of the press is changing
which is shown in the diminishing sales worldwide, and the significance of the In-
ternet is increasing. The systematic contraction of the market for the press is caused
by several factors. The competitiveness of the Internet increases with the increasing
participation of the young generation in social life. At the same time there is a deep
cultural transformation underway which involves the increasing domination of the pic-
torial environment, the marginalization of the word, the shallowness which replaces
previous values. There are many possible futures for the press. The most probable is
that it will adapt in form and will continue to exist in the media market. The influence
of the press on future societies remains unclear.

Key words/stowa kluczowe

press / prasa; Internet / internet; press market / rynek prasowy; readership / czytelnic-
two; globalisation / globalizacja; change / zmiana; youth / miodziez
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