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,Takie dawne terminy definiujgce japonska kulture, jak wabi,
odnoszace sie do stosowania prostych naturalnych materia-
16w, czy shibui oznaczajace dyskretng elegancje, zastgpione
zostaly nowa idea: kawaii”.

Alex Kerr, Dog and Demons

HELLO KITTY PODROZUJE NA ZACHOD

Bedace przedmiotem tego tekstu zjawisko kawaii! uwidocznito sie w pelni
w japonskiej kulturze w latach osiemdziesiatych ubiegtego wieku?. Kawaii ttu-
macze jako ,stodki”, a ze wzgledéw stylistycznych niekiedy uzywam japon-
skiego stowa, ktére — przynajmniej w niektérych subkulturach mtodziezowych
— znane jest od dawna rowniez w Polsce. Ikonicznym wizerunkiem kawaii jest
Hello Kitty, zantropomorfizowana biata kotka z kokardg, wyprodukowana przez
potezng firme Sanrio. Jej milczaca, pozbawiona ust posta¢ bedzie nam towa-
rzyszy¢ w tym szkicu.

Majg racje ci, ktérzy jak Norihiro Kato3, Inuhiko Yomota* czy Takashi
Murakami®, w kawaii widzg kulminacje powojennego kryzysu japonskiej kul-
tury i symboliczne miejsce przecigcia gtdwnych probleméw tej szczegdlnej

Adres do korespondencji: Zaklad Socjologii i Antropologii Ciata IFiS PAN; e-mail: jba-
tor@staszic.adminpan.waw.pl

1 Por. Ken Belson, Brian Bremner, Hello Kitty: The Remarkable Story of Sanrio and the Billion Dollar
Feline Phenomenon, John Wiley & Sons, Singapore 2003.

2 Por. np. Kazuya Fukuda, Why Have Japanese Become such Infants?, Hill and Wang, New York 2001.

3 Tekst Norihiro Kato ,Zegnaj Godzillo, Hello Kitty. Zrédta i znaczenie stodkiej japonskiej
kultury kawaii” ukaze sie w moim przektadzie w roczniku Centrum Kultury i Techniki Japonskiej
»Manggha”. Cytaty z tego przektadu oznaczam w tekscie literg K.

4 Por. Inuhiko Yomota, Kawaii-ron [O kawaii], Chikuma Shinsho, Tokyo 2006.

5 Por. Takashi Murakami (red.), Little Boy: The Arts of Japan’s Exploding Subculture, Yale University
Press, London-New Heaven 2005.
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epoki. Sadze, ze proba zrozumienia fenomenéw kluczowych dla wspoétczesnej
kultury Nipponu jest szczegélnie wazna teraz, gdy o wplywie kulturowym Ja-
ponii mozemy méwi¢ nie tylko w odniesieniu do jej azjatyckich sasiadéw. Jak
argumentuje Norihiro Kato w tek$cie ,,Zegna] Godzillo, Hello Kitty. Zrédta
i znaczenie stodkiej japonskiej kultury kawaii”, stodkie produkty typu Hello
Kitty czy Pokemon wypieraja bohateréw takich jak Mickey Mouse czy Snoopy.
Warto zastanowic sie, dlaczego tak sie dzieje, czy — jak wprost pyta Kato —
jaka$ szczegolna wtasciwo$¢ japonskiej subkultury sprawia, ze jej bohaterowie
spychaja w cient bohateréw hollywoodzkich, ktérzy dotad byli ikonami global-
nej popkultury.

Jednym z istotnych powodéw jest ambiwalentna rola na miedzynarodowe;j
arenie przetomu XX i XXI wieku Stanéw Zjednoczonych — ojczyzny Mickey
Mouse i Snoopy’ego. Ameryke, agresora w krwawych, podejrzanych moralnie
wojnach i gtéwny osrodek globalizacyjny, nazywa Kato ,centralna rozgtosnia”
naszej planety. Mowi ona do tych, ktérzy rozumieja angielski — jezyk internetu,
kapitalizmu i pieniedzy. Ci, ktérzy w tym $wiecie nie potrafia si¢ komunikowac,
pozostaja na marginesie jako przegrani, nowi analfabeci ponowoczesnosci. Ich
liczba jest ogromna.

Bohaterowie japonskiej kultury popularnej — bedacy wytworem ,,przegra-
nych”, wyrzuconych na margines $§wiata, do ktérego zwraca si¢ ,,centralna roz-
glo$nia” — stajg sie idolami owych analfabetéw ponowoczesnosci: tych, ktérzy
podobnie jak Hello Kitty nie maja ust, nie maja gtosu. Kato pisze: ,W obliczu
tej napierajacej fali wydaje si¢ naturalne, ze wdziek i urok Mickey Mouse, Sno-
opy’ego i calej reszty ich towarzyszy z amerykanskich i europejskich kreskéwek
musi zbledngé¢ w zbyt jasnym blasku ich autorytetu — sa bowiem emisariu-
szami tych, ktérzy majg glos i potrafig sie¢ porozumiewac” [K]. Hello Kitty,
Pokemon, panda Tare i inni to postancy pozbawionych gltosu w angielskoje-
zycznej i amerykocentrycznej ponowoczesnosci.

Produkty stodkiej kulturki — komiksy manga, anime, gry komputerowe, ga-
dzety firmy Sanrio, infantylna moda — od lat dziewig¢dziesigtych XX wieku
cieszg sie rosnaca popularnoscig w naszym kregu kulturowym. Pokemon Pika-
chu goscit na oktadkach magazynu ,Time” i ,,New Yorker”, a wizerunek Hello
Kitty sprzedaje si¢ w szes¢dziesieciu krajach $wiata w pietnastu tysigcach swo-
ich wcielen (nie liczac wersji pirackich), przynoszac zyski liczone w miliardach
jenow. Jak pisza autorzy ksigzki poswigconej Hello Kitty, Bill Gates proponowat
Sanrio 5,6 miliarda dolaréw za prawa do tej najstodszej bohaterki japonskiej
kultury®. Jesli to prawda (Microsoft zaprzecza), to ,mozemy tylko przypusz-
cza¢, ze odkryt on w Hello Kitty co$, czego Microsoftowi brakuje” [K]. Nie-
dawno zamknieto sklep z akcesoriami erotycznymi na Times Square, a na jego
miejscu otwarl swe rézowe podwoje przybytek Sanrio, peten maskotek, brelocz-
kéw i tosteréw z wizerunkiem najstynniejszej kotki swiata. Ten anegdotyczny

6 Por. Ken Belson, Brian Bremner, Hello Kitty, cyt. wyd.
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przyktad Inuhiko Yomota podaje jako jeden z wielu przejawdéw postepujacej
»kawaiizacji” kultury Zachodu’. By¢ moze, jak pisze Sharon Kinsella, przepo-
wiednia Alexandra Kojeve’a, ktory stwierdzit w 1959 r., ze ,,zderzenie Zachodu
z Japonia nie przyniesie wulgaryzacji Japonii, lecz raczej japonizacje Zachodu”$,
wtasnie sie spelnia.

Oczywiscie okcydentalizacja Japonii i japonizacja Zachodu to o wiele bar-
dziej ztozone kwestie, ale nie ulega watpliwosci, ze bohaterowie kawaii coraz
cze$ciej podrdzuja za granice, a Japonia dawno przestata by¢ kulturg peryfe-
ryjna. A to, co dzieje si¢ ,,tam”, ma o wiele wigkszy zwiazek z naszym ,tutaj”,
niz mozna by przypuszczad.

CO TO JEST ,KAWAII” I CO LACZY HELLO KITTY Z CESARZEM HIROHITO?

Japonskie stowo kawaii zwykle ttumaczy sie na angielski jako cute, w rzeczy-
wistoéci ma ono jednak nieco inny zakres znaczeniowy, stuzac do opisywania
ludzi i rzeczy, ktére sg nie tylko tadne, czesto atrakcyjne seksualnie, mite,
stodkie i wdzieczne, lecz takze niewinne, stabe, bezbronne, malenikie. O ile na
przyktad stownik Longmana definiuje stowo cute kolejno jako ,,bardzo tadny lub
atrakcyjny”, ,atrakcyjny w sposéb seksualny” oraz ,bystry i praktyczny w ra-
dzeniu sobie z ludZmi, przy czym nie zawsze w mily sposéb”?, o tyle japonskie
kawaii odnosi sie do rzeczy oraz istot wytacznie mitych i jesli juz seksualnych, to
w sposéb bierny, nieagresywny, ulegly. Tak pisze Sharon Kinsella, autorka pio-
nierskiego na gruncie zachodnim tekstu na ten temat %, powotujac sie na prace
Gyaru no kozo (Struktura dziewczyny) japonskiego socjologa Yamane Kazumy,
i dodaje, ze kawaii ,jest celebracja stodkiego, uroczego, czystego, prostego,
prawdziwego, delikatnego, wrazliwego, stabego, niedo$§wiadczonego sposobu
zachowania i wygladu fizycznego”. Stowo kawaii pochodzi od kawayui, ktére
znaczy ,niesmialy”, ,zaklopotany”, a takze ,zatosny”. Na podstawie badan
z 1992 r. okazato sie ono najcze¢sciej uzywanym i ,,najbardziej kochanym” sto-
wem we wspotczesnej japoniszczyznie. Kawaiso, inne pochodne stowo uzywane
wspotczesnie, odnosi si¢ do rzeczy godnych pozatowania i ma pejoratywny wy-
dzwiek — stwierdza Kinsella!l. To pokrewienstwo nadaje kawaii ambiwalencje
znaczeniows, lokujac to, co ,,stodkie”, ,rozkoszne” i , milutkie”, blisko tego, co
stabe i godne pozatowania.

Kato pisze, ze wystarczy postawi¢ obok siebie z jednej strony Mickey Mouse
i Snoopy’ego, a z drugiej Hello Kitty i na przyktad Sailor Moon (Czarodziejka

7 1. Yomota, Kawaii-ron, cyt. wyd., s. 43.

8 Cyt. za Sharon Kinsella, Japanization of European Youth, http://basicl.easily.co.uk/04f022/
036051 /Japanization.html [czerwiec 2007].

9 Longman Dictionary of Contemporary English, Longman Group Ltd., London 1995, s. 340.

10 Sharon Kinsella, Cuties in Japan, w: Lise Skov, Brian Moeran (red.), Women, Media and Consump-
tion in Japan, University of Hawaii Press, Honolulu 1995.

11 Tamze, s. 220-222.
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z Ksiezyca), by przekonac si¢ ,jak wygadani i gotowi wyruszy¢ w $wiat wydajg
sie ci pierwsi. W niektérych kontekstach mogg nawet przyttaczaé, obezwtadniac
i sprawia¢ wrazenie troche zbyt macho” [K].

Nie bez powodu cesarz Hirohito u schytku zycia stat si¢ kawaii, stodkim
cesarzem i idolem mtodych dziewczat, tak jak Hello Kitty. Staby, niewielki,
odarty z boskosci i majestatu doktadnie odpowiadat charakterystyce idealnego
stodkiego bohatera, ktérego cechy szczegélne Kato wyodrebnia na przyktadzie
stynnej kotki.

Kato przyznaje pewna racje tym, ktérzy podkreslaja znaczenie wielowieko-
wej japonskiej fascynacji rzeczami matymi, drobnymi i miniaturowymi bohate-
rami. Jednakze — jego zdaniem — zaréwno cesarz, jak i Hello Kitty, Pokemon
czy Sailor Moon stanowig przyktady bohateréw, ktérzy ,w oczywisty sposéb
mniej majg wspolnego z kulturowa tradycja siggajaca starozytnosci niz ze spe-
cyficznym klimatem spotecznym i politycznym wspoétczesnej Japonii” [K]. Na
poparcie stusznosci swej tezy przytocze poréwnanie Hello Kitty i Issuna Boshi,
japonskiego Tomcia Palucha, ktéry pokonat wrogéw o wiele potezniejszych niz
on. Issun Boshi, zgadza si¢ Kato, podobnie jak na przyktad walkman firmy
Sony, miesci si¢ w japonskiej narracji ,,mate jest lepsze”. Ale nie Hello Kitty,
ktora ,,jest mata, miekka i urocza — nigdy nie okazuje wtasnej woli i doprawdy
nie wydaje sie postacia, na ktérej w najmniejszym stopniu mozna by polegacd.
Caly sekret jej stodyczy polega na tym, ze w sposéb oczywisty nie jest ona
tym, czym walkman jest. Jest mata, ale ani silniejsza, ani lepsza” [K]. Hello
Kitty wyrwana z narracji wzrostu i dojrzewania, pozbawiona gtosu i historii,
mata i stodka tkwi w jednym miejscu. Podobnie jak cesarz Hirohito, ktory przez
czterdzie$ci powojennych lat nie zrobit nic, przyjmujac role, w jakiej ustawili
go zwyciezcy Amerykanie. Kato jest bezlitosny: ,, Akceptacja tego stanu rzeczy
przez cesarza to bezwstydna zdrada tych, ktérzy zgineli w jego imieniu...” [K].
Odpowiedzialny za wojne Japonii po stronie hitlerowskich Niemiec i okrucien-
stwa, jakich dopusdcita sie cesarska armia, Hirohito pozostat cesarzem z woli
okupanta uwazajacego ten przedziwny zabieg polityczny za gwarancje demo-
kratyzacji. Trwal na tronie chryzantemowym przez czterdziesci lat — drobna
figurka w szelkach, ktéra tak krucho i bezbronnie wygladajaca na stynnym zdje-
ciu obok masywnego generata McArthura, niczym Hello Kitty obok Snoopiego.

Milczenie Hirohito, od ktérego przeprosin nie doczekali si¢ sasiedzi Japonii,
rodacy, ktérzy przezyli, ani ci, ktérzy polegli ku jego chwale, Kato uwaza nie
tylko za zdrade wobec Zywych i umartych, lecz takze za przyczyne moralnego za-
metu, braku zdrowego zycia politycznego i modeli dorostosci. Cesarz Hirohito,
podobnie jak Hello Kitty, po prostu tkwil w jednym miejscu i w przeciwien-
stwie do Issuna Boshi, nie stat sie postacia ,,na ktérej cho¢by w najmniejszym
stopniu mozna by polega¢” [K].

Japonia po wojnie zostata sprowadzona do roli ,.kraju dziecka”, pozbawiona
armii i zmuszona, aby w bazach na jej terenie stacjonowaly obce wojska,
a gdy w 1952 r. skonczyta si¢ okupacja, fakt ten przeszedt niemal bez echa,
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zauwaza Kato. Wojska amerykanskie pozostaly w bazach, milczacy cesarz na
tronie chryzantemowym, w rzeczywistosci nic wiec nie ulegto zmianie. ,, Zwa-
zywszy, iz amerykanskie sity zbrojne wciaz stacjonuja w Japonii, mozna by
wiasciwie powiedzie¢, ze ani okupacja, ani demokratyzacja Japonii jeszcze sig
nie skonczyty” — pisze z ironig autor ,,Zegnaj Godzillo, Hello Kitty”. Milczenie
Hirohito na temat odpowiedzialnosci Japonii za drugg wojne $wiatowg stato
sie dominujacg postawa polityczna, a swoista amnezja cecha spoteczenstwa
w kraju ,demokratyzowanym” na mocy konstytucji napisanej w catosci przez
okupantéw.

Stodka Hello Kitty i stodki cesarz Hirohito to bohaterowie , kultury w po-
mniejszonej skali” [K]. Infantylizacja i strach przed nieporozumieniem w bez-
posredniej konfrontacji z Innym stanowia jej gtéwne cechy. Kato pisze: ,Ja-
ponskie spoteczenstwo, tworzgc swojg nowg kulture w pomniejszonej skali,
stalo si¢ niezdolne do tolerowania ciszy i pograzyto si¢ w strachu przed by-
ciem zle zrozumianym” [K]. Autor ,Zegnaj Godzillo, Hello Kitty” nawigzuje
w tym miejscu do przekonania popularnego wéréd zachodnich i rodzimych
badaczy Japonii, ktérzy — tak jak na przyktad Alex Kerr — dostrzegaja, iz kul-
tura japonska stata sie po wojnie uciele$nieniem ,,mamy nauczycielki”. Ptynace
z megafondw ostrzezenia, ze co$ jest ,niebezpieczne” i ze trzeba ,uwazac”,
»zachowa¢ ostrozno$¢”, ,,pamieta¢” o tym czy owym, przybieraja postaci od
banalnej przez bezuzyteczng do czysto komicznej. Nagrany gtos przypomina
w metrze, by zabra¢ z pétki swdéj bagaz, i informuje, z ktérej strony otworza
si¢ drzwi, oznajmia, ze winda zatrzymata sig, i ostrzega przed potknigciem
przy wysiadaniu z niej lub, jak w autobusie w miescie Hayama, przestrzega
podréznych, ktérzy przyjechali z daleka, by odpoczeli przed wejsciem do wody
i krzyczeli o pomoc, gdy zaczng tong¢. Doro$li ostrzegani sg jak dzieci, ze ru-
chome schody skonczyty si¢ i nalezy pamiegtaé, by i$¢ dalej o wiasnych sitach,
a niekiedy nawet przypomina im si¢ w autobusie, zeby przestrzegali higieny
osobistej i uzywali mydta! 12

Jak pisze Kerr w nawigzaniu do pracy japonskiego socjologa Kazuya Fukudy
i jego terminu ,,panstwo przedszkolne”, ,najbardziej uderzajaca cechg publicz-
nych pouczen jest ich czysty infantylizm” 13. Wielu badaczy argumentuje, ze
Japonczycy tego wilasnie pragng i wiele juz napisano o powszechnej w japon-
skim spoteczenstwie tesknocie za dziecinstwem!4. Merry White poréwnuje
amerykanskie i japonskie warto$ciowanie cyklu zycia i stwierdza, ze ,,w Japo-
nii teskni sie za dziecinstwem, matka, domem rodzinnym, a nie szalefistwami

12 Alex Kerr, Dog and Demons: Tales from the Dark Side of Japan, Hill and Wang, New York 2001,
s. 311-312.

13 Tamze, s. 311.

14 Tematyke te poruszyt Takeo Doi (The Anatomy of Dependence, Kodansha International, Toko-
—New York 1981), japonski uczony o $wiatowej stawie. Jest tworcg kategorii amae, oznaczajacej
pragnienie pasywnosci i dziecigcego poddania si¢ mitosci matki powtarzane w dorostych zacho-
waniach i konstrukgji rél spotecznych.
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mtodosci” 15, jak w kulturze amerykanskiej. Nie dziwi w tym kontekscie, ze
stodcy japonscy bohaterowie przemawiaja réwniez do dorostych. ,Podczas gdy
Snoopy, Mickey Mouse i Muminki stuza za obiektywne korelaty dziecinstwa
jako etapu w rozwoju cztowieka, Hello Kitty zostata wyrwana z narracji dojrze-
wania i pozostawiona w $§wiecie bez dorostych jako obiektywny korelat wiecznej
niedojrzatosci” [K]. Kato nawigzuje do spostrzezenia Kinselli, ktora jako pierw-
sza bodaj dostrzegta znaczenie braku ust u Hello Kitty, i dodaje, ze ,,jej brakuje
nie tylko ust, lecz takze historii, przeszkéd do pokonania, a wiec mozliwosci
doro$niecia” [K].

Niezwykta jest historia tej postaci bez ust i historii. Stworzona zostata
w 1974 r. przez mtoda rysowniczke Yuko Shimizu, ktéra wkrétce potem ode-
szta z firmy, nie przypuszczajac, ze jej dzieto stanie si¢ jednym z najwiekszych
hitéw. Pierwszym produktem firmy Sanrio z wizerunkiem kotki byta tania mata
winylowa portmonetka, ktéra dzi$ stata sie cenionym eksponatem dla kolek-
cjoneréw. Hello Kitty okazala si¢ przebojem, a jej wizerunek trafit idealnie
w oczekiwania dzieci i dorostych, ktérzy wkrétce zaczgli domaga¢ sie nowych
gadzetéw ze stodka biatg koteczka. Co roku designerzy firmy Sanrio mody-
fikowali Hello Kitty, wprowadzajac nowe detale, takie jak tiara ksiezniczki,
nieco inny kréj spddniczki czy nawet szklany hetm kosmonauty, a jej okra-
gte oblicze pojawiato sie na coraz wigkszej liczbie uzytecznych i kompletnie
bezuzytecznych przedmiotéw. Istota Hello Kitty, zmieniajacej co sezon strdj
i nakrycie glowy, pozostata jednak ta sama, bedac kwintesencjg tego, co ka-
waii. Hello Kitty ma glowe nieproporcjonalnie duzg w stosunku do reszty ciata,
tapki pozbawione palcéw i nogi bez stép, nos jak guziczek i kokarde na lewym
uchu. Patrzy na §wiat szeroko rozstawionymi kropkami oczu. Jak pisze Kinsella,
stworzenie tego rodzaju nie moze ani uciec, ani ugryz¢, reprezentujac catkowitg
bezbronnos¢ i bierng stodycz. W 1999 r. Hello Kitty hucznie obchodzita swoje
dwudziestopieciolecie, a fakt, iz popyt na gadzety z jej wizerunkiem nie ostabt,
pokazuje, ze motto Hello Kitty: , Nigdy nie masz za duzo przyjaciét”, nic nie
stracito ze swej $wiezo$ci.

Hello Kitty jest motywem ozdobnym produktéw zwanych w Japonii fan-
shi guduzu (z angielskiego fancy goods), czyli réznego rodzaju drobnych rzeczy,
ktérych praktyczne znaczenie jest wtérne wobec symbolicznego. Inwencja de-
signeréw tworzacych kolejne fanshi guduzu jest nieograniczona, a Hello Kitty,
panda Tare, z6tty stworek Pikachu i inni stodcy bohaterowie komikséw manga
i anime obecni sa w najbardziej nieoczekiwanych miejscach i kontekstach. Gdy
pekta bubble economy, firmy produkujace stodkie fanshi guduzu nalezaty do tych
nielicznych, ktérych nie imat sie kryzys. Japonski rynek peten jest podkta-
dek pod kubki, szczoteczek do czyszczenia klawiatury komputera, klipsow do
zamykania foliowych woreczkéw, miniaturowych torebek, przywieszek i bre-
loczkéw, notesikow i futeratéw, ktdre od lat osiemdziesigtych XX wieku tgczy

15 Cyt. za: A. Kerr, Dog and Demons, cyt. wyd., s. 313.
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estetyka stodyczy. Jak pisze w Dogs and Demons Alex Kerr, nadal trudno jest
kupi¢ w Japonii towar, ,,z ktérego w jakim$ miejscu nie patrzytaby na nas wiel-
kooka buzia” 1, i niemal niemozliwe jest znalezienie symbolicznej przestrzeni
nietknietej ,kawaiizacja”: ,Japonia tonie w morzu stodkich zabek, kociakéw,
pieskéw i kréliczkéw o wielkich, okragtych, dziecigecych oczach. Duze oczy
uwielbiane sa przez mtode dziewczeta, czyli gtéwnych odbiorcow wspdtcze-
snego japonskiego wzornictwal’. Stowa Kerra nie odpowiadajg rzeczywistosci
lat dziewigédziesigtych, gdy wokodt kawaii wyrdst potezny nurt otaku, ktérego
przedstawicielami sg mezczyzni!8. Jednak ma racje, ze w latach osiemdziesia-
tych, gdy kultura $wiecita swdj triumf, stodycz stanowita domene dziewczat.

DZIEWCZECA HISTORIA JAPONSKIE]J SLODYCZY

Shajo1?, czyli mtode dziewczeta, w Japonii stanowia odrebng grupe spo-
teczng w stopniu wiekszym niz w krajach Zachodu. Wpltyw na to ma se-
gregacja ptciowa, pochodna kilku wiekéw konfucjanskiej tradycji, ktéra nadal
stanowi ceche charakterystyczng japonskiego spoteczenistwa. Socjalizacja pici
w japonskiej kulturze polega na internalizacji odmiennych oczekiwan i wdra-
zaniu w odmienne (i nie wymienne) role ptciowe. Dominuje idea malzenstwa
komplementarnego, w ktérym gtéwna rolg kobiety jest wychowywanie i edu-
kacja dzieci oraz zajmowanie si¢ gospodarstwem domowym. Od mezczyzny
wymaga si¢ sprostania roli tego, kto dostarcza rodzinie srodkéw do zycia. We-
dlug trafnego okresdlenia Kyoko Mori, matzenstwo to bardzo cigzka praca, ktéra
wiekszo$¢ japonskich kobiet jednak chce dosta¢?0. Nie mitoé¢, lecz kompaty-
bilno$¢ wieku i statusu uwazane sg za podstawe udanego zwiagzku, ktérego
gtéwny cel to wyprodukowanie potomstwa, a nie szczeécie wspétmatzonkow.
W Japonii przedwojennej wychowanie mtodych dziewczat i ich ograniczona
edukacja szkolna byty wspierane przez konstytucyjne i obyczajowe ogranicze-
nia wolnodci fizycznej, ekonomicznej i politycznej. Mlode dziewczeta shojo to
grupa spoteczna i kulturowa, ktéra wyrosta w latach osiemdziesiatych jako
efekt tradycji owej segregacji ptci w nowym kontekscie wolnorynkowego kapi-
talizmu i powierzchownej demokratyzacji.

Po wojnie kobiety zdobyly wprawdzie pewng wolno$¢, ale nie zyskaty row-
nosci jako pelnoprawne uczestniczki zycia spotecznego, ekonomicznego i poli-
tycznego. Sita oddzialywania konfucjanskiej tradycji segregacji ptciowej nadal
sprzyja wiec powstawaniu grup, ktérych gtéwnych kryterium przynaleznosci

16 Tamze, s. 312.

17 Tamze.

18 Por. zwlaszcza T. Murakami (red.), Little Boy, cyt. wyd.

19 Na temat shgjo i ich subkultury por. np. Jennifer Robertson, Takarazuka: Sexual Politics and
Popular Culture in Modern Japan, University of California Press, Los Angeles—London 1998.

20 Por. Kyoko Mori, Polite Lies, Henry Holt & Co, New York 1997, s. 114.
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jest pte¢iwiek?!, ale teraz przybierajg one nowe formy. Mtode dziewczeta przez
kilka lat miedzy dziecinstwem a dorostoscig cieszg si¢ przywilejem pewnej swo-
body w ubiorze i zachowaniu, niedostepnej w takim wymiarze innym grupom
spotecznym (nie bez racji za inng grupe o podobnych przywilejach uznaje sie
niekiedy wdowy — kobiety na , honorowej emeryturze” po spetnieniu swojego
obowigzku wobec spoteczenstwa). Kobiety nadal nie s uwazane w Japonii za
ewentualng konkurencje dla mezczyzn na rynku pracy i w mniejszym stop-
niu dotyczy ich wyscig $wiadectw i piekto kolejnych egzaminéw. Zanim przyj-
dzie czas, by odegra¢ zyciowa role zon i matek, pozostajg w sferze relatywnie
wolnej od przymusu i opresji, charakteryzujacych rzeczywisto$¢ meska. Praca
zawodowa traktowana jest jako ,,przedmatzenska poczekalnia” i wigkszos¢ ko-
biet rezygnuje z niej po urodzeniu dziecka, a inne postgpowanie spotyka sie
ze spoleczng dezaprobata. Dlatego figura mtodej niezameznej dziewczyny ma
w japonskiej kulturze wspoétczesnej szczegdlne znaczenie. Lokowana ,poza”
spoteczenstwem czy na jego marginesie, uwazana jest czesto za jedyng przed-
stawicielke $wiata wolnodci i tak przedstawiana w komiksach manga czy anime,
gdzie roi si¢ od wampirycznych ksiezniczek, androidek, czarodziejek, zwyktych
na pozor stodkich uczennic w mundurkach, ktére nagle ukazuja swa niezwy-
kg moc. Dawniej okres przedmalzenski mtode japonskie dziewczeta poswie-
caly na pomoc w pracach domowych i wychowywanie mtodszego rodzenstwa,
a w wyzszych warstwach spotecznych nawet ich wolnoé¢ fizyczna byta bardzo
ograniczona. Po drugiej wojnie $wiatowej sytuacja zmienita si¢ — japonska
rodzina rozszerzona przeksztalcila si¢ w rodzine nuklearng na wzér zachodni,
mniejsza liczba dzieci i modernizacja gospodarstwa domowego zmniejszyty ob-
cigzenie kobiet, a demokratyzacja data im pewng swobode. We wspolczesnej
Japonii mtode dziewczeta przez kilka szczesliwych lat nie majg wiec zadnych
specjalnych obowiazkéw oprécz nadazania za kolejnymi modami. Shojo stata
si¢ konsumentka doskonaty, a w jej posta¢ wiecznego dziecka w stodkiej krainie
obfitodci wyrazata pragnienia Japonii czaséw bubble economy.

Zanim jednak shodjo zostala konsumentka doskonatg stodkich towaréw
i idoli, kultura kawaii wydata na $wiat mala rewolucje. Jak pisze Kinsella,
pojawieniu sie tak wkrétce powszechnego i kochanego stowa kawaii na po-
czatku lat siedemdziesigtych XX wieku towarzyszyt niecodzienny w kontekscie
restrykcyjnej japonskiej kultury bunt dziewczat. ,W 1974 r. wielka liczba na-
stolatkow, przede wszystkim pici zenskiej, zaczeta pisa¢ uzywajac nowego stylu
dziecinnych znakéw. Do 1978 r. zjawisko to nabrato wymiaru powszechnego,
aw 1985 r. oceniano, ze okoto pieciu milionéw mitodych ludzi uzywa takiego
jezyka”?22. Shojo stworzyly zatem wlasny jezyk, a tak powazny akt rebelii nie
mogt przejs¢ bez echa. Aby wytlumaczy¢, na czym owa rewolucja polegata,

21 Por. np. Roger ]J. Davies, Osamu lkeno (red.), The Japanese Mind, Tuttle Publishing, Boston-
—Tokyo 2002, s. 61-71, 135-143, 165-171.
22 S, Kinsella, Cuties in Japan, cyt. wyd., s. 222.
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nalezy poswieci¢ kilka zdan jednemu z najwazniejszych aspektéw japonskiej
kultury, czyli wtasnie jezykowi.

Japoniczycy czesto podkreélaja z duma, ze postuguja si¢ najbardziej skom-
plikowanym systemem jezykowym $wiata. Dlatego tez jezyk stanowi wazny
element ideologii Nihonjiron, opartej na wierze w wyjatkowos¢ Japonczykéw,
a niekiedy ich wyzszo$¢ nad innymi nacjami. Uwazany jest za skarbnice warto-
$ci i fundament tozsamosci kulturowej. Bunt dziewczat wobec obowigzujacych
regut zaczal sie wiec od ataku na bastion $wietosci. Zmieniajac sposéb pi-
sowni, podwazyly one gtéwna zasade systemu edukacji — w nauce kolejnych
japonskich alfabetéw kazdy uczen musi opanowaé znak w tym samym czasie
i zapisywac go doktadnie wedtug ustalonych regut, nie majac prawa do naj-
mniejszej zmiany. W Japonii pisze si¢ przy tym od prawej strony, z gory kartki
w dot, uzywajac pedzelka?3. Nauka japonskiego ma nieomal religijny charakter,
a uczen jest zmuszony tak dtugo powtarzac jeden znak, az nauczyciel uzna go
za idealny, to znaczy doktadnie taki sam jak inne poprawnie narysowane kanji
czy znaki hiragana albo katakana?*. Nauka japonskiego jest jednocze$nie trenin-
giem w byciu takim samym jak inni i nie sprzyja ksztattowaniu indywidualnosci
poprzez ,charakter pisma”, ktéry tylko moze by¢ poprawny, badz nie?.

Japonskie nastolatki najpierw zaczety pisa¢ na sposéb zachodni, czyli hory-
zontalnie, a pedzelki zastapity kolorowymi dtugopisami, dzigeki czemu wszyst-
kie linie miaty te sama grubos$¢. Nastepnie zmienity ksztatt znakéw, nie tylko
nadajac im kragly, wystylizowany charakter, lecz takze ozdabiajac je serdusz-
kami, gwiazdkami, czy matymi postaciami. W tekst, ktéry niekiedy byt niemal
zupetnie nieczytelny dla niewtajemniczonych, wplatane byly takie angielskie
wyrazy jak love lub friend i wiele wykrzyknikéw. W nowym jezyku pisano li-
sty i pamietniki, a szkolne autorytety nie mogtly poradzi¢ sobie z szalenstwem
ogarniajacym zwlaszcza dziewczynki, wérdéd ktérych dwukrotnie wiecej byto
postugujacych si¢ nowym pismem niz wérdd chtopcédw. Liczba buntowniczek
w latach osiemdziesiatych ciagle rosta. Jak pisze Kinsella:

»Poprzez pisanie w sposéb kawaii mtodzi ludzie wynalezli niemalze nowy je-
zyk, w ktérym nagle po raz pierwszy byli w stanie méwi¢ swobodnie. Dato im
to mozliwoé¢ intymnej relacji z tekstem i latwiejszego wyrazania uczu¢ wo-
bec przyjaciét. Poprzez pisanie kawaii mtodzi ludzie uczynili pisany japonski —
uwazany za podstawe japonskiej kultury — swoim wtasnym” 26.

23 W niektérych przypadkach pisze sie na sposéb zachodni, czyli horyzontalnie i od lewej strony
do prawej i oczywiscie w zyciu codziennym nikt nie uzywa pedzelka, ktéry dawno zostat zastgpiony
kulkowymi dtugopisami. W japonskich szkotach jednak nadal zaczyna si¢ nauke jezyka od tego
tradycyjnego sposobu.

24 Japonski jezyk zbudowany jest z dwoch sylabariuszy (hiragana i katakana) oraz okoto trzech
tysiecy chinskich znakéw (kanji).

25 Por. np. T. R. Reid, Confucious Lives Next Door: What Living in the East Teaches Us about Living in
the West, Vintage Books, New York 2002, s. 127-152.

26 S, Kinsella, Cuties in Japan, cyt. wyd., s. 224.
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Dziecinnemu pisaniu towarzyszyt takiz jezyk méwiony, odpowiedni sposéb
zachowania i ubioru, ktéry polegal na niewinnym i infantylnym wizerunku
zwanym burikko, czyli ,,udawane dziecko”. Termin wymyslita w owym czasie
nastoletnia gwiazdka pop Yamada Kuniko, po ktérej pojawita sie cata plejada
kawaii idoli (a zwlaszcza idolek), taczacych w swym wizerunku infantylizm,
stodka uczuciowo$¢ i wzruszajacg amatorszczyzne?’.

Ze wzgledu na zasieg zjawiska szybko doceniono powage sprawy i zaczeto
zastanawiac sie, jak poradzi¢ sobie z buntem nastolatek piszacych w stodkim je-
zyku, w Japonii bowiem nie ma tolerancji wobec ekstrawaganckich pomystow
naruszajacych ustalony porzadek. Autorytety edukacyjne i moralne podnio-
sty alarm. Zaczety powstawac¢ publikacje, ktérych autorzy, przerazeni buntem
dziewczat, wymyslali kolejne terminy majace oddaé specyfike zjawiska. Pismo
dziewczynek nazywano pismem ,komiksowym”, ,okraglym”, ,nieprawidto-
wym”, ,zdeprawowanym”, ,zdegenerowanym”, podczas, gdy jego twdrczynie
okreslaly je po prostu mianem stodkiego?8. Badania japonskich uczonych do-
wiodly do$¢ jednoznacznie, ze pismo kawaii nie narodzito sie¢ pod wptywem
komikséw manga, ale — przeciwnie — to autorzy komikséw zaczeli je wkrotce
nasladowac podobnie jak tworcy reklam czy oprogramowania komputerowego.
Innymi stowy, wynalazek dziewczat byt oryginalny i to one zainspirowaly zwy-
kle krytykowane o dazenie do rzadu dusz media, a nie odwrotnie. Z punktu
widzenia straznikéw porzadku spotecznego wydawato sie to jeszcze bardziej
niebezpieczne niz jakakolwiek moda zainspirowana przez telewizje.

Kinsella nazwata pismo kawaii ,,podziemnym trendem literackim” i rze-
czywiScie rozmiar zjawiska i jego ,dziki” charakter, polegajacy na wzglednej
niezaleznosci i niezwyktej w japonskim kontekscie obojetnosci wobec gniewu
autorytetéw, nadawal mu posmak rewolucji. Zanim jednak opracowano $rodki
zaradcze, rewolucja uczennic zostala pozarta przez prawa kapitalistycznego
rynku. Dostrzezono bowiem, ze nowa moda na pismo kawaii, ktérej hotduje
ponad potowa japonskich uczennic, jest zyla ztota, a pismo buntu stato sig¢
jeszcze jednym towarem i utracito swéj rewolucyjny potencjat.

Wspomniana firma Sanrio wyczuta koniunkture i zaczg¢ta produkowac stod-
kie rézowe papeterie przeznaczone do pisania kawaii, petne serduszek, truska-
wek, kragltych twarzyczek i napiséw w niegramatycznym angielskim. Pomyst
ten okazatl sie hitem. Buntowniczki zaczety kolekcjonowa¢ fanshi guduzu, a re-
wolucja stracita pazur i utongta w powodzi stodyczy. Tak otworzyl sie gigan-
tyczny rynek dla gadzetéw ,,matych, pastelowych, kragtych, migkkich, w stylu
zagranicznym, zwlaszcza amerykanskim lub europejskim, a nie tradycyjnie
japonskim, marzycielskich, falbaniastych i puszystych”2°. Postaci niewielkie,
o migkkich i obtych ksztattach bezbronnych oseskéw ,nieseksualne, nieme,

27 Por. tamze, s. 235-237.
28 Tamze, s. 222-225.
29 Tamze, s. 226.
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niepewne, bezbronne, zadziwione” 3° opanowaty Japonie. Znalazly sie w rekla-
mach klinik ginekologicznych i ustug transportowych, uroczystodci religijnych
i kredytéw bankowych, patrzyty wielkimi oczami z kart ptatniczych i opako-
wan $rodkoéw sanitarnych, ostrzegaly przed niebezpieczenstwem i zachecaty do
wziecia udziatu w glosowaniu. Wkrétce stodycz ujeta nawet architektdw, ktd-
rzy zaczeli projektowad stodkie kragte apartamenty w drogich dzielnicach albo
nawet cate domy przypominajgce patace ksiezniczki z bajki lub ciastka tortowe
dla kawaii rodzin. Dzwigi pomalowano na wesote kolory i odtad zaczety przy-
pomina¢ zyrafy albo usémiechnigte dinozaury, a niektérym posterunkom policji
nadano ksztatt domkéw z piernikéw. Maskotka policji w regionie Kanto zostata
latajgca myszka Pipi-chan, ktérej wizerunek umieszczono na posterunkach. Na-
lezy przy tym wszystkim pamigtaé, ze w japonskiej kulturze obca jest ironia,
a camp jako estetyka dwuznacznosci i dystansu nie zadomowit sie tam tak jak
na Zachodzie. Jak pisze Kinsella, razaca niewsp6tmiernos¢ funkcji niektérych
rzeczy i ich stodkiego, infantylnego wygladu pozostawata zatem niezauwazona
czy raczej to nie owa niewspdtmierno$¢ byta poszukiwang warto$cig (jak rzecz
ma sie w estetyce campu). Wiochaty futerat na telefon, rézowy ekspres do kawy
z napisem w niegramatycznym i bezsensownym angielskim lets you be friends
and have strawberry cofee forever, posterunek policji w ksztalcie domku dla lalek,
odkurzacz przypominajacy cukierek byty po prostu stodkie, a nie ,,campowate”.
Firma Sanrio ma dzi$ 3500 sklepéw na catym $wiecie i roczny dochéd ze sprze-
dazy w wysokoéci ponad biliona dolaréw, z czego potowe dostarcza Hello Kitty.
Sanrio Puroland, kiczowaty park rozrywki pod Tokio, odwiedza kazdego roku
ponad milion 0s6b, a po uptywie dwudziestu lat od badan Kinselli wizerunek
myszki ciaggle ozdabia posterunek policji i nie sposéb przejs¢ kilku krokéw
w Tokio, by nie natkna¢ si¢ na Hello Kitty. Nawet Godzilla, potwér niegdy$
siejacy groze, ulegl kawaiizacji. Kato pisze:
W kolejnych filmach Godzilla walczyt z wieloma innymi potworami — stat sie
jednym z kolekcji monstrow. W koncu zatozyt rodzine, sptodzit urocze dziecko
imieniem Minilla, a gdy nadeszly lata osiemdziesigte z ojcowska powaga za-
interesowal sie edukacja swej pociechy. W koncu, podobnie jak w reklamach
telewizyjnych, zaczat tanczy¢ gtupawe tance” [K].

Zdaniem Kato, na przyktadzie kawaiizacji/miniaturyzacji Godzilli, ze strasz-
nego potwora przemienionego w stodka Minille, mozemy obserwowa¢ proces
infantylizacji japonskiej kultury, u ktérego zrédia lezy ,niesamowita” historia
poleglych na wojnie Japonczykéw. Polegli oni w imig idei, ktéra doprowadzita
Japonie do kleski nieznanych wcze$niej rozmiaréw, a w konsekwencji do po-
litycznego i militarnego podporzadkowania Stanom Zjednoczonym. W powo-
jennej odgérnie ,,zdemokratyzowanej” Japonii wtasciwie ,,nikt nie byt pewny,
po co zgineli”. Ci zmarli, ktérych nie umiano optaka¢, zostali ,,zapomniani”
w psychoanalitycznym sensie radzenia sobie z tym, co budzi groze. ,,A wiec

30 Tamze.
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gdy okupacja zakonczyta sie i Japonczycy po raz pierwszy byli w stanie skon-
frontowa¢ sie ze swoimi zmartymi bez trwogi, zdecydowali si¢ zrobi¢ unik
i udawa¢, ze ich tam nie ma” [K]. W nieprzepracowanej traumie wojennej
japonski uczony widzi przyczyne kryzysu japonskiej kultury, ktérego symp-
tomem jest stodycz. Dlatego w jego btyskotliwej analizie kawaii pojawia sie
Freudowska kategoria Unheimliche, tego, co niesamowite.

HELLO KITTY I ARTYSCI

Pierwszy Godzilla wylonil sie z morza ryczac straszliwie3!, Godzilla ery
kawaii, czyli Minilla, nalezy do rodziny stodkich stworzen i moze uchodzi¢ za
kuzynke Hello Kitty. Wedtug Kato, powojenna kultura Japonii ma cechy sfery
wyobrazeniowej, ktérg francuski psychoanalityk Jacques Lacan rozumie jako
domene dziecinstwa sprzed symbolicznego porzadku jezyka. W tym, co wy-
obrazeniowe, ,,wszystko jest otulone mdtg i letnia mgietka”, nie ma granic ani
podziatéw, dobro plynnie przechodzi w zto, bo brakuje kryteriéw odrézniajg-
cych je od siebie.

»Nie bez powodu Hello Kitty nie ma ust. Male rzeczy produkowane w Japo-
nii od lat dziewigédziesiatych, ktérych Hello Kitty stanowi najlepszy przyktad,
wienczg dtugi proces infantylizacji: sg tym, co pozostato po porzadku symbolicz-
nym kultury, po tym, jak stowa i znaczenie zostaly zredukowane, zatarte, zmyte
z powierzchni ziemi. Te stodkie postaci to resztki, czysto wyobrazeniowe sko-
rupki porzadku symbolicznego. Sa celebracja pustki, ktéra oznacza znikniecie
problemu, lecz nie jego rozwigzanie” [K].

Jednak praca stodkiej kulturki opiera si¢ nie tylko na checi ucieczki od niesa-
mowitej historii, lecz takze na pragnieniu, by wydoby¢ ja na powierzchnie32. Na
przetomie wiekéw w ramach japonskiej kultury popularnej wyrést krytyczny
i historycznie $wiadomy nurt sztuki zwanej japonskim neo popem. Dzieta
artystéw japonskiego neo popu to wojownicze monstra, balony mrugajace set-
kami dziecigcych oczu, stodkie lolitki i inne stwory, ktére dotad kojarzyly sie
nam ze $wiatem anime, mangi i tokusatsu (filméw z efektami specjalnymi) 33.
Takashi Murakami, Chiho Aoshima, Yoshimoto Nara i inni podnosza te kata-

31 Pierwszy japonski film o Godzilli nakrecony zostal w 1994 r., a od tego czasu powstato ich
prawie trzydziesci.

32 Por. Noi Sawaragi, On the Battlefield of Superflat: Subculture and Art in Postwar Japan, w: T. Mu-
rakami (red.), The Little Boy, cyt. wyd., s. 204.

33 Zachodni widzowie mieli okazje obejrze¢ dzieta neo popu na wystawie ,Little Boy: The
Arts of Japan’s Exploding Subculture” w 2005 r. Stanowila ona ostatnig cze¢$¢ trylogii Takashi
Murakamiego zatytutowanej ,,Superflat” i spotkata si¢ z entuzjastycznym przyjeciem mieszkancéw
Nowego Jorku. Udziat w projekcie Murakamiego wzigli najstynniejsi artysci japonskiego neo popu,
a organizacjg zajela sie prestizowa Japan Foundation. Murakami méwil: ,,Cata ta zbieranina, jaka
przywioztem do Nowego Jorku na wystawe, rozumiana jest potocznie jako «subkultura» — Hello
Kitty, Doraemon. W japonskiej tradycji nie ma jednak podziatu na niska i wysoka kulture. Idea
takiej hierarchii pochodzi z Zachodu”.
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stroficzne i infantylne wizerunki do godnosci sztuki, ukazujac ukryte w nich
tajemnice zbiorowej nieswiadomosci Japonii. Japonski krytyk sztuki Noi Sawa-
ragi pisze, ze najwigkszym osiggnieciem neo popu jest krytyczna ,,rekonstytucja
subkultury”, ktéra rozumie jako uwolnienie ze sfery wyobrazeniowej zgroma-
dzonych w niej niesktadnie ,fragmentéw historii”. Krytyczka sztuki Midori
Matsui twierdzi, ze o ile na poczatku lat dziewiec¢dziesiatych w japonskim neo
popie dominowali mezczyzni, obecna faza ma kobiecy charakter — nie tylko
dominuja w niej artystki, ale pojawiaja sie przedstawienia o charakterze femini-
stycznym. Pierwsza fala kobiecej twoérczosci w ramach neo popu miata miejsce
1995-1996, gdy triumfy $wiecita ,fotografia dziewczeca” (onnanoko shashin).
Woéwczas artystki amatorki zaczely dokumentowad swoéj $wiat za pomocy ta-
nich kompaktowych aparatéw. Albumy ze zdjeciami wnetrz pokoi i zblizeniami
gadzetoéw byly fragmentarycznymi opowiesciami o matych sprawach, ktére spo-
tkaly si¢ nie tylko z wielkim zainteresowaniem kobiecej publicznosci, ale tez
autorytetéw. Konkurs Nowy Swiat Fotografii, ktérego jurorem byt sam Nobuy-
oshi Araki, wygrat w 1995 r. album ,,Szkolne dni” autorstwa osiemnastoletniej
Hiromix, ktéra dzis jest jedna z gtéwnych postaci neo popu. Aya Takano i Chiho
Aoshima, podobnie jak ona zwigzane z pracownia Murakamiego, przetwarzaja
erotyczne i futurystyczne wizerunki z nurtu kawaii i otaku, tworzac wilasne
wywrotowe wizje. Aoshima, samouk i niezréwnana mistrzyni komputerowych
obrazéw, odkrywa mechanizm wojeryzmu, prezentujagc swoje piekne lolitki
(,Japanese Apriocot” 1999 i ,Japanese Apricot 2” 2004) w uwodzicielskim,
parodystycznym miszmaszu estetyki anime i tradycyjnych drzeworytéw (ukiyo-
-e). Aya Takano tworzy melancholijne wizje, w ktérych delikatne dziewczece
postaci, podobne do tych, ktére uwielbiaja otaku, dryfuja w przestrzeni w to-
warzystwie zwierzat — nieosiagalne i niedotykalne (,,Moon” 2004). W pracach
mtodych artystek, zwigzanych z projektem ,Superflat”, lolitki prébuja uciec
ze $wiata erotycznej eksploatacji i cukierkowej stodyczy, tworzac wlasne wizje
Utopii. Wspomniana Mitsue wskazuje, ze prace artystek takich jak Aoshima
i Takano stanowig tylko jeden z przyktadéw kreatywnego przetwarzania kawaii
w nowy jezyk artystyczny o niezwyklej intensywnosci emocjonalnej. Jej zda-
niem, w kobiecej i feministycznej odmianie neo popu bije Zrédto duchowe;j
odnowy. Hello Kitty, ikona stodkiej kulturki nie jest juz tylko banalng koteczkg
i maskotka matych dziewczynek. Stata sie muzg artystéw.

CUTE CULTURE: THE KAWAII TREND IN JAPANESE CULTURE

Summary

The author analyses the cute / sweet trend of kawaii in present-day Japanese culture.
She presents its birth in the teen girl subculture of perfect consumers, its evolution and
characteristic features based on such characters as Hello Kitty and Godzilla/Minilla.
She argues that the sweetness of the kawaii heroes is derived from the war trauma of
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Japanese culture in which there was no room for the “incredible” dead. She argues,
in line with Norihiro Kato, that whatever is threatening — i.e. the “incredibleness” —

has been “kawaiised” / minaturised. She also shows the birth of historic awareness in
Japanese neo pop art, which turns cuties into a post-colonial tool of criticism.

Key words/stowa kluczowe

Japanese popular culture / japoniska kultura popularna; cute (kawaii) / stodycz; in-

fantilism / infantylizacja; trauma and shock (Unheimliche) / trauma i niesamowitos$¢;
Japanese neo pop / japonski neo pop.
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