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SILNE KOBIETY IDA NA ZAKUPY

Jacy sa mezczyzni i kobiety ery roz-
buchanej konsumpcji, dlaczego si¢ zmienia-
ja i ktora ple¢ jest tak naprawde silniej-
sza? Na te i inne pytania stara si¢ odpo-
wiedzie¢ w swojej ostatniej ksigzce torun-
ski socjolog Tomasz Szlendak!. Juz po pierw-
szych zdaniach orientujemy sie, ze nie bedzie
to dzielo stricte naukowe: opatrzone tysia-
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1Tomasz Szlendak, Leniwe maskotki, rekiny na
smyczy. W co kultura konsumpcyjna przemienita mez-
czyzn i kobiety, Jacek Santorski & Co Agencja
Wydawnicza, Warszawa 2005, stron 284.
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cem przypiséw, pelne najrézniejszych ,,izmow”,
zanudzajace czytelnika danymi statystycznymi.
Rzeczywiscie styl autora jest wrecz felietono-
wy, co i rusz natykamy sie na przyklady wziete
z zycia codziennego, anegdoty, dowcipy. Nie ma
przesadnej ostroznoéci, dbania o polityczng po-
prawnos¢, leku przed zacytowaniem slangu czy
wulgaryzmu. Dostajemy ksiazke, ktéra ma by¢
czym$ pomiedzy socjologiczng analiza a popu-
larnym poradnikiem. Nic wiec dziwnego, ze czy-
ta si¢ ja dobrze, zreszta i temat jest wyjatkowo
aktualny. Polska i Polacy zmieniaja si¢ na na-
szych oczach — w sprawach takich, jak wzorce
meskosci 1 kobiecosci, umiejetno$é¢ korzystania
z kultury konsumpcyjnej, modele zwiazkéow —
we wszystkich tych dziedzinach migdzy dzisiej-
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szymi dwudziesto-trzydziestolatkami a pokole-
niem ich rodzicéw powstata przepasé.
Szlendakowi nalezy si¢ wigc uznanie za
zmierzenie si¢ ze stabo jeszcze opisanymi u nas
zjawiskami. Przystepnoé¢ ksiazki tez mozna za-
liczy¢ na plus, wydaje sig, ze autor bardzo $wia-
domie zaadresowal swe dzieto nie do pracow-
nikéw wydziatéw socjologicznych, ale przede
wszystkim do laikéw, ktérzy chcieliby odniesé¢
lekture do witasnego zycia. Leniwe maskotki, reki-
ny na smyczy od poczatku maja ton bardzo osobi-
sty: czytamy o klopotach z opieka nad malg co-
reczka, o leku o Zone wracajaca wieczorem przez
niebezpieczne osiedle. Fragmenty te brzmia au-
tentycznie i s3 naprawde sympatyczne.
Problemy zaczynaja sig, kiedy Szlendak
przechodzi do konkretéw. Z jego ksigzki bo-
wiem nie dowiemy si¢ o opisywanych zagad-
nieniach wiele wiecej niz z lektury dziatow
spotecznych ,,Gazety Wyborczej”, ,,Polityki” al-
bo ,Newsweeka”. Czytamy o rosnacej popular-
nosci chirurgii plastycznej, o manipulowaniu
dzie¢mi poprzez reklamy, o turystyce seksual-
nej. Nie sg to tematy szczegélnie oryginalne,
ale to oczywiscie jeszcze nie powdd, zeby kry-
tykowa¢ autora ksigzki. O wartosci jego dzieta
powinny decydowaé wnioski, ktére wyciagnal
z zebranego materialu. Tyle Ze i one nie rzucaja
na kolana. Przyjrzyjmy si¢ im zreszta uwazniej.
Zasadnicza teza pada juz we wstepie. Szlen-
dak przystuchuje si¢ wieczornym rozmowom
chtopakéw stojacych pod jego oknem. Opowia-
daja o dziewczynach, narkotykach, obficie prze-
klinaja. Socjolog podsumowuje ich nastepuja-
co: ,,Czym zajmujg si¢ najmltodsi mezczyzni ery
konsumpcji na pokaz w kraju pozbawionym ka-
pitatu? Oni po prostu nie nadazaja” (s. 6). Dla
kontrastu, dziewczyny z tego samego pokolenia
ciezko ucza si¢ i pracuja, zeby wyrwac si¢ ze
$wiata obskurnych podwoérek, bezrobocia i za-
sitkéw socjalnych. One wiedza, ze tylko co-
dzienna haréwka bedzie dla nich przepustka do
lepszego zycia, ich koledzy wydaja sie tego nie
dostrzegac i zycie wielu z nich uplynie zapewne
na kolejnych dyskusjach nad puszka piwa i wizy-
tach w oérodkach pomocy spolecznej. Wniosek
jest wiec jednoznaczny — nadchodzacy $wiat
to $wiat kobiet, to one sg tytulowymi rekinami
w rzeczywistoéci, w ktérej mezczyznom przypa-
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da jedynie podrzedna rola maskotek. To cieka-
wa mysl, warta powaznej analizy i uzasadnienia.
Tym bardziej mozna wiec mie¢ pretensje do au-
tora, ze potraktowal jg bardzo pobieznie, pozo-
stajac przewaznie na powierzchni opisywanych
zjawisk.

Szlendak uznaje, ze kluczem do zrozumie-
nia zmieniajacych sie pozycji obydwu plci jest
kultura konsumpcyjna. Jak pisze: kapitalizm byt
meski, postkapitalizm jest kobiecy. Kiedy$ $wia-
tem rzadzil konflikt, walka, bezwzgledna rywa-
lizacja o bardzo konkretne cele w $cisle zhie-
rarchizowanym spoteczenstwie. W takiej rze-
czywisto$ci mezczyzni radzili sobie $wietnie, bo
tez byli do tego ewolucyjnie i edukacyjnie przy-
gotowani. Tymczasem taka, znana z Hobbesa,
walka o byt odeszla juz do przesziosci. Zyjemy
w kulturze hiperkonsumpcji — kulturze poko-
jowej, w ktdrej nieuchronnie figury nieustraszo-
nego wojownika czy brutalnego macho stawa¢
si¢ musza archaiczne. Niestety — autor przy-
znaje, ze pisze swa ksiazke z pozycji ,zaniepo-
kojonego mezczyzny” — ,,mezczyzni w kulturze
konsumenckiej, kiedy nie ma juz w ich rozumie-
niu czego zdobywaé (procz pétkowych towardw
z promocji), gnuénieja, popadaja w apatie i leni-
stwo” (s. 10). Ani sie wiec obejrza, kiedy zosta-
ng w tyle, socjolog obficie cytuje amerykanskie
dane dotyczace przewagi kobiet na uczelniach
wyzszych, rozwoju kobiecej przedsiebiorczosci,
coraz wyzszych zarobkéw pan i ich coraz waz-
niejszych stanowisk.

Najwazniejsza jednak jest dla niego, wspo-
mniana juz sfera kultury konsumpcyjnej. Szlen-
dak wielokrotnie podkresla, ze kobiety sa do
niej lepiej przystosowane i niemal nieuchron-
nie musza zdoby¢ przewage. Tyle tylko, ze
w tym — kluczowym z punktu widzenia ca-
tej ksigzki — aspekcie argumenty nie wydaja
sie przekonujace?. Nie ma ich zreszta wiele,
przede wszystkim autor zdaje si¢ przejety si-
1a nabywczg kobiet. To one, jak pisze, decyduja
o ponad 80% zakupéw w Stanach Zjednoczo-
nych. W panstwach europejskich jest podob-
nie, a Polska, nawet jezeli jest w tym wzgle-

2Nie twierdze tym samym, ze Szlendak nie
ma racji, uwazam po prostu, ze jego poglady sa
tu niedostatecznie uzasadnione.
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dzie zacofana, tez podaza w podobnym kierun-
ku. Szlendak uwaznie poréwnuje styl meskiego
i damskiego ,,szopingu” i bez zadnych watpli-
wosci stwierdza, ze mezczyzni ,maja od kobiet
mniej konsumenckich checi, a co za tym idzie
réwnie malo umiejetnosci charakteryzujacych
wyrafinowanego i wytrenowanego konsumen-
ta” (s. 180). Tymczasem, jak podkresla cytujac
Ulricha Becka, konsumowanie to dzi§ potezne
narzedzie wiadzy. Roztacza ono swa moc nawet
nad najwigkszymi miedzynarodowymi korpora-
cjami, ktére zalezg przeciez od nabywcéw i nie
mogg zwolni¢ swoich konsumentéw.

Pozornie wydaje si¢ to przekonujace, nie
sposob jednak pozby¢ sie wrazenia, ze Szlen-
dak unika stawiania sobie jakichkolwiek trud-
niejszych pytan. Podstawowe to: czy rzeczywi-
$cie kobiecy entuzjazm dla zakupdéw jest wy-
starczajacym dowodem ich dominujacej pozy-
¢ji. Przeciez juz wspomniane poréwnanie stylu
zakupdéw obu plci nasuwa watpliwoéci. Wynika
z niego miedzy innymi, ze mezczyzni spedzaja
w sklepach mniej czasu, sa bardziej skoncentro-
wani na produkcie, po ktéry faktycznie do tego
sklepu przybyli i zdecydowanie uwazniej czytaja
ulotki z informacjami o towarze. Wydaje sie, ze
sg to modelowe cechy racjonalnego konsumen-
ta, ktéry nie daje sobag manipulowaé. Oczywi-
$cie, nie ze wszystkim jest tak rézowo: panowie
nie lubig na przykliad prosi¢ kogokolwiek o po-
moc, kiedy maja problem ze znalezieniem towa-
ru. Sa tez bardziej ulegli wobec zachcianek dzie-
ci. W sumie ciezko jednak wyprowadzi¢ z tego
teze, o jakiej$ zasadniczej przewadze ,,damskie-
go szopingu”, chyba ze zgodzimy si¢ na proste
zalozenie: kobiety dominujg, bo bardziej lubia
zakupy.

Tyle ze na takie zalozenie nie powinni-
$my sie zgadzad, jezeli uwaznie czytamy ksigzke
Szlendaka. Autor Leniwych maskotek nie wiedzie¢
czemu innym grupom odmawia bowiem prze-
wag plynacych z rosnacej sily nabywczej. Cho-
dzi mianowicie o dzieci i gejéw. Rosnace zaso-
by finansowe tych pierwszych, ich przemozny
wplyw na decyzje rodzicéw, sa juz dzi$ oczywi-
ste. Socjolog sam przyznaje, ze idealny klient ma
dzi$ od 8 do 12 lat i tocza sie o niego prawdziwe
marketingowe wojny miedzy wielkimi koncer-
nami. Dlaczego wigc nie wyglasza tez o nadej-
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$ciu panowania hiperkonsumenckich dziecia-
koéw, lecz raczej krytycznie wspomina o szczuciu
rodzicéw i dzieci przeciwko sobie, a na koniec
grzmi wrecz, ze ,zapedy firm, by modelowa¢
dzieci i przy pomocy reklamowego walca bru-
talnie je formowac na konsumentéw perfekcyj-
nych, sa obrzydliwe i trzeba im jako$ przeciw-
dziata¢” (s. 44)? Najwyrazniej uwaza, ze dzie-
ci, choéby z racji wieku, mogg by¢ przez $wiat
marketingu manipulowane, co dorostym kobie-
tom nie grozi. Jest to teza, ktéra wymaga dos¢
powaznej analizy, czg¢éciowo ja zresztg otrzy-
mujemy. Szlendak poréwnuje koncepcje Jeana
Baudrillarda oraz Gillesa Lipovetsky’ego. Ten
pierwszy krytykuje spoleczenstwo konsumpcyj-
ne, zarzuca mu przede wszystkim ksztaltowanie
biernych obywateli. Drugi natomiast o tym sa-
mym zjawisku pisze z entuzjazmem, sadzi bo-
wiem, ze konsumpcjonizm poszerza w istocie
indywidualng sfere wolnosci, daje ludziom moz-
liwos$¢ wyboru, jest wigc demokratyczny. Szlen-
dak kompromisowo stwierdza, ze prawda lezy
posrodku, nie da si¢ jednak ukry¢, ze blizej mu
do Lipovetsky’ego. Stwierdza, ze od konsumpcji
nie da si¢ uciec i na koniec wygtasza zdroworoz-
sadkowe credo: ,,Znam cene konsumeryzmu, ale
jezeli ja znam, to moge sprobowac jej uniknad.
Mysle wiec, ze konsumuje z radoscia, ale row-
niez z umiarem” (s. 106).

Mozemy wiec przyjaé, ze mimo pewnych
niebezpieczenstw, czyhajacych na obywatela
w nowym, konsumpcyjnym s$rodowisku, mo-
ze on ustrzec sie przed manipulacja — przede
wszystkim dzieki wiedzy i umiarowi. Dlacze-
go wiec Szlendak nie pochwala w swojej ksigz-
ce raczej ostrozniej kupujacych mezczyzn, ale
duzo chetniej biegajace po sklepie panie? Te-
go, niestety, nie wiadomo. Trudno tez zrozu-
mie¢, dlaczego z tak duzym krytycyzmem pisze
o warstwie zamoznych gejow (tzw. guppies —
gay upwardly mobile), ktérzy niejako ,wkupili”
si¢ do gtéwnego, powszechnie akceptowanego
nurtu amerykanskiego spoleczenstwa wtasnie
dzieki swojej duzej sile nabywczej. Im przeciez
nie mozna zarzuci¢ niepetnoletniosci, dlaczego
wiec autor ksiazki pisze o nich surowo: ,,Sko-
ro bowiem gupiki pozwolily wszystkim si¢ zo-
baczy¢, skoro konsumuja na potege, latwo tez
bedzie nimi manipulowa¢. Sa widoczni w prze-
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strzeni politycznej, nie majac do niej dostgpu.
Jezeli jesteSmy widoczni za sprawg wydawanych
przez nas pieniedzy, jezeli widzi si¢ nas jako
tych, ktérzy wykupujg towar w centrach handlo-
wych, to jednocze$nie stajemy sig¢ tylko pacyn-
kami sterowanymi przez rynek konsumpcyjny”
(s. 116).

Tak wigc to samo, co kobiety czynilo po-
teznymi konsumentami, dysponujacymi realna
wladzg polityczna, gejoéw zamienia w pacynki
sterowane przez rynek. Koncentracja na kul-
turze konsumpcyjnej, ktéra ma odcigga¢ ho-
moseksualistow od naprawde waznych kwestii
politycznych, w wypadku kobiet przeciwnie —
rzekomo staje sie przyczétkiem do zdobywania
stanowisk w parlamentach i ministerstwach.
Takich niekonsekwencji w ksiazce jest wigcej.
Przytocze jedng z nich. W jednym z najciekaw-
szych fragmentéw, w ktérym czytamy o roz-
maitych smyczach, krepujacych kobiety-rekiny,
autor pisze na przyklad o nowym zwyczaju za-
mawiania striptizeréw na wieczory panienskie.
Jest to kopia zachowan mezczyzn z wieczorow
kawalerskich, Szlendak uwaza jednak, ze podo-
bienstwo jest pozorne, ,kobiety bowiem, w od-
réznieniu od mezczyzn, nigdy si¢ nie uzaleznia
od ciala striptizera. Nigdy nie zechca si¢ z ta-
kim facecikiem-pasztecikiem spotyka¢. [...]. To
tylko chwila zatracenia, impuls, wieczér dobrej
zabawy” (s. 227). Problem w tym, ze kilkadzie-
siat stron wczesniej czytaliSmy o seksualnych
turystkach, licznie przybywajacych na Jamajke
czy Dominikane i odnajdujacych milo$¢ w ra-
mionach tamtejszych miodziencow, ktérzy —
dla jasnoséci — zyja z zaspokajania pragnien ta-
kich kobiet. Wtedy autor pokazywal, ze czesto
nie chodzi tylko o seks, ze turystki przezywa-
ja prawdziwe wakacyjne romanse z chlopcami,
ktérzy przeciez dostajg od nich pienigdze. Ko-
biety nierzadko tez przyjezdzaja potem wiecej
razy do swoich ulubiencéw. Czemu wiec z goéry
przekreslona zostaje mozliwo$¢ fascynacji strip-
tizerem?

Najgorsze jest to, ze temat kobiet reki-
néw konsumeryzmu oraz mezczyzn rozleniwio-
nych maskotek, nie radzacych sobie z nowymi
wyzwaniami, wydaje sie rzeczywiscie frapujacy.
Tym bardziej szkoda, ze autor tylko momentami
naprawdg si¢ wen zaglebia. Tak jest na przyktad
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we fragmencie dotyczacym cigzkiego znoszenia
przez mezczyzn bezrobocia, z ktérym kobiety
radzg sobie zwykle duzo lepiej. Interesujacy jest
tez watek nierealistycznych oczekiwan dotycza-
cych wygladu ciata, wyzwalanych zaréwno u ko-
biet, jak i u mezczyzn przez media. Otdz, panie
maja by¢ maksymalnie szczuple, a zarazem po-
siada¢ obfite piersi — atrybuty seksualne. Pano-
wie natomiast powinni mie¢ wyglad klasyczne-
go, umigénionego samca, a przy tym wykazywac
sie wrazliwoscia i otwarto$cia bliska wzorcowi
gejowskiemu.

Ciekawe zreszta, ze wiele z ograniczen i nie-
mozliwych do zrealizowania wyzwan kobiety
nakladaja na siebie same. No, moze niezupetnie
same, ale przy pomocy matek, bab¢, przyjacio-
tek i kolezanek z pracy. To wiasnie owe wspo-
mniane smycze. Szlendak wymienia tu chocby
nadmierng wiar¢ w moc romantycznej milosci,
ktéra czesto konczy sie¢ porzuceniem wiasnych
ambicji na rzecz prowadzenia domu i pomo-
cy w karierze me¢za. Pisze tez o braku wspar-
cia udzielanego przez kobiety innym kobietom
— zdecydowana wiekszo$¢ pan jako przelozo-
nego woli mie¢ mezczyzng, wiadomo bowiem,
ze nikt tak skutecznie nie da im w koé¢, jak
przedstawicielki tej samej plci. Do tego docho-
dza znane problemy z godzeniem pracy zawodo-
wej z wychowywaniem dzieci czy tez konserwa-
tywne normy kulturowe. Piosenkarka Madon-
na powiedziata kiedys: ,Jestem twarda, jestem
ambitna i dokladnie wiem, czego chce. Jesli to
znaczy, ze jestem suka, w porzadku”. Szlendak
zacheca kobiety wiasnie do bezkompromisowe-
go postawienia na swoim, wie jednak, Ze nie
zawsze jest to proste.

O wojnie plci, rzekomej dominacji mez-
czyzn nad kobietami lub kobiet nad mezczy-
znami napisano juz tysiace ksiazek i artykutéw.
Z reguly sa to spory nierozstrzygalne. Ciekawie
pisze o tym Anthony Giddens3, ktéry przed-
stawia pokrétce argumenty uzywane przez oby-
dwie strony. Cytowany przez niego Herb Gold-
berg twierdzi, ze mezczyZni staja si¢ Zywymi
trupami, a o ich fatalnej sytuacji najlepiej mo-

3A. Giddens, The Transformation of Intimacy:
Sexuality, Love and Eroticism in Modern Societies,
Polity Press, Cambridge 1992.
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wig dane statystyczne dotyczace dtugosci zycia,
zapadalno$ci na powazne choroby, sklonnosci
do alkoholizmu, narkotykéw czy samobojstw.
Wynika to, jego zdaniem, ze sprzecznych ocze-
kiwan formulowanych wobec mezczyzn. Z jed-
nej strony biorg udziat w klasycznej rywalizacji,
maja ,,zachowywacé si¢ jak mezczyzni”, z dru-
giej strony, kiedy to robia, okazuja sie anachro-
nicznymi, seksistowskimi meskimi szowinista-
mi. Przeciwnego zdania jest Barbara Ehrenreich.
Jej zdaniem, to wiasnie mezczyzni korzystaja na
zmianach obyczajow. Kiedy$ w ich przypadku
przewaga ekonomiczna laczyla si¢ z pewng od-
powiedzialnoscia, teraz — po upowszechnieniu
si¢ wolnych zwigzkéw — ich przewaga dalej ist-
nieje, natomiast nie ma juz odpowiedzialnoéci,
meskiemu singlowi oplaca si¢ by¢ samotnym
i réwnocze$nie broni¢ swoich przywilejéw.

W takiej dyskusji Szlendak zajmuje stano-
wisko blizsze pogladom Goldberga. Stucha pio-
senki hiphopowej, ktérej stowa dochodzg z jed-
nego z sasiednich mieszkan. Refren — §piewany
przez chiopakéw z blokowisk — brzmi: ,,To mia-
sto jest nasze i zawsze bedzie nasze. To miasto
jest nasze i zawsze bedzie nasze”. Mylicie sig
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chtopcy — gorzko komentuje autor — ,nie jest
wasze i nigdy nie bylo [...]. Jestescie tylko kie-
rownikami jego obrzezy, wasza jest klatka i wa-
sze sg papieroski. Zostaly wam juz tylko sny
o potedze. I to mocno podszyte niepewnoscia
[...]. Dlatego tak glo$no zapewniacie o swojej
sile i panowaniu...” (s. 256).

Wtasénie podobne obserwacje, anegdoty sa
w Leniwych maskotkach najciekawsze. Nie sg bo-
wiem powtarzaniem argumentéw, ktére z gen-
derowych katedr amerykanskich uniwersytetow
styszymy od kilkudziesieciu lat, ale pokazuja,
jak globalne procesy zmieniaja rzeczywisto$é
w Polsce. Trzeba chyba jednak uzna¢ za wade
ksiazki to, ze jej najciekawsze fragmenty to tak
naprawdg dygresje. Szlendak obiecuje czytelni-
kowi duzo wigcej, niz mu daje. Najczesciej prze-
myka tylko po powierzchni opisywanych zja-
wisk, sam jest jak niezdecydowany konsument
w supermarkecie — przyglada sie wielu rze-
czom, ale kazdej tylko przez chwile. Biega pomi-
edzy atrakcyjnymi stoiskami, ale wydaje sig, ze
zapomnial, po co w ogoéle przyszedl do sklepu.
Dlatego czytelnik ma prawo poczu¢ si¢ rozcza-
rowany.
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