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PRZEDSIEBIORCZOSC I KONSUMPCJA W DYSKURSIE PRASOWYM
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Podejmuje tu prébe dotarcia do propagandowego wymiaru ,,ducha czasu”
transformacji, postugujac sie klasycznym manewrem oskrzydlajacym, czyli ata-
kiem z dwoch stron — podejme problemy prasowego obrazu konsumpcji
i przedsiebiorczosci. Propaganda kapitalizmu we wczesnym okresie transfor-
macji w Polsce zajmowala sie intensywnie tymi wlasnie tematami. Przetom
roku 1989 przynioést nadzieje na wolnos¢, mozliwos¢é pelnego rozwiniecia ini-
cjatywy, a za tym kryla sie tez tesknota za konsumpcjg, za wielo$cia towardw,
czyli — jak zauwaza Zygmunt Bauman — za konsumencka wolnoscig pozorna !.
Naszkicuje zatem obraz przedsiebiorczosci wraz z kreowanymi ,,bohaterami”
transformacji, a takze obrazy konsumpcji w dyskursie prasowym tego okresu.
Czy zgodnie z buficzucznym zamierzeniem uda mi si¢ dotrze¢ do metajakosci
(,,ducha czasu”), ktéra wymyka si¢ klasycznym badaniom socjologicznym?

Whioski swoje zamierzam oprze¢ na analizie artykutéw i reklam wybranych
sposréd wszystkich materialéw zamieszczonych w latach 1989-1991 w tygo-
dniku ,Wprost” i w ,,Gazecie Wyborczej”. Dlaczego wzielam pod uwage te
pisma, a nie na przykiad ,Walke Mtodych” (dogorywajacy wéwczas tygodnik,
zlikwidowany w 1990 r.) czy ,Irybune Ludu”? Poniewaz ,Gazeta Wyborcza”,
oficjalny, nowy dziennik o wyraznie odmiennym profilu niz ten, do ktérego
przyzwyczail czytelnikéw dawny ustrdj, budzita emocje, na przykiad artykut
Adama Michnika Wasz prezydent, nasz premier? rozpetal burze polityczng i me-
dialna; teksty byly dyskutowane réwniez prywatnie. Takze ,Wprost” budzil
szczegblne zainteresowanie czytelnikéw, a moze nawet bulwersowal opinie
krzykliwymi okiadkami, z rysunkami i fotomontazami naruszajacymi niekiedy
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1 Z. Bauman, Wolnos¢, ttum. J. Tokarska-Bakir, Znak, Krakow 1995, s. 114-116.
2 ,Gazeta Wyborcza”, 3 lipca 1989, s. 1.
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dobry smak. Méj wyboér padi na te tytuly, gdyz wzrastaly one wraz z transforma-
cja, oba zdobyly ogélnopolski rynek w czasie poczatkowych niecaltych trzech
lat. Dlaczego koncze na 1991 r.? Od roku nastepnego bowiem pojawiajq si¢
w rzeczywistosci spolecznej nowe problemy, ujednolicono na przyktad wpro-
wadzony w 1991 r. podatek od oséb fizycznych, wylonita sie kwestia lustracji,
zmienil si¢ takze rynek komunikacyjny i medialny: w czerwcu uruchomiono
pierwsza w Polsce sie¢ komérkowa (Centertel), w grudniu ruszyla pierwsza
prywatna stacja telewizyjna (Polsat), a na arenie miedzynarodowej pojawita sie
Unia Europejska3.

Zacznijmy od namystu nad swoistym paradoksem tamtego czasu, paradok-
sem, ktéry dostrzegamy nawet po pobieznej lekturze réznych pism: socjalizm
trzeba bylo budowag, a kapitalizm wprowadzi¢ — odcinajac sie od prze-
szlosci ,,grubg kreska”. W referacie O konstytucji Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej
wygloszonym na posiedzeniu sejmu Bolestaw Bierut moéwit: ,[...] jako kraj
budujacego sie socjalizmu, korzystamy z olbrzymiego dorobku kraju, w kto-
rym socjalizm zwyciezyl”. A we wstepie do Konstytucji zaznacza si¢, ze w sojuszu
robotniczo-chtopskim wazne sg ,,[...] historyczne doswiadczenia zwycieskiego
budownictwa socjalistycznego”4 Nawet w podreczniku psychologii
tamtego okresu znajdziemy odniesienia do budowy socjalizmu i niezbednych
ku temu cech charakteru>. W latach siedemdziesiatych, za czaséw Edwarda
Gierka, nadal méwiono o budowaniu, ale nie tyle socjalizmu, ile ,,drugiej Pol-
ski”. Leszek Balcerowicz natomiast zaznacza, ze od 1990 r. w polskiej gospo-
darce zmiany wprowadzano ,radykalnie, ale nie dogmatycznie”®.

»LAWINA RUSZYLA”, CZYLI KONSUMPCJA OKRESU POCZATKU REFORM

»,Gazeta Wyborcza” w poczatkowych numerach ze stycznia 1990 r. zamie-
$cila serie tekstéw o zmianach, na przyklad: Lawina ruszyla, Nowe ceny, czyli
wszystko dla bogatych. Podkreslano, ze zdrozalo wszystko — od butek po ksigzki
i inne artykuly, zdrozal takze dolar. W artykule Biedny handel, biedny przemyst
pisano o kryzysie polskich firm, o zatorze w przemysle, o nadprodukgji z jed-
nej strony i zaniku popytu z drugiej. Omawiano tez handel ,z samochodu”,
ktory jest rozwigzaniem dla nadprodukcji przemystu, argumentowano: handel
»hie chce bra¢” towaru, zatem firmy same sprzedaja bez posrednictwa, albo
daja towar w komis drobnym przedsiebiorcom, z punktu widzenia klienta to

3 UE zostata powolana 7 lutego 1992 r. przez Traktat z Maastricht, ktéry wszedl w zycie
1 listopada 1993 r.

4 B. Bierut, O konstytucji Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej, w: Konstytucja Polskiej Rzeczypospolitej
Ludowej, Ksigzka i Wiedza, Warszawa 1952, s. 34, 48.

5 B. Tieptow, Psychologia, ttum. M. Zebrowska, Nasza Ksiegarnia, Warszawa 1950, s. 221-
-222,225.

6 L. Balcerowicz, Budowa nowego systemu gospodarczego a dziedzictwo socjalizmu, w: A. Sicinski
(red.), Do i od socjalizmu. Dwa przetomy w ciggu pditwiecza w Polsce, IFiS PAN, Warszawa 1998, s. 72.
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dobre rozwiazanie, gdyz dobra konsumpcyjne sg znacznie tansze, bez marzy
handlowej’. Kilka tygodni podzniej pojawiaja sie relacje z ,bitwy o handel
uliczny”; nie wszyscy sg tak zadowoleni jak klienci, Sanepid nie zgadzat sie, by
w taki sposéb sprzedawac na przyktad mieso. Jednak mimo zastrzezen i ograni-
czen, tego rodzaju kupiectwo na do$¢ diugo zagoscito na polskich targowiskach,
handlowano nie tylko ,,z samochodu”, ale tez ,,z 16zka”, niemal wprost z ziemi.
Takie dziatania obserwowano w catlym kraju, miejski krajobraz z towarami na
chodniku pojawit sie takze w Warszawie. Ewolucja drobnego handlu pod Pa-
tacem Kultury przebiegata od ,16zka” przez ,szczeki” do ,, Kupieckich Domoéw
Handlowych” (o czym najczesciej pisano jako o ekonomicznie moze stusznym,
ale estetycznie nagannym zjawisku).

Podstawowe problemy czaséw transformacji opisywano rozmaicie, na przy-
kiad Piotr Sztompka wyrdznia bezrobocie, inflacje, spadek poziomu zycia,
zmiang dotychczasowej stratyfikacji hierarchicznej, kryzys wymiaru sprawie-
dliwosci oraz naptyw cudzoziemcoéw?®. Wsrdd czynnikdéw przemian konsump-
¢ji najczesciej omawiane przez teoretykdw i publicystow sa: odblokowanie
cen artykuléw konsumpcyjnych, likwidacja panstwowych dotacji przemystu,
zablokowanie wzrostu ptac, wymienialno$¢ zlotéwki i wydawanie zezwolen
na dziatalno$¢ prywatnych kantoréw?; prywatyzacja handlu; a takze zlagodze-
nie przepiséw dotyczacych importu'?, co umozliwito indywidualny ,,import”
i ,eksport”, pojawila sie na szeroka skale ,turystyka” handlowa takze do kra-
jow Europy Zachodniej!l. Zapas$¢ ekonomiczng wyjasniano w dyskursie pra-
sowym bardzo prosto: ,Wzrost cen nie doprowadzit jednak tylko do likwidacji
nadwyzkowego popytu. Popyt zmniejszyl sie do tego stopnia, ze rozpoczal
sie spadek produkcji. Mniej zamawiaja handlowcy, a wiec mniej produkujg

7 aga, Biedny handel, biedny przemyst, ,,Gazeta Wyborcza”, 30 stycznia 1990, s. 2.

8 P Sztompka, Trauma wielkiej zmiany. Spoteczne koszty transformacji, ISP PAN, Warszawa 2000,
s. 66-71. O naplywie cudzoziemcéw pisano takze w prasie: ,0d 30 do 70 tys. Rumunéw przebywa
w Polsce, lecz tylko 28 posiada status uchodZcy. W tym roku granice polska przekroczyly cztery
miliony mieszkancéw ZSRR”, ,,Peryskop”, ,Wprost” 1990, nr 51-52, s. 5.

9 Por. L. Kolarska-Bobinska, Aspirations, Values and Interests. Poland 1989-94, ttum. rézni, IFiS
PAN, Warszawa 1994, s. 36-37. Takze w prasie, np. W. Balicki, Metoda w szaletistwie, ,Wprost”
1990, nr 18, s. 6-9.

10 Przepisy umozliwiajace dzialanie nie tylko panstwowych przedsiebiorstw handlu zagranicz-
nego to na przyktad zawieszenie pobierania cet od niektérych towardéw (DzU 1990, nr 19, poz. 112),
ustawowe ,,okreslenie towaréw, ktére moga by¢ przedmiotem czasowego przywozu z zagranicy lub
czasowego wywozu za granice” (DzU 1990, nr 64, poz. 382).

11 Gwaltowny wzrost liczby indywidualnych wyjazdéw turystycznych na Zachéd umozliwila
zmiana przepiséw paszportowych. Do czasu wprowadzenia w zycie ustawy o paszportach z 29 li-
stopada 1990 r. (DzU 1991, poz. 2) obowiazywala ustawa z 17 czerwca 1959 r. (z pdzniejszymi
zmianami w latach 1971, 1983, 1984). Zmiana lokalizacji urzedéw paszportowych, uproszczenie
procedury wydawania tych dokumentéw, posiadanie w domu waznego przez dziesig¢ lat paszportu
do wszystkich krajéw $wiata — wszystko to sprawilo, ze mozliwe staly si¢ masowe ,wycieczki”
handlowe nie tylko do tzw. demoludéw.
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przedsiebiorstwa” 12. Zapas¢ jawila sie zatem jako jeden z pierwszych kosztow
niezbednych zmian.

Konsekwencjg przeprowadzonych reform bylo jednak przede wszystkim
obnizenie poziomu zycia, na co zwracali uwage i naukowcy, i dziennikarze.
W grudniu 1989 r. odnotowano spadek dochodéw realnych o ponad 20%.
Joanna Sikorska pisala o pierwszej bardzo istotnej sprzecznosci w nowych oko-
licznoéciach, oto bowiem zauwazono ,,skokowg poprawe zaopatrzenia rynku
por. 1989”7, ale jednoczeénie zaznaczyt si¢ ,,silny spadek sity nabywczej docho-
déw w gospodarstwach domowych” 13. Wedtug obliczen dziennikarzy, $§rednia
pensja w Polsce woéwczas to sto dolaréw; pisze sie takze o dysproporcjach mi-
edzy zarobkami w firmach prywatnych i panstwowych, a takze o zarobkach
utajonych!4. Jak wynika z danych GUS, w latach 1989-1991 $rednia pensja
wzrosta z 622 tys. zt do 2,1 mIn. Ale warto$¢ nabywcza sredniej pensji zmieniata
sie¢ ze wzgledu na zmiany rynku, na przykltad w 1989 r. za jedng pensje mozna
bylo naby¢ najmniej wodki (48 pollitrowek, rok pdzniej — 64, aw 1991 r. —
52,5, ale za to najwiecej biletow do kina (518, w 1991 r. — tylko 84, gdyz cho¢
pensja wzrosta trzykrotnie, bilet stat sie drozszy dwadzie$cia razy !°). Zwracano
w prasie uwage, ze spadek konsumpcji wynikal takze z blednej kalkulacji cen:
przyktad stanowi¢ moze podwyzka ceny cukru do 9100 zt tuz po uwolnieniu
cen, a potem stopniowy spadek do 4500 zl. ,,Gazeta Wyborcza” podawala zesta-
wienia cen, ukazujac réznice miedzy poszczegdlnymi placowkami handlowymi.
W takich warunkach konsumenci mogli by¢ zdezorientowani, a handlowcy re-
agowali cynicznie ,ludzie i tak zaptacg”, ,wiadomo, ze ma by¢ drozej”.

Z badan socjologicznych wynikaja jednoznaczne i zastanawiajgce wnioski:
od 1991 r. obserwuje sie staty spadek sympatii prorynkowych, w opinii bada-
nych nie ma tez akceptacji dla zréznicowania ptac 6. Ewa Gucwa-Le$ny przypo-
mina, iz hasto polityki roku 1990 — ,, powrét do normalnosci” — byto zwigzane
z panujacg wéwczas hiperinflacja. Wielu badaczy zwracalo uwage, ze poziom
dochodéw realnych wielu Polakom nie umozliwial godnego zycia; dane wska-
zywaly na powiekszanie sie obszaréw ubdstwa: ponizej minimum socjalnego

12°'W. Balicki, Metoda w szalefistwie, cyt. wyd., s. 8.

13 J. Sikorska, Konsumpcja: warunki, zréznicowania, strategie, IFiS PAN, Warszawa 1998, s. 31. Au-
torka, opisujac dynamike realnych dochodéw, stwierdza, ze dopiero w 1996 r. zaznacza sie wyrazny
wzrost. Pisze tez o rozwarstwieniu spolecznym oraz iluzorycznosci swobody rynkowej dla klien-
téw indywidualnych, co zwigzane bylo z niedostatecznym poziomem dochodéw rodzin: , Kryzys
wyraznie przeniost sie w prywatna sfere zdobywania srodkéw na finansowanie konsumpgji, a stra-
tegie realizacji pozadanego standardu konsumpcji w sfere alokacji zasobdéw pracy gospodarstwa
domowego na konkurencyjnym rynku pracy” (tamze, s. 38).

14 J. Michalak, Strzyzenie ptac, ,Wprost” 1990, nr 20, s. 10-12.

15 Dane podaje za: ,,Koszyk Polityki” (XVI edycja), ,Polityka” 1999, nr 2, s. 4-5. , Koszyk” moze
budzi¢ zastrzezenia, ale dokladniejsze dane, umozliwiajace precyzyjne poréwnanie z uwzglednie-
niem tzw. szarej strefy, s niedostepne.

16 E. Gucwa-Le$ny, Zmiany poziomu zycia i ich ocena, w: M. Marody, E. Gucwa-Leény (red.),
Podstawy zycia spotecznego w Polsce, ISS UW, Warszawa 1996, s. 105-107.



BOGACCIE SIE I KORZYSTAJCIE Z ZYCIA! 113

pozostawalo w 1990 r. okoto 20% gospodarstw domowych, rok po6zniej 25%,
aw 1992 r. az okoto 39% !7. Poréwnywano takze poziom zycia w nowych warun-
kach z poziomem zycia w czasach PRL: ,W r. 1991 szacowano, ze liczba Polakow
zyjacych ponizej granicy biedy (zarabiajacych mniej niz «minimum socjalne»
potrzebne do zaspokojenia podstawowych potrzeb) wynosi 35%, podczas gdy
pod koniec lat siedemdziesiatych liczba ta nie przekraczata 8%” 18.

I z dziennikarskich zapiséw, i z oceny naukowej plynety zgodne opinie. Na
przyktad ,Wprost” podawal: ,Z analizy popytu konsumpcyjnego przeprowa-
dzonej przez CUP wynika, ze przy istniejacej strukturze cen bariera popytu na-
biera statego charakteru. W czerwcu br. wydatki niezbedne, tj. zywnoé¢, i tzw.
sztywne (utrzymanie mieszkania, samochodu, optaty, komunikacja) — pochta-
nialy prawie cale dochody rodzin pracowniczych”!®. Ewa Gucwa-Le$ny za$
pisata: ,,Udzial wydatkéw na zywnos¢, ktéry w 1990 r. przekraczal przecietnie
50% budzetu rodziny, zaczal spada¢ nie tyle ze wzgledu na powolna poprawe
zamoznodci, ile ze wzgledu na niezwykle silny wzrost platnosci «sztywnychy,
tzn. oplat czynszu, energii elektrycznej, ogrzewania itp.”2° Miata miejsce wow-
czas renaturalizacja konsumpcji, autorka zwraca takze uwage na rezygnacje
z ustug takich jak hydrauliczne, remontowe, czyszczenie garderoby, fryzjerskie
— badani Polacy starali si¢ zalatwiad te sprawy we wlasnym zakresie. Poczatek
reform nie przyniést wigc , konsumenckiej wolnoéci”, wymusit raczej ograni-
czanie potrzeb.

PRZEDSIEBIORCZOSC PO POLSKU

»Rosna w Polsce domy z czerwoniutkiej cegly
Domy wznosi piekarz, bo w tej pracy biegly
Handel zagraniczny rozwijaja zduni,

znaja koniunktury z gawedzen babuni”

Tekst piosenki Kolysanka stalinowska autorstwa Stanistawa Staszewskiego
(plyta Tata2 grupy Kult), ktéry wykpiwa kompetencje personalne w rzadzie
gomulkowskim i w tamtejszym, socjalistycznym $wiecie pracy, rownie dobrze
oddaje medialne perswazje czaséw transformacji. W swiecie mediéw panowalo
do$¢ radosne przekonanie, ze wszystko jest mozliwe dla kazdego, ze teraz wy-

17 1. Besid, R. Milic-Czerniak, Z. Sufin, Polacy a nowa rzeczywistos¢ ekonomiczna. Procesy przysto-
sowywania sig w mikroskali, IFiS PAN, Warszawa 1995, s. 45. O sposobach radzenia sobie z trud-
nymi warunkami ekonomicznymi w tamtym okresie pisza na przyklad Lidia Beskid, Joanna Za-
rzycka-Skrzypek, Zachowania przystosowawcze gospodarstw domowych, w: Ekonomiczny wymiar Zycia
codziennego. Raport z badania ’92, L. Kolarska-Bobiniska (red.), CBOS, Warszawa 1993, s. 85-98
i szczegdlowe dane w zatacznikach na s. 99-107.

18 P Sztompka, Trauma wielkiej zmiany, cyt. wyd., s. 68.

19 Dane pochodza z rubryki informacyjnej ,Bazar” w dziale ,Biznes — ludzie — pieniadze”,
SWprost” 1990, nr 29, s. 18.

20 E. Gucwa-Lesny, Zmiany poziomu zycia..., cyt. wyd., s. 110.
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starczy pomystowo$¢, oto stawia sie na ,,inicjatywe”, na rzutko$¢, operatywnosc
i kazdy Polak moze zrobi¢ kariere w dowolnej branzy, trzeba jedynie pomysle¢
samodzielnie, zmieni¢ zajecie, nie tkwi¢ w panstwowych strukturach (sfera
budzetowa), podkresélano zwlaszcza mozliwosci sukcesu finansowego?!. Opty-
mizmem nasycone bywaly wypowiedzi politykéw: na przykiad wediug Jana
Krzysztofa Bieleckiego, premiera rzadu w 1991 r., na Zachodzie przedsigbiorca
inwestujac ryzykuje, ryzykujac za§ — ,, maksymalizuje swoje wysitki, zmniej-
szajac prawdopodobienstwo przegranej takze w przypadku zatrudnianych przez
siebie pracownikéw”?2. Niekiedy w prasie pojawialy sie naiwne interpretacje
i wizje kapitalizmu, tezy prawicowych publicystéw, glosily ze nie ma jak go-
spodarka rynkowa, ,,niewidzialna reka rynku”, ktéra sprawia, ze ,dostarcza sie
klientom dokladnie tego, czego oni chca, mimo iz nikt tego w Waszyngtonie
nie planowal”23. Nie chciano dostrzec, iz rynek ten dostarcza klientom takze
rzeczy, ktérych niekoniecznie potrzebuja, gdyz to reklama czesto sprawia, ze
ludzie pozadaja konkretnych produktéw...

Na poczatku transformacji w Polsce, tuz po przetomie politycznym w me-
diach, w tym takze w prasie, czgsto ukazywaly sie tredci (artykuly, wypowiedzi
politykéw i specjalistéw, komentarze) zachecajace rodakéw, by ,wziaé sprawy
w swoje rece”, poniewaz ,nikt tu za nas porzadku nie zrobi”, a przeciez ,je-
steSmy u siebie” i pojawilo sie ,zielone $wiatto dla malej przedsiebiorczosci”
itd. Stowa ,,przedsiebiorczo$¢” i ,sukces” byly w owym czasie blizniaczymi po-
jeciami-wytrychami, ktére sygnalizowaly zadowolenie z nadchodzacych zmian,
i niebawem staly sie niemal tak samo puste jak niegdy$ okreélenie , sytuacja
spoleczna, polityczna i gospodarcza”, ktéry to ,wytrych” byt stosowany w dys-
kursie publicznym przez wielu wypowiadajacych sie: od pierwszego sekretarza
partii zachecajacego do czynu partyjnego, by uczci¢ VII Zjazd PZPR, po dyrek-
tora przedszkola ttumaczgcego braki mydta w swojej placéwce24.

21 O przeksztalceniach struktury zawodowej i powstawaniu nowej klasy $redniej w Polsce pi-
sze Henryk Domanski, Polska klasa srednia, Wydawnictwa Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroclaw
2002, s. 29-34; 109-159. Zaskakujace, ale takie pomysly, jak oméwione powyzej, pojawiajg si¢
w publikacjach prasowych takze kilkanascie lat pdzniej. W 2005 r. ,,Gazeta Wyborcza” w dodatku
»MJ&j Biznes” publikuje informacje dla poczatkujacych przedsigbiorcéw, a na przykiad bezplatna
gazeta ,,Metropol” zapewnia, ze Najwazniejszy jest pomyst: ,Otwarcie wlasnej firmy nie jest trudne.
Nawet jesli nie mamy pieniedzy”. Artykul z wypowiedzia miodego prezesa ukazal si¢ jako jeden
z cyklu ,,Metropol wspiera akcje Postaw na swoim!”. ,, Postaw na swoim — czytamy w nagiéwku —
to akcja, ktoérej gtéwnym celem jest doprowadzenie do powstania wigkszej liczby matych i $rednich
firm. Akcja ma tez zachgca¢ do podejmowania samodzielnych wyzwan biznesowych”. ,,Metropol”,
24 lutego 2005, s. 5.

22 Cieri ,,Bialej ksiggi”, z Janem Krzysztofem Bieleckim rozmawiaja Marek Krél i Piotr Gabryel,
SWprost” 1991, nr 43, s. 13.

23 P Wierzbicki, Maska i frak, , Tygodnik Solidarno$¢” 1990, nr 2, s. 8-9.

24 Michal Glowinski w swych pracach poswieconych nowomowie — na przyktad Nowomowa po
polsku (PEN, Warszawa 1990), Peereliada. Komentarze do stow 1976-1981 (PIW, Warszawa 1990)
— zwraca uwagg na puste terminy. Obowigzkowa triada: ,sytuacja polityczna, gospodarcza i spo-
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Ponadto w tekstach prasowych, przeméwieniach politykéw réznych opcji
i wypowiedziach specjalistow pobrzmiewat jeden ton, ktéry mozna do$¢ rady-
kalnie sformutowa¢: ,im bardziej si¢ wzbogacile$, im wiecej masz, tym dalej
od komunizmu jeste$”. Glosy krytyczne — zwlaszcza w niektérych prawico-
wych wypowiedziach byly traktowane jako tesknota za , komunizmem” 2. Stan
posiadania jawit sie jako wyraz poparcia przedsiebiorczosci, a takze umitowa-
nia ojczyzny, ktéra sie wlasnie przeksztalca. Czlowiek pod wplywem medialnej
presji mogt wnioskowa¢, iz pracujac intensywnie ,,na swoim” lub w nowej,
prywatnej firmie, wzbogacajac si¢ — jednoczesnie przyczynia si¢ do kreowania
kapitalistycznego dobrobytu.

Charakterystyczna dla entuzjastycznej propagandy prorynkowej poczatkow
transformacji jest wypowiedz Krzysztofa Niedzwiadka, maklera Poznanskiej
Gieldy Kapitalowej: ,Zeby zrobi¢ dobry interes, trzeba mie¢ kapital (nieko-
niecznie pienigdze), pomyst lub dostep do informacji oraz wykazac sie przedsi-
ebiorczoscig”. Perspektywa taka okazuje sie jednak do$¢ niedostepna dla prze-
cietnych Polakéw. Srednia pensja w 1991 r. to 2,1 miliona z126, a — zdaniem
maklera — 10 milionéw zl nie daje wielu mozliwosci, dopiero od 100 milionéw
[czyli — 47, 6 $rednich miesiecznych zarobkéw w Polsce — U. J.] mozna za-
cza¢ mysle¢ o ,wiasnej dziatalnosci finansowej albo i produkcji”, ale potrzebny
bedzie jeszcze wspélnik i ,mozliwosci kredytowe”2’. W tym samym nume-
rze ,Wprost” pytano, w jakie akcje warto zainwestowac. Pytanie to kierowano
na przyktad do biznesmena Aleksandra Gawronika, dyrektora Swarzedzkiej Fa-
bryki Mebli czy ,,potentata jubilerskiego z Poznania” Wojciecha Kruka. A zatem
w dyskursie prasowym takie osoby — ludzie wielkich fortun — uznawane byly
za ekspertéw w dziedzinie ekonomii i przedsigbiorczosci.

Optymizm byt niekiedy chtodzony takimi stwierdzeniami jak wypowiedz
Francois Chirpaza, francuskiego filozofa: ,Nie nalezy zapominaé, ze pano-
wanie pienigdza jest panowaniem twardym i bezlitosnym. Zwlaszcza dla
najstabszych”28.

Dla czesci publikacji tamtego czasu typowe byto utozsamianie ,,nieudaczni-
kow” z bezrobotnymi. W tej retoryce przekonywano, ze jesli kto$ stracit prace
i w zyciu mu sie ,,nie powodzi” — to z pewnoscig jest to jego wina, w pewien
spos6b musi by¢ ,,wybrakowany”. Niektérzy dziennikarze poruszali te¢ kwestie
wrecz w tonie zgorszenia, zdziwieni, ze partie chca sie zajmowac losem bezro-
botnych i zyciowych nieudacznikéw2?. Przywolywano poréwnanie Josipa Brod-

teczna” pojawiala si¢ w tekstach prasowych, propagandowych, ale takze w pracach niektérych
naukowcow.

25 Na przyklad pojawiajace sie w 1990 r. polemiki miedzy publicystami tygodnikéw: ,Wprost”
i ,Tygodnika Solidarnosc¢”.

26 Dane GUS, cyt. za: ,,Koszyk Polityki”, , Polityka” 1999, nr 2, s. 4-5.

27 W co zainwestowac?, notowal Grzegorz Dziamski, ,Wprost” 1991, nr 1, s. 30.

28 F. Chirpaz, Droga do spermarketu, ,Wprost” 1991, nr 47, s. 4.

29 Cieti ,, Biatej ksiggi”, cyt. wyd.
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skiego, wedtug ktoérego ,cztowiek Zachodu rézni sie¢ od czlowieka Wschodu
tym, ze pierwszy — gdy mu si¢ nie wiedzie — obwinia siebie, drugi za§ —
rodzine, znajomych, szefa, panstwo. Jezeli pan [Jan Krzysztof Bielecki — U. J.]
nie powie spoleczenstwu tej brutalnej prawdy, uczyni to za pana — w jeszcze
okrutniejszy sposéb — zycie” 30. Bardzo malowniczy i kategoryczny argument,
ale niezbyt uczciwy, mozna go uzna¢ za klasyczny przykiad demagogii. Przede
wszystkim jest to obserwacja literata, a nie specjalisty w dziedzinie nauk spo-
tecznych. Ponadto taka interpretacja nie uwzglednia probleméw opisywanych
przez teorie atrybucji. Tak zwany fundamentalny blad atrybucji polega na prze-
cenianiu czynnikéw osobowosciowych w poréwnaniu z sytuacyjnymi w przy-
padku wyjasniania przyczyn zachowan spolecznych, ale jedynie w odniesieniu
do innych oraz w przypadku wydarzen negatywnych. W ocenie wtasnego po-
stepowania czynniki wewnetrzne pojawiaja sie, gdy jednostka wyczerpie mozli-
wosci interpretacji za pomoca czynnikoéw zewnetrznych3l. Przypisywanie winy
otoczeniu w przypadku niepowodzen jest jednym z indywidualnych mecha-
nizméw obronnych. Ale czy mozna odnie$¢ to do calego narodu? Nalezy
jedynie stwierdzi¢, ze poglady takie byly dos¢ rozpowszechnione w dyskur-
sie prasowym tamtego okresu. Wojciech Lamentowicz bardzo podobnie widzi
schede po PRL-u: , Najczesciej odpowiedzialno$¢ przypisujemy innym osobom
lub instytucjom, za$ w sytuacjach trudnych nie pytamy — co mogliby$Smy sami
uczynié, aby usungé przeszkody, ale — dlaczego oni tego nie robig?”32.
Problem interpretacji nowych zjawisk byt jednak duzo bardziej zlozony
niz pominiecie prawidel atrybucji: nie ujawniano kulis takiego szybkiego bo-
gacenia sie i sukcesu. Pisano, iz osoby zaradne, rzutkie potrafig wykorzystaé
chwile, chwytaé okazje, ktére nadarzaja si¢ w nowych warunkach, czyli wy-
kazujg sie umilowaniem ryzyka, ktére jest niezbedne dla przedsiebiorcy33.
W wielu przypadkach jednak taka okazja oznaczata wykorzystywanie niesci-
stodci i luk prawnych. ,Wprost” podaje przyklad §wietnie prosperujacego biz-

30 Tamze.

31 Zob. np. E. Aronson, Czlowiek istota spoteczna, ttum. J. Radzicki, PWN, Warszawa 2002, s. 156—
-164.

32 Wypowiedz, zanotowana przez Piotra Gajdzinskiego, zamieszczona wéréd kilku innych w tek-
$cie Dzieci komunizmu, ,Wprost” 1990, nr 43, s. 33.

33 Wedlug oceny psychologa: ,Przedsigbiorczos¢ jest [...] kluczowym czynnikiem rozwoju eko-
nomicznego. [...] zmusza ona do dzialann w warunkach ryzyka i niepewnoéci, a takze w warunkach
wyzwan i konkurencji. Jak pokazujg badania, sktonno$¢ do podejmowania dziatan przedsigbior-
czych pozostaje miedzy innymi w zwigzku z takimi charakterystykami jednostki jak spostrzeganie
ryzyka...”. T. Tyszka, Psychologia zachowar ekonomicznych, PWE, Warszawa 1997, s. 10. Przedsigbior-
czo$¢ mozna rozumie¢ takze jako ,zdolnos¢ i sktonno$¢ jednostki do inicjowania i podejmowania
nowych dziatan. [...] Zwykle przyjmuje sig, ze tym, co wyrdznia jednostki okreslane mianem
przedsigbiorczych, jest podejmowanie przez nie dzialan wykraczajacych poza ustalone schematy
czy ograniczenia zwigzane z rola zawodowsa” (tamze, s. 160). Tadeusz Tyszka podaje tez typowe
cechy przedsigbiorcéw, sg to cztonkowie grup mniejszoéciowych, mtodzi, cze$ciej mezczyzni niz
kobiety, majacy wyksztalcenie albo zdecydowanie wyzsze od przecigtnego, albo zdecydowanie niz-
sze itp.
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nesmana, Zbigniewa Strzatkowskiego (wybranego przez ,,Rzeczpospolita” me-
nedzerem 1990 r.), ktéry: ,Oferuje klientom elektronike uzytkows. Potrafi
znalez¢ sie¢ w kazdej sytuacji [podkr.— U.].]. Kiedy 1 stycznia [1990]
podniesiono clo na te wyroby do 40 proc., zaczal sprowadza¢ z Dalekiego
Wschodu do Poznania podzespoly i jako pierwszy w kraju uruchomit prywatna
montownie telewizoréw i magnetowidéw” 34. Biznesmen opowiada, iz sprowa-
dzat czesci z Korei Poludniowej, gdyz cto na produkty z krajow rozwijajacych
si¢ jest bardzo niskie. Operatywnos¢, plastycznos¢ myslenia ,,ekonomicznego”,
przedsiebiorczo$¢ jawila sie jako cnota. Czesto jednak takie dziatania czynily
owych ,cnotliwych” najpierw wybitnymi biznesmenami, a nieco pdzniej —
réwnie wybitnymi ,,aferzystami”, ktérych dziatalnoé¢ znalazla finat w sadzie.

»,BOHATEROWIE” TRANSFORMAC]I

Tygodnik ,Wprost” w pierwszym okresie transformacji mozna byto nazwa¢
trybung przedsiebiorczoéci i billboardem reklamowym poznanskiego czy wiel-
kopolskiego biznesu. Ukazywalo si¢ w nim wiele artykuléw poswieconych lu-
dziom sukcesu i ich walce z przeciwnos$ciami losu, a takze ich pomystowo-
$ci, twoérczodci, energii i odwadze. Mozna je poréwnaé do dzisiejszych tek-
stow sponsorowanych, gdyz nie tylko przedstawiaja sylwetke cztowieka, ale
nawigzuja tez do dziatalno$ci prowadzonej przez niego firmy3>. W czasach
PRL w gazetach i pismach takze ukazywaly si¢ artykuly, ktére dzi$ nazwaliby-
$my sponsorowanymi — opisujace panstwowe przedsiebiorstwa, na przykiad
sie¢ handlowa Spotem, fabryke opon Debica3® itd. Nie zaznaczano, iz takie
teksty sluza promocji, zawieraly bowiem cze$¢ wiedzy o wspdlnie dzielonej so-
cjalistycznej rzeczywistosci, w ktérej wszystko byto ,nasze”. Takze emblematy
obcych produktéw nie byty traktowane w prasie rygorystycznie i jednoznacz-
nie jako reklamowe. W latach 1989-1991 nadal nie bylo prawa reklamowego
dostosowanego do zmieniajacej sie do$¢ gwaltownie sytuacji rynkowe;j.

Wsréd ,transformacyjnych” artykutéw tego rodzaju tygodnik ,Wprost” za-
miescit migdzy innymi histori¢ Henryka Kruka, jubilera, pod znamiennym ty-
tulem Bytem szkodnikiem gospodarczym. Kolejna promocja Kruka, dziekujacego
»goécinnym tamom” tygodnika ,Wprost”, to artykul Jubileusz w biegu, a obok,
na kolorowej wktadce, reklama wyrobéw jubilerskich3?. Juz niemal rok pdzniej

34 R. Wegielkiewicz, Cud nad Wislq, ,Wprost” 1990, nr 13, s. 10.

35 Tamze, s. 9-10.

36 Na przyklad artykut Spotem unowoczesnia handel ozdobiony fotografiami nowych doméw han-
dlowych ,.Sezam” i ,Merkury” w Warszawie (oba istnieja do dzi$), a takze , Alfa” w Poznaniu
(,,Przekrdj”, 15 kwietnia 1973). Inny tekst opowiadajacy o firmie produkcyjnej: Debica — krdle-
stwo opon z podtytulem ,Zwalniaj na zakretach, gdy nie masz dobrych bieznikéw” (,Przekréj”,
9 stycznia 1972).

37 Bytem szkodnikiem gospodarczym. Fragment pamigtnikéw poznariskiego kupca i ztotnika Henryka Kruka
(1901-1982), ,Wprost” 1990, nr 3, s. 11-13. Jubileusz w biegu, ,Wprost” 1990, nr 51-52, s. 40-42.
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analogiczne teksty opatrywano nagléwkiem , Reklama”. Inny artykut, zamiesz-
czony w bloku kultura, opowiada jak to panstwowe wydawnictwa ,,dotkniete
sa paralizem ekonomicznym”, a prywatne sie sprawnie rozwijajg. Tak pochleb-
nie bowiem dziennikarz pisze o kantorze wydawniczym SAAW i jego ofercie38.
W innym numerze tygodnika ,Wprost” (1990 nr 48, s. 28) informuje si¢ czy-
telnikdéw, w jakie akcje warto zainwestowac na gietdzie — Swarzedz, Chifa
z Nowego Tomysla, Pewex, Komunalny Bank Bydgoski, a jako 6sma pozycja
firmy z branzy rolno-spozywcze;j.

Przyblizajac zachodnie badania przedsiebiorczosci, Tadeusz Tyszka pisze
o wzorcach osobowych, a wéréd cech osobowosciowych ludzi sukcesu wymie-
nia potrzebe przynalezno$ci i przykladanie wiekszej wagi do przedsiebiorstwa
niz do zycia rodzinnego3°. Jednak nie tylko badania zachodnie brano pod uwage
w komentarzach dotyczacych rzeczywistosci wczesnego kapitalizmu w Pol-
sce. Jadwiga Koralewicz i Marek Ziétkowski na podstawie przeprowadzonych
w 1988 r. na probie 1900 os6b badan sporzadzili typologie nastawien, typéw
mentalnych w Polsce, wyrdznili postawy przedsiebiorczo-podmiotowe; bierno-
-produktywne; zachowawczo-roszczeniowe. Ksiazka ukazata sie w 1990 r.
i znakomicie wpisala sie w realia jako zacheta do rozwijania cech pozadanych
w nowym ustroju. Warto zwroci¢ uwage, iz takie zestawienie ma wiele wspol-
nego z typologia zaproponowana przez Ericha Fromma, ktéry opisywal pieé
typow charakteru spotecznego: receptywny, eksploratorski, gromadzacy, han-
dlowy (merkantylny) i produktywny; ten ostatni okreslany jest przez Fromma
jako ,,zdrowy” 41,

Jako Zrédlo sukcesu biznesmeni i dziennikarze staraja sie wskazywacé ce-
chy osobowe. Przykladem operatywno$ci miat by¢ na przyktad Piotr Bykowski,
prezes ,Drewbudu”, ktéry wyjasnia, ze ,prawdziwy biznes polega na umiejet-
nym i odpowiedzialnym wydawaniu pieniedzy, ktérych sie jeszcze nie ma”42.
»Jestem z finansowej nomenklatury” — kokieteryjnie zauwaza w rozmowie
z dziennikarzami ,Wprost” prezes firmy ubezpieczeniowej Westa®3, Janusz

Przyktad jawnej reklamy importera zabawek to artykut: Swigty Mikolaj trafi do ,Intry”!, ,Wprost”
1991, nr 47, s. 32, wraz z kolorowa wktadkg obok tekstu.

38 E. Pawlak, Wydawca w prywatnym mieszkaniu, ,Wprost” 1990, nr 3.

39 T. Tyszka, Psychologia zachowati..., cyt. wyd., s. 161-162.

40 M. Zidtkowski, J. Koralewicz, Mentalnos¢ Polakéw. Sposoby myslenia o polityce, gospodarce i Zyciu
spotecznym w koricu lat osiemdziesigtych, Nakom, Poznan 1990, s. 13-27.

41 E. Fromm, Mie¢ czy byc: duchowe podstawy nowego spoleczeristwa, thum. J. Mizinski, Klub Otrycki,
Warszawa 1989.

42 Idg po linie, rozmowa Leszka Luczaka z Piotrem Bykowskim, ,Wprost” 1989, nr 37, s. 18.

43 Westa, ktéra juz nie istnieje, reklamowala sie hastem ,Z Westg na wieki”. Firma upadia
w 1993 r., Baranowski stracil immunitet, zostal aresztowany, obecnie ttumaczy, ze cala sprawa
(,afera”) miala podtekst polityczny (zob. T. Gawinski, Puszczony w skarpetkach, ,,Angora” 2004,
nr 49, s. 30-31). Warto zaznaczy¢, ze w poczatkowym okresie zauwazano takze w prasie powiazania
biznesu z polityks, na przyklad ,w PRL partia pozwalala zy¢ niektérym biznesmenom. W RP
biznesmeni pozwalaja zy¢ niektérym partiom” — podsumowujg sytuacje Piotr Gajdzinki i Michat
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Baranowski, ale omawiajac jego kariere, méwi si¢ o ekonomicznej odwadze,
o $mialej realizacji wtasnych pomystéw. Baranowski wypowiadat sie jak ,,eks-
pert” takze w innych niz biznesowe sprawach, dawat ,,zalecenia” polskiej po-
lityce (sam takze byl zaangazowany w polityke, byl senatorem), powtarzat
popularne woéwczas hasto: ,,Balcerowicz musi odej$¢” 44.

Kolejna przestroga i zalecenie dla polskiego przedsiebiorcy: bez skrajnego
poswiecenia, utozsamienia si¢ z firmg nie bedzie powodzenia. ,Do efektow
dochodzi sie pracga. Bardzo efektywna praca — mdwi Aleksander Gaw-
ronik, wlasciciel sieci kantoréw wymiany walut — ktoéra trwa od osiemnastu
do dwudziestu godzin na dobg” 4>. Interpretujac wyniki socjologicznych badan
ankietowych Joanna Sikorska tez podaje przyktady ,ludzi sukcesu”, ktore wy-
taniajq si¢ z badan: najczesciej pracuja oni wiecej niz inni, przeci¢tnie ponad
51 godzin tygodniowo, podejmuja tez najczeséciej dodatkowq pracee. A zatem
wymienione cechy i zarzadzanie wirtualng gotéwka (uzyskanie kredytu jednak
nie byto wéwczas takie proste) uznawane bylto za podstawe polskiej przedsi-
ebiorczosci.

Czy jednak owi biznesmeni ,,zaczynali od zera”*’, co niekiedy prébuje sie
w dyskursie prasowym podkreslaé. Z pewnoscig nie we wszystkich przypadkach
szybkich karier nie bylo wczeéniejszych doswiadczen i zaplecza finansowego.
Jak zauwaza Marek Zidtkowski: ,,Znaczna cze$¢ obecnej [tj. z poczatkow lat
dziewiecdziesigtych — U. ].] elity finansowej ma wiec swoje korzenie w sys-
temie poprzednim, szczegélnie za§ w nienormalnych warunkach jego funk-
cjonowania w ostatnim, kryzysowym okresie, a takze w zawirowaniach okresu
transformacji” 8. Uwazna lektura tekstéw prasowych tez moze doprowadzi¢ do
podobnych wnioskéw: ,,Pie¢ lat temu zaczynat pan od sprzedazy desek w utwo-
rzonej przez siebie spétdzielni «Pinus». Dzi$ rusza pan z masowa produkcjg
i sprzedaza domkéw jednorodzinnych” 4. W niektérych przypadkach jest to
pie¢ lat, w niektérych jeszcze wiecej, ktére umozliwily lepszy start w nowych
warunkach.

Klizma w tekscie Sita pienigdzy, ,Wprost” 1991, nr 6, s. 35. Powiazania te sg jednak do$¢ zlozone,
nie wszystkie fakty znane sg opinii publicznej.

44 Jestem z finansowej nomenklatury, z Januszem Baranowskim rozmawiala Ewa Karwowska,
SWprost” 1990, nr 30, s. 19.

45 Lubig pienigdze, z Aleksandrem Gawronikiem rozmawial Piotr Gajdzinski, ,Wprost” 1990,
nr 46, s. 27. Gawronik byt bohaterem wielu publikacji, w rankingu ,Wprost” (1990, nr 43) znalazt
si¢ na pierwszym miejscu na li$cie najzamozniejszych Polakéw, czesto opisywana jest jego kariera,
wérdd réznorodnej aktywnosci znajduje sie takze epizod pracy w Stuzbie Bezpieczenstwa.

46 J. Sikorska, Konsumpgja..., cyt. wyd., s. 161.

47 Podobne tresci, zachwalajace sukces w interesach niemal od zera, pojawiaja si¢ takze w 2005
r. Zaczynali od 50 zt — w tak zatytulowanym artykule Iwona Bugajska opisuje dzieje firmy myjacej
okna w biurowcach: ,,Po 12 latach istnienia firma obsluguje jedna trzecia polskiego rynku”. ,Gazeta
— MJj Biznes”, 26 kwietnia 2005, s. 1.

48 M. Zidtkowski, Narodziny gwiazdy, ,Wprost” 1991, nr 6, s. 33.

49 Ide po linie, cyt. wyd., ,Wprost” 1989, nr 37, s. 18.
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Pisma pokazujg tez ciemne strony nowego biznesu. Niekiedy dziennikarze
wychwalajg korzystanie z luk prawnych, jednak nie zawsze milczg o naruszaniu
prawa>C. Pierwsza taka medialna ,afera” dotyczyta Lecha Grobelnego; ,,Gazeta
Wyborcza” prezentowala go jako symbol wczesnej fazy kapitalizmu: uczciwego
~cinkciarza”, ktory zatozyt kantor, a potem — zachecajac do przedsiebiorczosci
innych — Bezpieczna Kase Oszczednosci. Niestety tak rozbudowana dziatal-
no$¢ finansowa byta zrecznym oszustwem, kasa okazala sie ,,bezpieczna” tylko
dla Grobelnego, wplacajacy pienigdze naiwni klienci stracili oszczednosci®!.
Pisal za§ o Grobelnym dla ,Gazety” oplacony przez niego dziennikarz (czyli
znéw byly to artykuly sponsorowane). Dziennikarz zostal zwolniony z pracy
(zanim jeszcze Grobelny okazal sie oszustem), ale hurraoptymizm i propago-
wane przez niego i innych idee juz dziataly w obiegu potocznym, wzbudzano
w ten sposéb poczucie winy u tych, ktérzy nie przoduja w wyscigu do kapitali-
zmu. W konsekwencji pojawiali si¢ inni, na przyklad , przedsiebiorczy $lusarz”,
ktory podszywajac sie pod firmy Fundacja Brokerpool i Miedzynarodowy Hol-
ding Kapitalowy — ,,zainkasowat pét miliarda ztotych”>2. Nierzadkie staty sie
takie wlasnie informacje: ,,Prokuratura w Warszawie prowadzi $ledztwo prze-
ciwko jednemu z listy najbogatszych «Wprost»...”>3. Tak tez wygladata ciemna
strona mitologii nowego ustroju. Nie zawsze sprawdzaly sie wzorce osobowe,
ktore mialy stuzy¢ zachecie do ,,brania spraw we wilasne rece” i bogacenia sie,
a tym samym korzystaniu w pelni z oferty rynkowej i wolnosci konsumenckie;j.

NAIWNOSC WOLNOSCI KONSUMENCKIE]

W 1968 r. za niezwykle irytujacg jeden z telewidzéw uznal dyspropor-
cje miedzy telewizyjna reklamg a rzeczywisto$cia, w liscie do telewizji pisal:
»~Reklamujecie smaczne i pozywne mrozonki, bogate w §wieze witaminy [...]
gdzie sg te rarytasy w handlu, w jakich miastach i sklepach?”%4. Po latach
abstrakcyjna promocja nieistniejacego asortymentu ustapila miejsca reklamom
nowego typu, ale tez niezbyt przystajacym do rzeczywisto$ci. Zauwazono na
przykliad, ze reklamowane w telewizji odbiorniki marki Sharp sa nieosiagalne

50 Na przyktad w artykule wstepnym Andrzejewski pisze o tym, jak to dobrze, ze sg tacy lu-
dzie jak Gawronik itd., a jednoczesnie w tekécie Fortuny *90: Sila pienigdza zauwazono: , Uzyskanie
wczesniejszej informacji o wydaniu nowego przepisu lub o zamiarze zniesienia dotychczas obowia-
zujacego mialo czgsto konkretny wymiar finansowy. A ze legalnoé¢ wielu tych «zlotych» intereséw
jest co najmniej podejrzana, to juz zupelnie inna sprawa. Prawdziwy biznes nie jest, jak wiadomo,
zajeciem dla przewrazliwionych pensjonarek”. ,Wprost” 1990, nr 51-52, s. 43.

51 ,Od lipca 1990 r. Grobelny byt poszukiwany przez warszawska prokurature za wywiezie-
nie z kraju ok. 12 mld zt — wkladéw oszczednosciowych klientéw zatozonej przez Grobelnego
w ramach sp6tki «Dorchem» Bezpiecznej Kasy Oszczedno$ci” — napisano w ,,Gazecie Wyborczej
(22 kwietnia 1992, s. 1), wystapiono wéwczas o ekstradycje.

52 Maty Grobelny i inni. Raj dla hochsztapleréw ,Wprost” 1990, nr 46, s. 28.

53 Tamze.

54, Biuletyn Telewizyjny” 3/68, s. 80.
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na rynku, a o wyjasnienie proszono dyrektora Pewexu>>. Cze$¢ reklamy tego
okresu przeznaczona byta dla hurtownikéw, a nie dla indywidualnego klienta,
czyli znéw promowane byly produkty, ktérych klienci mogli wcale nie zna-
lez¢ w najblizszych sobie placowkach handlowych. Przyktadéw takich dziatan
dostarcza na przyktad ,Wprost”: ,Najtanszy cukier w kraju poleca Elektro-
mis” w opakowaniach po 50 kg; ta sama firma poleca ,najtanszy ryz”, takze
w workach 50-kilogramowych 6. W ,Gazecie Wyborczej” takze zamieszczano
ogloszenia ramkowe wielu przedmiotéw i pétproduktéw oferowanych po ce-
nach zbytu, na przyklad ,Warel” proponuje radiotelefony przenosne Tukanl,
a Praska Agencja Wydawnicza bloczki biurowe ,,do natychmiastowego odbioru”
(100 bloczkéw za 180 tys. zt) >7. Coz zatem zmienilto sie w poréwnaniu z okre-
sem socjalizmu?

Naiwna propaganda prokapitalistyczna zawierala sie w dwoch hastach: ,,Im
wyzszy standard zyciowy — tym dalej od socjalizmu”; ,Wzrost konsumpcji wa-
runkiem ozywienia gospodarczego”. Pod wspomnianymi hastami podpisywali
sie autorzy catlego morza tekstéw poswieconych przedsiebiorczosci i zachetom
do konsumpcji w celach ,,patriotycznych”. Na ostentacyjng konsumpcje polskiej
elity finansowej zwraca uwage Marek Zidétkowski, wskazujac na to, ze $wia-
domo$¢ polskich postsocjalistycznych przedsiebiorcéw wyraznie rézni sie od
»franklinowsko-weberowskiego modelu wczesnego kapitalisty purytanina” >8.

Poza nieliczng elitg finansowg klienci byli jednak ubodzy, cho¢ w tamtym
czasie zauwazano strukture wydatkéw odmienng od oczekiwanej, nie spraw-
dzily sie przewidywania ekspertéw i nie pojawily sie typowe prawidlowosci.
Joanna Sikorska stwierdza: , Nalezy podkredli¢, ze obnizanie si¢ udzialu zyw-
nosci w strukturze konsumpcji przy obnizajacych sie dochodach realnych jest
zjawiskiem, ktére zaprzecza klasycznej prawidiowosci Engla. Zgodnie z nia,
udzial potrzeb podstawowych w strukturze spozycia ro$nie w sytuacji spadku
dochodéw, co bylo wielokrotnie dokumentowane empirycznie réwniez w pol-
skich badaniach”. I komentuje: , Trzeba raczej zalozy¢, ze przejawia sie w ten
sposéb strategia ochrony standardu potrzeb zdrowotnych i mieszkaniowych
nawet kosztem pozadanego wyzywienia”>. Jest to jeden z paradokséw kon-
sumpgcji, ktéry dowodzi, jak bardzo uwarunkowane kulturowo sa nawet kwe-
stie $ci$le ekonomiczne. Dlatego aplikacja modelu transformacji gospodarczej
sprawdzonego w innym kraju nie musi zakonczy¢ si¢ sukcesem.

Paradoksy nie tyle samej konsumpgji, ile reklamy uwidoczniaja sie w za-
chetach do ,,megakonsumpcji”, zwiekszaja tez nadchodzace rozwarstwienie
spoleczne. W prasie i telewizji stopniowo pojawialy sie oferty bardzo drogich

55 Wprost” 1990, nr 51-52, s. 44, tekst ,,Pewex” zawsze po drodze zamieszczony w dziale ,,Biznes
— ludzie — pienigdze” i opatrzono sygnatura AWR-6, czyli jest to reklama.

56 Wprost” 1990, nr 18 i nr 19.

57 ,,Gazeta Wyborcza”, 22 marca 1990.

58 M. Zidtkowski, Narodziny gwiazdy, ,Wprost” 1991, nr 6, s. 33.

59 J. Sikorska, Konsumpcja..., cyt. wyd., s. 67-68.
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artykutéw dla firm i dla tych, ktérych , przedsigbiorczo$¢” przyniosta im suk-
ces, proponowano na przykiad bardzo drogie woéwczas komputery osobiste,
takze jeszcze za waluty obce, samochody i wyjatkowo kosztowne wycieczki
zagraniczne. Na przykiad w 1990 r. LOT oferowal szeroki wachlarz taryf spe-
cjalnych, podawanych dolarach; ,Orbis” zapraszal na wyprawe ,,Zamki nad Lo-
ary”, z ceng za 12 dni wyliczong bardzo starannie na 11 886 000 zt. Ogloszenia
reklamowe samochodéw podawaly takze ich ceny, wyjatkowo nieprzystepne
dla ,$redniej krajowej”. Ale to ,Luksus na ktéry cie sta¢” — glosita reklama
Toyoty; ,Iylko u nas najtaniej kupisz nowe samochody” w cenach od 99 do
387,4 miliona zlotych — to z kolei Citroen®°. W gazetowych dzialach ogtoszen
zaznaczal si¢ wielki kontrast, gdyz poza tak drogimi dobrami do glosu docho-
dzila tam polska bieda, czego dowodzi na przykiad takie ramkowe ogtoszenie:
»Spéldzielnia Spolem w Kedzierzynie Kozlu zatrudni natychmiast pracowni-
kéw do uboju z wynagrodzeniem 500-600 tys. z1” 6! oraz czeste komunikaty
oferujace wyprzedaz zakladéw i ich majatku za waluty wymienialne i ztotowki.

W zachowaniach konsumpcyjnych Polakéw zaznaczala sie zauwazana przez
publicystéw nieche¢ do rodzimych towardéw. I nawet jesli ludzie stuchali zachet:
»dziataj — kupuj — uzywaj — konsumuj, a bedzie nam lepiej”, to niekoniecznie
korzystali z produktéw i ustug krajowych. Przez lata socjalistycznej gospodarki
konsumenci przyzwyczaili sig, ze , polskie” na etykiecie produktu najczesciej
oznacza ,wybrakowane” 62. Polskie produkty byly niepozadane, niechciane, a po
1989 r. na rynku pojawilo sie coraz wiecej towaréw obcych, nie tylko w wy-
znaczonych sklepach, takich jak Pewex czy Baltona®3. Towarzyszyta im czesto
bardzo dobra kampania reklamowa, nie musialy jednak zabiega¢ o klienta, byty
wowczas oczekiwane i potrzebne. Jest to kolejny paradoks tamtej rzeczywisto-
$ci: logicznym nastepstwem zachety do wzbogacania kraju, ktéra dos¢ wyraznie
informowala, ze gdy ,kraj sie wzbogaca, bedzie i praca”, czyli $rodki do zycia,
bylby zwrot konsumentéw w strone produktéw polskich. Konsumenci pre-
ferowali jednak towary obcego pochodzenia (poza wybranymi spozywczymi),

60 Ogloszenia reklamowe pochodzg z ,,Gazety Motoryzacyjnej” (z 5 listopada 1991). Wéwczas
sg jeszcze czarno-biate, w rok pézZniej pismo zamieszcza juz reklamy kolorowe.

61  Gazeta Wyborcza”, 13-14 stycznia 1990.

62 Takie podejscie do débr materialnych krajowej produkcji zauwazalne jest do tej pory, na
przyktad w ,,Metropolu” zamieszczono tekst: Polskie, czyli gorsze, tym razem zastanawiano sig, dla-
czego wyprodukowane w Polsce proszki do prania, odziez, kawa sg gorszej jakosci od zachodnich
odpowiednikéw. Nie przeprowadzono jednak stosownych badan, co nie przeszkadza rzecznikowi
konsumentéw wyrazaé opinii ,,wole¢ niemieckie produkty” (,Metropol”, 18-20 marca 2005, s. 1,
6). Jednak podobnie jak wiele lat temu polskie produkty Zywno$ciowe z powodzeniem zaspokajaja
potrzeby zagranicznych nabywcéw, tym razem jednak nie dzigki prywatnym ,wyprawom” handlo-
wym. Eksport zywnosci polskiej wzrdst o 77% tuz po wejsciu do Unii Europejskiej, o czym pisze
Jedrzej Bielecki w tekscie Polskie produkty smakujq coraz lepiej, ,Rzeczpospolita”, dodatek , Ekonomia
i Rynek”, 11-12 wrze$nia 2004, B1.

63 Niektére drobne przedmioty pojawialy sie w handlu prywatnym — guma do zucia czy spodnie
i buty. Rzeczy z paczek sprzedawane niekiedy na bazarach i dary od rodzin zza granicy zapewniaty
niektérym rodakom zludzenie obcowania z dobrymi jako$ciowo przedmiotami.
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o czym $wiadczy rynek. Nieche¢ do tego, co krajowe, mogla by¢ takze ,,gwoz-
dziem do trumny” wielu krajowych panstwowych firm borykajacych si¢ z kry-
zysem nowego tadu gospodarczego 4.

W pierwszym okresie zachet konsumpcyjnych zaleta towaru bylo zatem
jego zagraniczne pochodzenie, ale w 1991 r. pojawil sie¢ pomysl, by promowac
krajowe produkty; powstata w tym celu fundacja ,Teraz Polska”. A jednak cze$¢
firm na rynku starala sie (i nadal tak czyni) zaskarbi¢ sobie przychylno$¢ klienta
zagranicznymi nazwami (nie zawsze przy tym informujac doktadnie, iz niektoére
przedmioty produkowane sa w krajach Azji na zlecenie naszych firm®°). Brak
uregulowan prawnych to gtéwny problem tamtego okresu, prawo nie nadazato
za zyciem i zmianami, a niektére rozwigzania blokowane byly z powodu spo-
réw politycznych©6. Najlepiej o zaufaniu do tego, co obce, $wiadczy reklama
tamtego okresu. Na przyktad zaklady Wola oferuja takze sprzet komputerowy
renomowanych firm zachodnich®’; polsko-szwajcarska firma Drewtex
za$ proponuje: swetry $wiatowej jakosci, zamki niezawodne w kazdej sytuacji
itp.®® Firmy o obco brzmiacych nazwach mialy wieksze szanse powodzenia
na polskim rynku niz te ze swojskimi nazwami. Do dnia dzisiejszego polskie
firmy nadajg sobie obce nazwy, by ,,przebié si¢” na rynku, jak firmy odziezowe
Reserved, Tatuum, Gino Rossi czy Americanos. Jest to o tyle ciekawe, ze prefe-
rencje konsumenckie w innych krajach sktaniajg sie ku krajowym produktom,
wybdr rodzimej marki motywuje sie tym, ze w ten sposob zapewnia sie prace
,,swoim” 9.

Warunkiem upowszechnienia si¢ kultury konsumenckiej jest rozwdj kapita-
listycznej produkcji artykutéw oraz trening konsumentéw za pomoca $rodkéw
przekazu (reklama)70. Sens konsumpcjonizmu, polegajacy na radosci natych-
miastowego uzytkowania dobr”!, w Polsce czaséw przemian nie byt uchwytny,
konsumpcja nie byta programem nadrzednym, dla konsumentéw wazne tez

64 Nieche¢ konsumentéw to jedna strona medalu, firmy panstwowe mialy takze problemy z in-
nymi firmami, ktére do$¢ dostownie rozumialy idee ,, krwiozerczego kapitalizmu” (idea rodem z an-
tyburzuazyjnej propagandy komunistycznej). Pisano niekiedy o firmach-widmach i nieuczciwych
kontrahentach, na przyktad cukrownia ,Lublin” w 1991 r. miata 2 mld wierzytelnosci czternastu
firm: dwunastu panstwowych lub prywatnych i dwoch w ogdle nieistniejacych (K. Grabowski,
Wszyscy ludzie Grobelnego, ,Wprost” 1991, nr 47, s. 42). Jak miala wytrzyma¢ takg ,konkurencje”
firma uczciwa, tego nie wyjasniano, ale w dyskursie prasowym czesto pojawialy si¢ glosy o tych
stabych, ktoérzy nie radzg sobie w nowych warunkach.

65 Jak cho¢by choinkowe stomkowe gwiazdki wedtug regionalnych wzoréw produkowane w Chi-
nach (takze w latach 2003-2004).

66 1. Balcerowicz, Budowa nowego systemu gospodarczego..., cyt. wyd., s. 66.

67 Ogtoszenia te pojawialy sie¢ w ,Gazecie Wyborczej” w marcu 1990 r.

68 Kolorowa reklama zamieszczona we ,Wprost” 1990, nr 1 na ostatniej stronie oktadki.

69 D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, GWB, Gdansk 2003, s. 171.

70 Por. M. Featherstone, Consumer Culture and Postmodernism, Sage Publications, London 1991.

71 Z. Bauman, Zycie na przemiat, thum. T. Kunz, Wydawnictwo Literackie, Krakow 2004, s. 95.
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byly sprawy polityczne. Zanim w Polsce pojawi si¢ homo consumens, konsument
totalny, o jakim pisat Erich Fromm?72, minie jeszcze sporo czasu. By¢ moze
dopiero obecne (tj. z poczatku XXI wieku) zmiany w spotecznym rozumieniu
konsumpcji mozna uznaé za analogiczne do tych z lat szed¢dziesigtych ubie-
gtego wieku w krajach demokracji $wiata zachodniego.

Socjologiczne ujecie konsumpcji’? poza badaniem postaw oraz spolecznych
konsekwencji konsumpgcji, obejmuje szeroki zakres kulturowych odniesien
zwigzanych z towarami (koncepcja ,zyskiwania wartosci handlowe;j”). Bada-
cze tacy jak Jean Baudrillard uznaja, iz konsumpcja polega gtéwnie na aktywnej
manipulacji znakami’4. W spoleczenstwach pdznego kapitalizmu znak i ar-
tykul handlowy zespalaja si¢ tworzac, jak uwaza Baudrillard, , towar-znak”,
mimo ze znaki nie sa na state przyporzadkowane przedmiotom i mogg tworzy¢
rozmaite relacje i polaczenia. Konsumpcje i zwigzane z nig zjawiska mozna
ujmowac w kategoriach komunikacyjnych. Kazda komunikacja spoteczna wy-
maga znakow i kodow 7°. Konsumpcja takze wymaga swoistego rodzaju znakow,
symboli’®. Jednak w pierwszym okresie transformacji znaki istniaty w niewiel-
kim obszarze rynku, i to takie, ktére byly znane w Polsce juz wcze$niej, w cza-
sach socjalizmu (np. Coca-cola, Marlboro itd.). Porozumiewanie si¢ za pomocg
logo to dopiero przysztos¢. Owczesne reklamy to bardziej ogloszenia. Polskie
firmy poza bezpo$rednim handlem uprawialy tez sprzedaz hurtowa, co niekiedy
wygladalo do$¢ dziwnie. Proponowano pétprodukty, prefabrykaty, na przyktad
»Huta Jedno$¢ sprzedaje rury stalowe, czarne i ocynkowane fi 10-140 mm, ku-

72 W pracy z 1968 r. Erich Fromm (Rewolucja nadziei. Ku ucztowieczonej technologii, ttum. H. Adam-
ska, Rebis, Poznan 2000, s. 63-64) zauwaza, iz celem homo consumens jest ,coraz wigcej posiadaé
i coraz wigcej uzywac. Spoleczenstwo produkuje mnéstwo bezuzytecznych rzeczy i w tym samym
stopniu wielu bezuzytecznych ludzi” (s. 63). Taki stan rzeczy prowadzi do calkowitej biernosci,
taki cztowiek ,Nie jest twoérczy w stosunku do tego, co odziedziczyl — gromadzi jedynie lub kon-
sumuje”. Nastgpna faza rozwoju konsumpcjonizmu — bezuzytecznosci przedmiotéw i ludzi —
to spoteczenstwo odpadéw, na co zwraca uwage na przyktad Zygmunt Bauman (Zycie na przemia,
cyt. wyd.).

73 Mike Featherstone (Consumer Culture..., cyt. wyd., s. 13) przedstawia trzy ujecia teoretyczne
kultury konsumpcyjnej: 1) ,,ekonomiczne”, w kategoriach produkeji i konsumpgji, 2) socjologiczne,
skoncentrowane na sposobach wykorzystywania towaréw do ksztaltowania réznic spolecznych,
tworzenia wiezi, tozsamosci itp. 3) psychologiczne (czy raczej psychologizujace) polegajace glow-
nie na analizie przyjemnos$ci, w tym takze doznan estetycznych. Na gruncie tego ujecia bada si¢
przyjemnosci oraz pragnienia i marzenia, ktére zwigzane sa z konkretnymi produktami, powstaja
w konkretnych miejscach konsumpgji, a takze dzigki catej kulturze konsumenckie;j.

74 ]. Baudrillard, For A Critique of the Political Economy of the Sign, ttum. Ch. Levin, Telos, St. Louis
1981, s. 31, 115-123.

75 Przyjmuje roboczo bardzo ogdlne ustalenia terminologiczne zaproponowane przez Johna Fi-
ske: ,Znaki sa artefaktami badZ dzialaniami, ktére odnosza sie do czego$ innego niz one same.
Sa konstruktami oznaczjacymi. Kody to natomiast systemy, wewnatrz ktdérych znajduja si¢ upo-
rzgdkowane i zorganizowane znaki”. J. Fiske, Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem, ttum.
A. Gierczak, Astrum, Wroctaw 2003, s. 16.

76 O walce symboli w $wiecie konsumpcji pisat m.in. Z. Bauman, Wolnos¢, cyt. wyd., s. 91-93.
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pujac bezposrednio u nas — kupisz taniej — Siemianowice Slaskie”; czy inne
fascynujace ogloszenie: ,Spektrometryczny przetwornik 4k juz w sprzedazy!”.

Taka kultura, ktéra sprawia, ze przedmiotem konsumpcji — poza dobrami
materialnymi — sa takze inne jakosci, tworzaca mozliwo$¢ konsumpcji wizu-
alnej, ,,.konsumpcji obrazéw” w Polsce zacznie si¢ ksztaltowa¢ mniej wiecej od
polowy lat dziewiecdziesiatych. Ale juz nieco wczesdniej publicy$ci zauwazali
konsumencka fascynacje Zachodem, spotykala si¢ ona z glosami krytycznymi.
W tygodniku ,Wprost” mozna bylo przeczytaé: ,,Obawiam sie, ze pomimo zma-
sowanych ostatnio kontaktéw z Zachodem, symbolem tamtejszego wytesknio-
nego dobrobytu jest nadal najbardziej coca-cola, hamburger i Marlboro, anizeli
czystos$¢, zdrowie, higiena i gospodarno$¢”. Ten polski zachwyt materialnymi
dobrami zagranicznej produkcji publicysta uwazal za prymitywny, poréwny-
wal Polakéw do ,,dzikich kupujacych $wiecidetka”, za ktére niegdy$ Kolumb
nabyt czyste ztoto. Za taki stan rzeczy obwinial takze media: , Postrzeganie Za-
chodu przez prymat wystaw Pewexu i glupawych reklaméwek podsycane jest
przez nasze $rodki masowego przekazu”77. Obserwowano jednoczes$nie zalew
obcymi produktami z Dalekiego Wschodu — najczeéciej byly to tekstylia, na
przyklad ,tanie ciapy chinskie rozm. 18-25 (zajaczki w réznych kolorach)”
oraz inne obuwie, kosmetyki, torby, ktére z powodu niskiej ceny masowo ku-
powano. W prasie zwracano takze uwage chociazby na problemy przemystu
farmaceutycznego zwiazane z prywatyzacja aptek, ktére sprowadzaé zaczely
mnoéstwo zagranicznych specyfikéw i paralekdéw, cudownych srodkéw (pana-
ceum na wszystko, od tupiezu po nadwage) znacznie drozszych niz krajowe,
krajowe leki i produkty — jak podsumowywano — nie oplacaja si¢ apteka-
rzom, sg zbyt tanie (sic!)’8. Nawolywania do patriotyzmu mogty pochodzi¢
z obserwagji takich wiasnie zachowan konsumentéw i prywatnych handlow-
céw, a takze ich nieufnos$ci do krajowej produkgji.

Jednak nie wszystkie polskie produkty byly uznawane za niedobre czy wa-
dliwe. W korespondencji z Wiednia zatytulowanej Bazary sq nasze dziennikarz
pisal: ,Bagaz polskiego turysty udajacego sie do parku na Praterze sklada sie
z jednego lub dwoéch kartonéw papieroséw, paru kostek masta, pieciu serkow
topionych, krysztalu, dwoch recznikéw kapielowych, paru $ciereczek do na-
czyn, kiédki, klucza, kawatka szkta z zatopionym w $rodku kwiatkiem”7? —
oto kolejne oblicze éwczesnej przedsigbiorczosci. Ironicznie i asynchronicznie
ujmujac calg sprawe — tak przedsiebiorczy rodacy realizowali hasto ,Teraz Pol-
ska!” (ktore pojawi sie dopiero za rok) 8. W tym samym 1990 r. w kilku tekstach

77 K. Pachocki, Wideo w szatasie, ,Wprost” 1990, nr 10, s. 20.

78 Na ten temat np. J. Michalak, Stan przedzawatowy, ,Wprost” 1990, nr 48, s. 32-33.

79 J. Szewczyk, Bazary sq nasze, ,Wprost” 1990, nr 12, s. 14.

80 Bardzo trudno jest ustali¢ skal¢ zjawiska. Z badan CBOS wynika, ze z tego rodzaju dodat-
kowych dochodéw w 1989 r. skorzystalo jedynie 0,8% badanych (za ,Wprost” 1989, nr 33, s. 8);
jednak nalezy zalozy¢, iz czeé¢ takiej aktywnosci nie byla rejestrowana, niektérzy uwazali ja za
wstydliwa i incydentalng we wlasnym zyciu.
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z marca i kwietnia ,Gazeta Wyborcza” zajmuje sie ,,importem turystycznym”,
a zwlaszcza importem komputeréw (sa jeszcze bez cta, wprowadzonego od
stycznia 1991 r., ale bardzo drogie).

PARADOKSY RACZKUJACEGO RYNKU W DYSKURSIE PRASOWYM

Leszek Kolakowski w eseju Czym jest socjalizm pisat:

»panstwem, gdzie zmusza sie do ktamstwa;

panstwem, gdzie zmusza sie do kradziezy;

panstwem, gdzie zmusza sie do zbrodni;

panstwem, ktére ma kolonie;

panstwem, ktérego sasiedzi przeklinaja geografie;

panstwem, gdzie produkuje si¢ znakomite odrzutowce i marne buty;
panstwem, gdzie tchérzom zyje si¢ lepiej niz odwaznym;

panstwem, gdzie adwokaci sa najczesciej w zgodzie z prokuratorem;
cesarstwem, tyranig, oligarchia, biurokracjg”81.

Mozemy nie zgadza¢ si¢ z takim ujeciem systemu socjalistycznego, jed-
nak niektére okre$lenia do dzi$§ brzmig swojsko i oddaja takze cechy nowe;j,
niesocjalistycznej rzeczywisto$ci. Dziedzictwo spoteczne dawnego okresu do-
chodzace do glosu w pierwszym etapie przemian to w opiniach prasowych
»kliki i korupcja”, niechetny stosunek do pracy, ,nieumiejetno$¢ korzystania
z wolnosci indywidualnej”, rezygnacja i unikanie osobistego ryzyka, niecheé
do prowadzenia wtasnych firm itd.82 W dyskursie prasowym omawiano ocze-
kiwania czy zwigzane ze zmianami ,,roszczenia”, gléwnie finansowe, rysujace
sie coraz wyrazniej rozwarstwienie spoleczne oraz mozliwosci konsumpcyjne
w ,nowej” Polsce. Mimo odmiennosci sytuacji mozna jednak zauwazyé pewne
zbieznodci z czasami socjalizmu.

W socjalizmie bowiem takze istniala , konsumpcja” — inaczej jednak poj-
mowana hiz obecnie, z innymi problemami borykal sie wéwczas i handel
i klienci. Spoleczne niezadowolenie z socjalistycznej konsumpcji w Polsce by-
walo przedmiotem sporéw miedzy robotnikami a wiadza, omawiaja je histo-
rycy i socjologowie®3. Z analizy podrecznikéw reklamy z czaséw PRL wynika,

81 1. Kotakowski, Czym jest socjalizm, w: L. Kotakowski, Pochwala niekonsekwencji, t. 2, Londyn
1989, s. 111.

82 W ten sposob wypowiadali sie eksperci i politycy w artykule Dzieci komunizmu, notowat
Piotr Gajdzinski, ,Wprost” 1990, nr 43, s. 33. Jacek Maziarski pozwolil sobie nawet na dos¢
radykalne sformutowanie: ,,Niewielu z nas chce by¢ wtascicielami duzych zaktadéw produkcyjnych,
ale wszyscy marzg o posadzie dyrektora, wojewody lub ministra” (tamze).

83 Zob. np. N. Davies, Boze igrzysko. Historia Polski, ttum. E. Tabakowska, Znak, Krakéw 2000,
s. 1039, 1073-1075 (poza konsumpcjg Davis omawia takze inne przyczyny konfliktéw); J. Sikorska,
Konsumpcja, cyt. wyd., s. 31. Nalezy tu zaznaczy¢, ze w czasach PRL spora cz¢$¢ badan socjolo-
gicznych byta zideologizowana, takze tych dotyczacych konsumpgji, statystyki niemiarodajne. Na
przyklad Jerzy Szacki (Nauki spoleczne wobec wielkiej zmiany, J. Kurczewska [red.], Zmiana spoleczna.
Teoria i doswiadczenia polskie, IFIS PAN, Warszawa 1999, s. 128) uwaza, ze do tej pory nie ma
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iz rozumienie konsumpgcji zmienialo sie stopniowo — w pierwszym okresie
budowania nowego panstwa konsumpcja traktowana byla jak ,,grzech”84. W la-
tach piecdziesigtych stowo ,konsumpcja” miato zdecydowanie negatywny wy-
dzwiek. Polscy klienci byli , uzytkownikami towaréw”, na Zachodzie za$ (jak
wynika z rozmaitych materialéw propagandowych) ,oddawano si¢ konsump-
¢ji”, a takze plawiono si¢ w dobrobycie, zerowano na cudzym wysitku. Na-
stepnie, w polowie lat sze§¢dziesigtych, stosunek do konsumpgji jako takiej
nieco zlagodnial, zneutralizowano to pojecie w podrecznikach specjalistycz-
nych, a w potocznej polszczyznie , konsumowac” znaczylo ,,spozywac positki”,
ale tez alkohol. W tym czasie autorzy podrecznikéw reklamy traktujg kon-
sumpcje jako wskaznik socjalistycznego dobrobytu, pojawiaja si¢ koncepcje
ujmujace konsumpcje jako ,dziatalno$¢ kulturalng, spoteczna i ekonomiczng”.
W czasach pdzniejszych, w latach osiemdziesiatych, w obliczu kryzysu ekono-
micznego i krélowania na rynku wyrobéw jedynie do-siebie-podobnych i opa-
kowan zastepczych, konsumpcja stata si¢ jawnym problemem politycznym,
a nawet stanowita temat-tabu, niebezpieczny i nietykalny. Po przetomie 1989 r.
za$ mamy do czynienia z kolejnym rozumieniem konsumpgcji: z materiatéw
prasowych wynika, iz uznawano jg za ,,patriotyczny obowigzek”.

W podsumowywaniu przypomne najwazniejsze paradoksy konsumpcji
kilku poczatkowych lat transformacji: zachete do przedsiebiorczo$ci miala sta-
nowi¢ kryptoreklama firm ludzi ,btyskawicznego” sukcesu; frustracji ,nie-
udacznikéw” towarzyszyla dziatalno$¢ finansowa ,ludzi sukcesu” wcale nie-
rzadko konczaca sie wiezieniem; reklamowano i kupowano obce produkty,
a jednoczesnie od 1991 r. rozwijata dziatalno$¢ akcja ,Teraz Polska”; istniala
raczej reklama nastawiona na handel hurtowy, rodzaj ogloszen, niz reklamy
i nawolywanie do konsumpgji indywidualnej. We wczesnych latach transforma-
¢ji ustrojowej za entuzjazmem politycznym skrywal sie niepokdj ekonomiczny
sporej czesci spoteczenstwa. W atmosferze tego niepokoju i w obliczu zapo-
wiadanego bezrobocia podejmowanie indywidualnej dziatalnosci ekonomicznej
moglo wydawac sie irracjonalne. Nie uczyniono bowiem zbyt wiele, by ten nie-
pokdj ograniczy¢, a zachety do ozywienia wewnetrznego rynku nie zmienily
braku zaufania do polskich produktéw, cho¢ wydawaloby sie, ze logicznym

,bilansu zamkniecia”, a ,,dyskusje na temat PRL niepokojaco czesto tocza si¢ na poziomie stereo-
typdw i czysto dziennikarskich uogélnien”. Z tego wzgledu trudno takze o wiarygodnie i rzetelnie
poréwnania.

84 Zob. m.in. W. Jarzebowski, J. Jaworski, J. Wesotowski, Reklama handlowa. Poradnik, Polskie
Wydawnictwa Gospodarcze, Warszawa 1956; W. Referowski, J. Jabtoniski, Reklama, Polskie Wy-
dawnictwa Gospodarcze, Warszawa 1960; K. Swistua, J. Krysinski, Reklama, Pafistwowe Wydaw-
nictwa Szkolnictwa Zawodowego, Warszawa 1966. Nie korzystalam z prac poswieconych kon-
sumpcji powstalych w PRL, poniewaz nie zajmuja si¢ dziejami rozumienia konsumpcji w Polsce,
czesto natomiast dodatkowo stuza celom ideologicznym, na przyklad praca Jana Szczepanskiego,
Konsumpcja a rozwdj cztowieka. Wstgp do antropologicznej teorii konsumpcji, Panstwowe Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 1981.
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byloby dostrzezenie wlasnej korzysci plynacej z produkgcji i konsumowaniu

produktéw krajowych.
Pozostaje postawi¢ pytanie, czy na podstawie powyzszego zestawienia
sprzeczno$ci ujawnia sie, chocby mgliscie, jako$¢ nadrzedna — ,,duch cza-

sow” transformacji. Czy — nawiazujac do Kotakowskiego — mozna stwierdzi¢
prowokacyjnie, ze transformacja to czas:

w ktérym aferzyste uwaza sie za cztowieka przedsiebiorczego,

w ktérym nie-przedsiebiorca uwazany bywa za nieudacznika,

w ktérym omijanie prawa nazywane jest korzystaniem z okazji, a nie nad-
uzyciem,

w ktérym cztowiek jako obywatel jest patriotg, a jako klient kosmopolitg.

ENRICH YOURSELVES AND TAKE ADVANTAGE OF LIFE!
ENTREPRENEURSHIP AND CONSUMPTION IN THE PRESS DISCOURSE
DURING THE PERIOD OF TRANSFORMATION

Summary

The author discusses the propaganda of capitalism in the press discourse from the
years 1989-1991, based on an analysis of texts published in the Warsaw daily Gazeta
Wyborcza and the Polish weekly Wprost. The rhetoric of transition (or “transformation”)
that is used there encouraged people to be entrepreneurial (mainly through the presen-
tation of model individuals) and helped form consumer attitudes. The author presents
the image of the early stages of reform that was conveyed in the press, and its reflection
in sociological studies; the autorepresentation of entrepreneurs in the press discourse;
distinctions between the different possibilities offered by consumerism and the prob-
lems of postsocialist advertising, as well as the paradoxes of early capitalism as revealed
in this press discourse.
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press discourse / dyskurs prasowy; transformation (transition) / transformacja; con-
sumption / konsumpcja; entrepreneurship / przedsiebiorczo$é; postcommunist so-
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