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Dokonujaca sie wspdiczes$nie rewolucja telematyczna! naklada sie na ko-
lejna faze komercjalizacji mediéw zwiazana z pojawieniem sie nowych technik
perswazyjnego komunikowania. W dziennikarstwie rozpowszechnia si¢ info-
tainment (Hallin 1992; Godzic 2000, s. 75) — technika, ktéra buduje prze-
kaz wypowiedzi w mediach przez polaczenie informacji i rozrywki. Z tego
typu prezentacja informacji mieliSmy do czynienia juz wczesniej, na przy-
klad w Polskiej Kronice Filmowej, novum polega na traktowaniu progra-
moéw informacyjnych jako komercjalnie atrakcyjnych. W ekonomicznym ko-
munikowaniu perswazyjnym obok reklamy i tradycyjnych prasowych tech-
nik public relations (artykul sponsorowany) (Goban-Klas 1998; Nie¢ 2000,
s. 167-188) coraz powszechniejsze staje sie¢ odwolywanie sie do publicity (za-
rzadzanie i promocja rozglosu), techniki reprodukujacej tresci ekonomiczne
poza kolumnami przeznaczonymi do komunikowania perswazyjnego (Rossi-
ster, Percy 1997, s. 339; Wojcik 1997, s. 91-93). Na tym tle dochodzi do
przedefiniowania pojecia kryptoreklamy, czy nawet zakwestionowania tego
pojecia w czedci $rodowisk medialnych, oraz do wlaczenia zagadnienia pub-
licity do dyskusji o etyce w mediach (Mastowski 1986, s. 63-78; Rivers, Ma-
thews 1995).

Pierwsza komercjalizacja mediéw rozpoczyna sie w kregu cywilizacji za-
chodniej w pierwszej potowie XIX wieku wraz ze sformutowaniem na gruncie
liberalizmu ekonomicznego i politycznego nowej koncepcji wydawania i re-
dagowania prasy drukowanej. Pojawia si¢ wéwczas prasa popularna i prasa
sensacji. Do drugiej komercjalizacji mediéw dochodzi pod koniec XIX wieku
i faza ta trwa do drugiej polowy XX wieku. Cecha charakterystyczng tego
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1 Media powstate z polaczenia srodkéw telekomunikacji i komputeréw okreslane sa jako media
telematyczne (telematyka), np. komputer osobisty czy telefon komérkowy.
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okresu jest powszechniejsze pojawienie sie reklamy w prasie drukowanej? oraz
nowych koncepcji wydawania pism. Powstaja wysokonaktadowe magazyny, na-
stepuje dynamiczny ilosciowy i jako$ciowy rozwdj rynku prasy konsumenckiej,
w tym prasy kobiecej; powstaje tabloid jako nowa formuta redagowania pisma
(Niec¢ 2003). Trzecia faza komercjalizacji medidéw rozpoczela sie w latach dwu-
dziestych XX wieku i zwiagzana jest z pojawieniem sie tradycyjnych mediow
elektronicznych (radia i telewizji). Powstajg wéwczas nowe formy wypowiedzi
dziennikarskich i medialnych, zostaje sformutowana marketingowa koncepcja
reklamy, okresélana publicystycznie jako wspoélczesna lub nowoczesna koncep-
cja reklamy (Arens, Bovee 1994). W prasie drukowanej pojawiaja sie nowe
formy reklamy. Obecnie dokonuje sie kolejna faza komercjalizacji polegajaca
na ,wejsciu public relations do mediéw”. Pojawiaja si¢ nowe techniki sprze-
dazy produktu poza powierzchniami reklamowymi (publicity). Coraz czesciej
mamy do czynienia z podporzadkowaniem rynku medialnego dziataniom mar-
ketingowym, na przyklad telewizyjne kanaly tematyczne, sformatowane stacje
radiowe czy marketingowo opracowane tytuly prasowe. Popularno$¢ zyskuja
nowe media elektroniczne (Internet, multimedia, cyfrowe noéniki przekazu).
Coraz wigksze znaczenie w spoteczenstwie zdobywa rozwijajaca si¢ klasa me-
dialna.

Nie zamierzam charakteryzowa¢ calego procesu komercjalizacji mediéw,
pragne jedynie przedstawi¢ geneze i najwazniejsze cechy procesu komercja-
lizacji prasy drukowanej w poczatkowym okresie rozwoju. Analizuje te cechy
wspolczesnej prasy, ktore sa konsekwencjg proceséw rozpoczetych w pierwszej
polowie XIX wieku. Cze$¢ zagadnien, ktére poruszam, ma juz swoja literature,
do ktérej sie odwoluje, odnosi sie¢ to zwlaszcza do historii prasy, badz pre-
zentacji kulturowych czynnikéw rozwoju prasy popularnej. Interesuje mnie
aspekt ekonomiczny i spoleczno-polityczny majacy wplyw na ksztaltowanie sie
pewnego zjawiska kulturowego — prasy popularnej w XIX wieku. Postepuje
zgodnie z postulatem badania dziejéw kultury i zycia codziennego wysuwa-
nym przez historykéw cywilizacji (Bednarek 1995, s. 110-161). Zagadnienia
te analizuje jako historyk idei i prasoznawca.

Przedstawiam pojawienie sie¢ w XIX i XX wieku prasy sensacji jako waz-
nego obserwatora rzeczywistosci spotecznej, odmiennego od dotychczasowych
obserwatoréw spoleczenstwa mieszczanskiego i postfeudalnego (ksiazka, tra-
dycyjna prasa), bedacego waznym elementem demokratyzacji spoleczenstwa
i uczestniczenia jednostki w zyciu publicznym, quasi-politycznym spoteczen-
stwa masowego. Omawiam oceny dotyczace prasy sensacji oraz prezentuje
wplyw czynnika ekonomicznego i w cze$ci spotecznego na zjawisko powstawa-
nia komercyjnej prasy masowej (prasy popularnej i prasy sensacji). Odwotujac
sie do przypadku Francji i Stanéw Zjednoczonych Ameryki Péinocnej z pierw-

2 Do czasu powstania prasy komercjalnej reklama ukazuje sie gléwnie w prasie ogloszeniowej,
zob. Bajka 1993.
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szej polowy XIX i XX wieku, posrednio ttumacze dosy¢ duza popularnos¢ pism
sensacji we wspolczesnej Polsce regularnie czytanych przez kilka milionow
Polakéw.

Moje rozwazania odnoszg si¢ do systemu opartego na projekcie demokracji
liberalnej (i réznych jego modyfikacji), w ktérym istnieje wolna gra sil rynko-
wych i politycznych, rozpatruje zatem przypadek kultury zachodniej. W syste-
mach autorytarnych, totalitarnych badz tych, w ktérych w jakikolwiek sposéb
ograniczona jest wolno$¢ stowa lub swoboda walki konkurencyjnej, prasa kie-
ruje sie innymi zasadami. Chociaz takze i w tych systemach spotykamy sie
z prasg sensacji, mimo ze krepowana cenzuralnie. Na przykiad w okresie ,,dyk-
tatury szabli” po 1926 r. w Polsce nadal bardzo popularny byt ,Ilustrowany
Kurier Codzienny”, z aspiracjami do odgrywania roli politycznej (Wtadyka
1982). Takze w Trzeciej Rzeszy ukazywala sie prasa sensacji, wydawana przez
koncern prasowy Alfreda Hugenberga, podporzadkowana propagandzie, nie
tyle politycznej, co socjologicznej. Dlatego Josepha Goebbelsa mozna uzna¢ za
prekursora tej formy oddziatywania.

PRASA SENSACJI — DEFINICJA POJECIA

Jak rozumiem pojecie ,,prasa sensacji”? Do literatury prasoznawczej w Pol-
sce pojecie to wprowadzila Irena Tetelowska (cho¢ czedciej uzywala pojecia
»prasa sensacyjna”), twoérczyni krakowskiego o$rodka prasoznawczego, anali-
zujac amerykanskg prase Josepha Pulitzera (1847-1911) i Williama Randolpha
Hearsta (1863-1951). Artykul Tetelowskiej, ktory ukazat si¢ w okresie odwilzy
popazdziernikowej, wykraczal poza ramy literatury naukowej, bral w obrone
6wczesng — niechetnie przez wladze widziang — prase sensacji Polski Ludo-
wej: ,Kulisy”, ,Swiat”. ,Sensacyjna wiadomoé¢ — wedtug tej autorki — anga-
zuje nie tylko prostg ciekawo$¢ czytelnika, lecz — i to moze przede wszystkim
— najrozniejsze emocje: lgku, gniewu, ambicji, niepokoju istnienia, niezaspo-
kojonych dazen, popedu piciowego, elementéw sadyzmu” (Tetelowska 1960,
s. 15). Tetelowska wyrdznila dwa rodzaje sensacji prasowej: naturalng i two-
rzona. Pierwszy rodzaj odnosi do wydarzen, ktére bez dodatkowych zabiegow
dziennikarskich wzbudzaja emocje, drugi dotyczy kazdego wydarzenia, ktore
dzieki umiejetnej prezentacji materiatu w prasie wywotuje emocje. Rozumowa-
nie Tetelowskiej dobrze oddaje poglady Hearsta, ktéry w latach dwudziestych
XX wieku we wskazéwkach dla redakgeji ,Washington Times” pisal: ,Czytelnik
jest zainteresowany przede wszystkim wydarzeniami, ktére zawierajq elementy
jego wlasnej, prymitywnej natury. Nalezg do nich: 1) czynnik samozachowaw-
czy; 2) miloé¢ i rozmnazanie sie; 3) zadza i ambicja” (cyt. za: Honigmann
1974, s. 317). Jako przyklad takich tematéw podawal: opowiesci o morder-
stwach, samobojstwach, nieszczesliwych wypadkach i bijatykach, informacje
o zdrowiu, wyzywieniu, alkoholizmie, skandale seksualne, rozwody, , tréjkaty
malzenskie”, dramaty zazdro$ci, romantyczne historie, niezwykle czyny z po-



146 MATEUSZ NIEC

budek miltosnych. Hearst jest takze tworca pojecia created news oznaczajacego
»zmyslone, nieprawdziwe wiadomosci” wywolujace emocje. Pisal: uwazam sie-
bie za ,wynalazce, aranzera i rezysera wydarzen, ktorych albo nie bylo w ogdle,
albo mialy miejsce w zupelnie innych okoliczno$ciach”. Jego maksyma dzien-
nikarska wyrazata sie w zdaniu: , Nie czekajcie, az sprawy dotrg do was, po-
starajcie si¢ o to, by sie pojawily!” (Honigmann 1974, s. 319). Pojawienie sie
sprawy mialy wywota¢ wiadomo$ci spreparowane, owe created news.

Wedlug czesci Srodowiska medidow zwigzanego z prasa sensacji lub maja-
cego wplyw na te prase, wiadomos$¢é prasowa nie zawsze musi by¢ prawdziwa,
wiarygodna. Przed Hearstem James Gordon Bennett (1795-1872) w pelni §wia-
domie operowal nieprawdziwymi niusami (news), tak samo jak wspoéiczesna
prasa sensacji (Honigmann 1974, s. 29; Golka 1977, s. 21). Bennett nie przywia-
zywal wagi do wiarygodno$ci informacji, wazniejszy byl efekt, jaki informacja
miata wywolaé — publish and be damned (,,0gto$ i niech sie dzieje co chce”), co nie
przeszkadza mu uchodzi¢ za wzoér dziennikarstwa amerykanskiego. Okresle-
nie ,,szkota Bennetta” jest synonimem profesjonalnego dziennikarstwa. Nawet
we wspodlczesnych masowych kompendiach wiedzy (encyklopedie, podreczniki
akademickie i szkolne) ta opinia jest podtrzymywana.

Wedlug autoréw Stownika jezyka polskiego pod redakcjg Mieczystawa Szym-
czaka (1990, t. 3, s. 197), sensacja to ,silne wrazenie spowodowane zaska-
kujacym wydarzeniem, niespodziewana wiadomoscia, wielkie zainteresowa-
nie wywolane przez co$ niezwyklego; wiadomos¢, zdarzenie wywolujace takie
wrazenie, zwracajace powszechng uwage”. Przez prase sensacji bede rozumiat
zatem prase drukowang, ktéra sprzedaje wiadomosci — zaréwno te zwigzane
z naturalnymi sensacyjnymi wydarzeniami, jak i przede wszystkim te zwigzane
z odpowiednia prezentacjq materialu badz rzeczywisto$ci, wywotujace silne
emocje u czytelnikéw/konsumentéw?3, ktdre mogg by¢ rozpatrywane jako ko-
rzy$ci marketingowe*. Nie informacja jest juz najwazniejsza, ale interesujacy,
silnie perswazyjnie oddziatujacy komunikat (news), ktéry przyciagnie uwage,
nawet gdyby jego tres¢ byta zmyslona, powtérzona po kilku miesigcach czy
latach w nieco zmienionej scenerii®. News jest najczesciej sposobem prezenta-
¢ji materiatu (informacji, wymyslonej historii) badz rzadziej informacja, ktéra

3 Ze wzgledu na koncepcje tekstu siatka pojeciowa ekonomii przeplataé sie bedzie z siatka
prasoznawstwa czy socjologii.

4 Korzysci marketingowe sa to korzysci, jakie konsument otrzymuje w wyniku zakupu sa-
mego produktu oraz w wyniku zakupu przeslania, idei, jaka dany produkt ze soba niesie, na
przyklad kupujac samochéd kupujemy takze prestiz albo wygode czy tania podréz do pracy lub
na zakupy, a moze wolno$¢, swobodg. Zgodnie z mysleniem marketingowym konsument zawsze
dokonuje jednoczesnie podwojnego zakupu. W analizowanym przypadku poza wiadomo$ciami
czytelnik/konsument kupuje zgodne ze swoimi preferencjami spedzenie wolnego czasu, rozrywke
czy chwilg grozy.

5 Powszechna jest praktyka kupowania przez pisma sensacji ciekawych informacji, ktére na-
stepnie ulegaja ,,przetwarzaniu”, nierzadko zmianie ulegajg miejsce akcji, nazwiska bohateréw czy
nawet kraj. Praktyke te stosuja takze popularne pisma poradnikowe dla kobiet i dziewczat.
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wywoluje u czytelnika emocje, w tym znaczeniu jest sensacja. ,,Sensacja polega
przede wszystkim na trafnej segregacji wiadomosci, na bystrym i celowych wy-
dobyciu i uzyskaniu waloréw, ktére w tych wiadomosciach tkwig” — stwierdza
Stefan Krzywoszewski w 1936 r. w pisSmie branzowym dziennikarzy ,Prasa”
(cyt. za: Nalecz 1982, s. 190). News jest zatem réwnoznaczny z sensacja pra-
sowa. Ten sposéb prezentacji materialu jest w moim przekonaniu nows, ory-
ginalng dla dziennikarstwa figura stylistyczna, obok klasycznych argumentow
retorycznych wypracowanych juz w starozytnosci w procesach komunikowania
spolecznego.

Zasady sformulowane przez Bennetta i Hearsta wspolczesnie mozna od-
nalez¢ w prasie sensacji. Dla redaktoréw , The Sun”, najpopularniejszej gazety
tego typu w Europie, sprzedajacej sie codziennie w pieciu milionach egzem-
plarzy, nadal najwazniejsze jest roztoszczenie ,kogo$”. ,Nie mozna robi¢ roz-
rywkowej gazety tak, by nikogo nie doprowadzi¢ do ztodci” — uwaza jeden
z redaktoréw zarzadzajacych , The Sun” (Gluza 1996, s. 17). Silne eksponowa-
nie emocji znajdziemy takze w niemieckiej prasie sensacji. ,Das Bild”, ktérej
jednorazowy naklad siega czterech milionéw egzeplarzy, tak okreslita swoje
przestanie: ,Nasze zycie to dom z wieloma pokojami. W jednym z nich za-
gniezdzila si¢ rozumna mito$¢. W drugim nienawis¢. W trzecim rodzi si¢ nowe
zycie. W czwartym zamieszkata §mier¢. Sasiadujq ze sobg przez $ciane” (cyt. za:
Kurta, Meissner 1972, s. 196). Krytycy tej prasy uwazaja, ze ,Das Bild” opiera
sie na formule tematycznej ,,5B” — blut (krew), busen (piersi), baby (dziecko),
biest (bestia), beten (modli¢ sie).

Wedlug wspolczesnych badaczy elektronicznych mediéw masowych, o me-
dialno$ci danego zdarzenia mozna moéwié, gdy spelnia ono nastepujace kry-
teria. Po pierwsze, wydarzenie powinno dotyczy¢ spraw i tematéw aktualnie
wzbudzajacych zainteresowanie lub nowosci. Po drugie, powinien by¢ ukazany
jego wymiar jednostkowy, ludzki, a nie spoleczna analiza. Po trzecie, wazna
jest dramatyczno$¢ wydarzenia, wypetnienie konfliktem, wzbudzanie silnych
emocji. Powinno ono ,gwalci¢ ustanowiony porzadek i zagraza¢ wspoélnocie”
oraz da¢ sie opowiedzie¢ w krotkiej, tatwej do sfilmowania prostej historii (Pa-
welczyk, Piontek 1999, s. 52). Medialno$¢ wydarzenia konstytuuje wiec dobry
news.

Prasa sensacji operuje silnie oddziatujagcymi na emocje wiadomosciami pra-
sowymi, stale zmniejszajac liczbe informacji prasowej, ktéra jest — zdaniem
Walerego Pisarka (1965, s. 6) — ,wypowiedzZ zawiadamiajaca o zdarzeniu lub
stanach rzeczy pozbawiona komentarza, apelu lub odwotania si¢ do uczu¢ czy-
telnika”. Zmiana proporcji niuséw i informacji prasowych wynika z dynamicz-
nego rozwoju mediow elektronicznych, ale takze z rozwoju masowej prasy
drukowanej. Sformutowana w XIX wieku idea wspoélczesnej prasy drukowanej
jest odpowiedzig na tworzenie sie spoleczenstw obywatelskich i ksztaltowa-
nie si¢ kultury masowej oraz na dynamiczny rozwoj technologiczny, zwlaszcza
w dziedzinie gromadzenia, przetwarzania i wysylania danych. W kregu cywi-
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lizacji zachodniej nastepuje kres spotecznosci tradycyjnych, tworzy sie nowo-
czesne spoteczenstwo przemystowe, zurbanizowane (z miejska §wiadomoscia
spoteczng), poszukujace nowych form komunikowania spotecznego, integruja-
cego ,wyspowe spolecznosci” w jednolite spoleczenstwo, rozpoczynaja sie pro-
cesy mediatyzacji rzeczywisto$ci spotecznej. Towarzyszy temu rozwdj masowej
prasy, informujacej i ustalajacej porzadek debaty publicznej, bedacej takze fo-
rum tej debaty. Nastepuje rozszerzenie hellenskiej agory do rozmiaru liberalnej
przestrzeni politycznej. Powstajace nowoczesne, mieszczanskie spoleczenstwo
potrzebuje czynnikéw je spajajacych, wzoréw spotecznych, elementéw budu-
jacych wiezi, tworzacych nowe normy, zasady, przystosowujacych jednostke
do spoteczenstwa, edukujacych ja, takim narzedziem staje sie prasa, najpierw
popularna (,,Iygodnik Ilustrowany” w XIX wieku), pozniej za$ prasa kobieca,
prasa serca, poradnikowa (wspoélczesnie np. , Cztery Katy”).

W artykule uzywam okresélenia , prasa sensacji”, majac $wiadomos¢é nega-
tywnych skojarzen zwigzanych z tym typem prasy. Za jego przyjeciem przema-
wia jednak tradycja prasoznawcza, podejmuje wszak zagadnienie zwigzane z hi-
storig kultury/prasy. Obecnie pojawiajace sie¢ okreslenie , prasa informacyjno-
-rozrywkowa” jest dyskusyjne, dotyczy innej rzeczywistosci i innej problema-
tyki. Trudno ,,New York Journal” Hearsta, nawotujacy do wojny czy nienawisci,
zaliczy¢ do prasy informacyjno-rozrywkowej. Wspoélcze$nie w dziennikarstwie
anglosaskim ,,robi kariere” okreélenie infotainment (information i entertainment),
pojawiajg sie proby przeniesienia tego okreslenia z mediéw elektronicznych na
grunt prasy drukowanej. Roéznica jest zasadnicza, z punktu widzenia ekono-
micznego i dziennikarskiego. Infotaiment jest nowa proba sprzedazy publiczno-
$ci i, co istotne, nie chodzi juz o jej wielko$¢, site nabywcza (warto$¢ ekono-
miczna publiczno$ci) czy publicznoé¢ écisle sformatowang, podzielona na coraz
precyzyjniejsze segmenty (jako$¢ publicznosci). Infotainment jest sprzedazg in-
stytucjonalnemu klientowi (gospodarce — firmom, sferze publicznej — organi-
zacjom) ,,uwagi widza”, , przywigzania widza do programu”, co jest szczegdlnie
istotne w nowych mediach elektronicznych, w ktérych istnieje mozliwos¢ na-
tychmiastowej zmiany kanatu. Ogladalno$¢ programéw telewizyjnych bada sie
juz w odstepach kwadransowych, a radiowych w pieciominutowych. Poszuki-
wanie w mediach elektronicznych nowej formuly prezentacji materiatu opartej
na retoryce zabawy, zblizonej do niusu mediéw drukowanych, wskazuje na
wzajemne zapozyczanie technik dziennikarskich w mediach.

W latach dziewiecédziesigtych XX wieku dokonata sie zmiana zadan pu-
blicznych mediéw elektronicznych: ,,uczy, wychowuje, bawi” zostalo zasta-
pione przez ,bawi”. Jednocze$nie uznano prorynkowy charakter mediéow pu-
blicznych (Doktorowicz 1995, s. 37-43). Budowanie lojalnosci widza wobec
programu, wigzanie jego uwagi polega na technikach reklamowych, marketin-
gowych, ktére sa przenoszone na grunt wspoétczesnych medidéw, co jest konse-
kwencjg coraz powszechniejszej komercjalizacji mediéw. I jeszcze jedna uwaga,
w teksécie wystrzegam sie okreslen ,,prasa groszowa”, ,,bulwarowa”, ,,brukowa”,
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~prasa skandalu”, ,rewolwerowa”, chociaz w publicystyce i w niektérych opra-
cowaniach naukowych mozna sie z nimi spotykac.

POWSTANIE PRASY POPULARNE]

Od poczatku powstania az po pierwsze dziesieciolecia XIX wieku prasa
funkcjonowata przyjmujac nastepujace zalozenie ekonomiczne: finanse pism
pochodzg giéwnie z dochodéw od nielicznych subskrybentéw. Czynito to pi-
sma drogimi i elitarnymi. Prase nalezato abonowa¢, nie wolno byto sprzedawac
pojedynczych egzemplarzy. Jej treéci byly kierowane do najzamozniejszych grup
spolecznych lub do éwczesnych elit intelektualnych (pisarze, uczeni, prawnicy,
filozofowie, lekarze). Naklady pism wahaly sie od kilkuset do kilku tysiecy eg-
zemplarzy, nie mialy wiec zbyt szerokiego zasiegu. Wieksze bylo wowczas od-
dziatywanie ksiazki, broszury polemicznej, ulotki, pamfletu, piosenki uliczne;j.
Johann Wolfgang Goethe narzekal na nudna prase, w ktérej nie ma co czytaé.
Jesli nawet przyjaé, ze jest to poglad jednostkowy, bardzo wymagajacego czytel-
nika, to dosy¢ czeste upadki pism w pierwszych latach XIX wieku potwierdzaja
te opinie. Do pierwszej wojny $wiatowej na terenach zamieszkatych przez lud-
nos¢ kulturowo polsky zdarzaly sie przypadki, ze decyzje w sprawach zamiesz-
czania poszczegblnych materialéw pozostawiano zecerom, ktoérzy czesto byli
wtlascicielami pism, a jak podaje Ignacy Daszynski, publicysta pism socjalistycz-
nych, pisat ten, , kto wlasciwie mial ochote do pisania i wolny czas po temu”.
»Iraktowanie pracy w pismie jedynie jako prywatnego hobby, tyle ze zaszczyt-
nego, bo uznawanego za istotna forme stuzby publicznej, bylto zjawiskiem dtu-
gotrwalym” — sadzi Daria Nalecz (1982, s. 41 19), autorka monografii o dzien-
nikarstwie w Drugiej Rzeczypospolitej. Podobng sytuacje mozemy dostrzec we
Francji, na ziemiach kulturowo niemieckich czy w Ameryce P6Inocnej.

W przypadku strat pisma badz otrzymywaly jednorazowe wsparcie, zapo-
moge od mecenasa, protektora, dobroczyncy, badz upadaly. Ten system finanso-
wania prasy powodowal catkowite uzaleznianie poszczegélnych redakcji od me-
cenasa lub darczyncy, ewentualnie od o$rodkéw politycznych. Inne spojrzenie
na prase (dzienniki) zaproponowal w latach trzydziestych XIX wieku francu-
ski wydawca gazety ,La Presse” Emil de Girardin (1806-1881). Pod wplywem
sukceséw liberalnych koncepcji ekonomicznych i ogélnej atmosfery polityczno-
-ekonomicznej panujacej w kregach mieszczanskich, ktoérg jakze celnie stresz-
cza stynny apel-hasto Franciszka Guizot, czolowego polityka , mieszczanskiej
monarchii” Ludwika Filipa: ,Panowie, bogadcie sie!”, de Girardin w 1831 r.
sformutowal publicznie liberalng koncepcje wydawania prasy. Jego zdaniem,
dotychczasowa formula redakcyjna wyczerpala swoje mozliwosci rozwojowe ze
wzgledu na ograniczenia ekonomiczne. Niskie naklady i wysokie ceny tytutéw
powoduja, ze prasa jest nierentowna, a wydawcy muszg poszukiwaé pokrycia
deficytu w dotacjach panstwowych badz oglasza¢ bankructwo. Gdy tymczasem
prasa podlega takim samym regulom dziatania jak inne firmy; pismo powinno
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przynosi¢ wilascicielowi dochéd. Na rynku prasa konkuruje o czytelnika, cena,
produktem i dystrybucjg (ktéra zostanie zreformowana dopiero przez Polydora
Millauda, wydawce sensacyjnego dziennika ,Le Petit Journal”), czyli czynni-
kami definiowanymi w kategoriach ekonomicznych. Wedtug de Girardina, cena
egzemplarza powinna by¢ ksztaltowana na poziomie kosztéw wydania. Jak pi-
sal w pierwszym numerze pisma nowego typu: ,abonent nie powinien placi¢
wiecej niz wynoszg koszty papieru, druku, oplaty stemplowej i poczty” (cyt. za:
Paczkowski 1973, s. 72). Ogloszenia od firm miaty przynie$¢ wydawcy zysk, co
nie bylo takie oczywiste, gdyz reklamodawcy niezbyt chetnie zamieszczali oglo-
szenia w ,,prasie dziennikarskiej”, korzystali gléwnie z ,,prasy ogloszeniowe;j”,
gazet reklamowych, ktére docieraly do ich potencjalnych konsumentéw (Lan-
kau 1960, s. 216-217). Méwiac jezykiem wspolczesnej ekonomii, 6wczesna
prasa docierala do innego segmentu rynku niz pozadany z punktu widzenia
firm. Zatem zmiana wielkosci nakiadu mogta polegaé nie tylko na prostym
zwiekszeniu sprzedazy, ale na takim poszerzeniu kregu odbiorcéw, by objal
on pozadane segmenty. Ujawnila sie wiec zalezno$¢ prasy, rozumianej jako
instytucje przynalezne do sfery kultury, od reklamy, rozumianej jako element
gospodarki. Trudno stwierdzi¢, czy zdawal sobie z tego sprawe de Girardin,
raczej dzialal intuicyjnie, wypowiadat si¢ za poszerzeniem kregu czytelniczego
o nowe klasy i warstwy spoteczne nie z powodu dazenia do zwiekszenia wpty-
wow reklamowych, ale dla zwiekszenia poczytnosci pism. Ta nowa publiczno$¢
miala rzadkie woéwczas cechy — umiata czytaé i posiadala pieniadze. Watpie,
aby przy éwczesnym poziomie wiedzy o ekonomii i spoleczenstwie rozpatry-
wano publiczno$¢ prasowa w kategoriach ekonomicznych. Ponadto znany byt
niechetny stosunek de Girardina do ogloszen (Kurta, Stomkowska 1966, s. 97).
Aby sprzedawaé sie w wiekszych naktadach, prasa musiata zaproponawaé
nowa tematyke i bardziej atrakcyjng szate graficzng. Zdaniem de Girardina,
miata przede wszystkim informowaé i mniej komentowaé. Uzywajac jezyka
wspoéliczesnego prasoznawstwa, w tak zreformowanej prasie mialo si¢ uka-
zywaé wiecej materialdow, ktére mozna zaliczy¢ do informacyjnych gatunkéw
dziennikarskich, opartych na ,klasycznych pytaniach”: kto, co, gdzie, kiedy,
jak, dlaczego (notatka, wzmianka, wywiad), mniej natomiast materiatu publi-
cystycznego (komentarz, artykul publicystyczny, felieton, reportaz, recenzje).
Takie okre$lenie zadan prasy pociaga za soba nastawienie na poszukiwanie
ciekawej, atrakcyjnej informacji, a nastgpnie narzuca odpowiednia prezentacj¢
wizualng materialu. Generuje zatem poszukiwanie ciggle atrakcyjnej formutly
wydawniczej. Dlatego nie dziwig bardzo pozytywne opinie o prezentacji mate-
riatu dziennikarskiego w prasie popularnej/prasie sensacji. ,,New York World”
(Pulitzera) uchodzi za jeden z najbardziej interesujacych dziennikéw $wiata,
»szkola Bennetta” jest wzorem dla dziennikarstwa amerykanskiego i euro-
pejskiego (Kurta 1977, s. 41). Ten inny niz w prasie niekomercjalnej sposéb
redagowania informacji oraz ciekawa, bardzo nowatorska szata graficzna sg
czynnikami przyczyniajacymi sie do powodzenia prasy komercjalnej.
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Pierwszy zreformowany numer , La Presse” de Girardina ukazal sie 1 lipca
1836 r., piec¢ lat po ogloszeniu projektu zmian. W tym samym dniu pojawil
si¢ takze inny tytul ,La Siécle” Armanda Dutacq, oparty na zblizonej, cho¢
samodzielnie opracowanej formule. Rywalizacja tych dwéch wydawcéw, zad-
nych sukcesu, targanych ambicjami, miata wytyczy¢ nowy kierunek w rozwoju
prasy. Dutacq osiagnat wiekszy sukces wydawniczy (35 tys. egz. dziennie) niz
de Girardin (23 tys. egz.). Andrzej Paczkowski uwaza, ze sukces ,La Siecle”
jest wynikiem bardziej opozycyjnego nastawienia wobec rzadu, co zjednywalo
temu tytulowi czytelnikdéw szukajacych mniej oficjalnych tresci. De Girardin,
wbrew gloszonej zasadzie oddzielenia polityki od gospodarki, dla swojej kon-
cepcji i dzialalnosci z powodzeniem szukat poparcia w sferach rzagdowych, gdzie
mial rozlegle stosunki. Mimo mniejszych naktadéw to de Girardin przeszedt
do historii prasy i kultury jako twérca obowiazujacej do dzisiaj formuly pisma
rynkowego oraz jako wydawca, ktoéry wytyczyl prasie nowe drogi. Nie bez zna-
czenia dla sukcesu jego koncepcji byly cechy charakterologiczne wydawcy , La
Presse”. De Girardin byl zadny stawy i sukcesu finansowego oraz zawodowego,
zapatrzony na dziennikarstwo angielskie, wéwczas przodujace w innowacjach,
na wysokim poziomie dziennikarskim, chciat doréwna¢ najlepszym wydawcom
prasy i dziennikarzom, bezwzglednie z nimi rywalizowal, nawet lamiac zasady,
ktore sam sformulowal. Potrafit walczy¢ w przenoséni i dostownie, wyzwany
na pojedynek przez republikanskiego polityka i publicyste Armanda Carrela,
zastrzelit go. De Girardin, pasujacy do wielu karier opisanych przez Balzaka
w ,, Komedii ludzkiej”, dobrze odzwierciedlat epoke.

De Girardin po raz pierwszy okredlit formutle pisma, do dzisiaj powszechnie
akceptowang w systemach demokratycznych i gospodarkach wolnokonkuren-
cyjnych, w mys$l ktdrej prasa, z jednej strony kieruje sie zasadg maksymaliza-
¢ji zysku i rentownosci ekonomicznej, z drugiej strony sprzedaje specyficzne
ustugi — informacje, rozrywke, wiedze. Przy tym zasada ta jest akceptowana
przez wigkszoé¢, ale na przykiad nie przez pisma stowarzyszen spolecznych,
partii politycznych, chociaz i one ulegaja komercjalizacji.

Zdaniem de Girardina, prasa jest towarem na rynku jak sukno czy bawetna
i dlatego przy jej wydawaniu nalezy kierowaé si¢ wzorem kapitalistycznego
przedsiebiorstwa. Podstawowa funkcja prasy z punktu widzenia odbiorcy —
informowanie i dostarczanie rozrywki — pozostata niezmieniona, zmianie ule-
gla natomiast hierarchia celéw pisma z punktu widzenia wydawcy. Uksztalto-
wala sie inna rola wydawcy — kapitalistycznego wtasciciela przedsiebiorstwa.
Upraszczajac: rynek jako ogédt stosunkéw wymiany dobr i ustug miedzy oso-
bami i instytucjami sprzedajacymi towar (wyznaczajacymi podaz) a osobami
i instytucjami nabywajacymi towar (wyznaczajacymi popyt) stal sie regulato-
rem zaréwno wielko$ci nakladu, jak i tematyki pisma.

W gospodarce rynkowej kryterium oceny dzialania organizacji gospodar-
czej, a taka organizacja stala si¢ prasa, jest zysk lub, wedlug wspoélczesnych
koncepcji, zajmowanie przez firme korzystnej pozycji na rynku. Wedlug eko-
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nomicznych koncepgji liberalnych, co prawda, formulowanych we wspéicze-
snym jezyku ekonomicznym, ale oddajacym dziewigtnastowieczne myslenie
klasycznego liberalizmu: ,,gospodarcza koordynacje dzialania za pomoca wol-
nego ksztaltowania cen popytu i podazy nalezy pozostawi¢ wlasnemu biegowi
i w ten sposob «racjonalizowaé» indywidualne plany podmiotéw gospodar-
czych. Poprzez takie rozwiazanie problemu koordynacyjnego osiggalny jest
«zysk sprawno$ci», ktéry jest decydujacym argumentem za gospodarka ryn-
kowsa, a nie (dogmatyczne) powolywanie sie na wolno$¢ indywidualng jako
taka” (Steinmann, Schreyoegg 2001, s. 59-60). Nie komentujac tego stylu my-
$lenia, zwlaszcza ostatniego zdania, warto tylko odnotowaé, ze czynnikiem
oceny, ale tez warunkiem sine qua non bycia na rynku jest ,,zysk sprawnosci”,
ktoéry narzuca przedsiebiorstwu, w tym przypadku prasowemu, okreslony spo-
sob dziatania. De Girardin do takiej koncepcji myslowej odwotlal sie w swoim
projekcie komercjalizacji prasy, okreslanej przez niego jako reforma prasy.

Nowa koncepcja pisma zostata w pelni zrealizowana dopiero w latach sze§¢-
dziesigtych i siedemdziesiatych XIX wieku. Wynikalo to gléwnie z przyczyn
cywilizacyjnych i bariery innowacyjnosci. Idea oparcia tresci pisma na duzej ilo-
$ci informacji wymagala odpowiednich urzadzen technicznych: telegrafu elek-
trycznego, dalekopisu czy telefonu. Przykiad dziatania w pierwszych latach
agencji prasowej Charlesa Augusta Havasa, ktéra jako szybkimi taczami dys-
ponowatla golebiami (szes$ciogodzinny przelot z Francji do Londynu), dobrze
ilustruje ograniczenia w przesylaniu wiadomosci. Dopiero wynalazek telegrafu
elektrycznego i zastosowanie go przez pierwszga na $wiecie agencj¢ prasowa —
Agencje Havasa (1845) — powoduje istotne zwigkszenie szybkosci obiegu in-
formacji oraz systematyczne poszerzanie serwisu. De Girardin w 1836 r. zdany
jest na tradycyjne metody przesylania i zbierania informacji. Oczywiscie, idea
ilosciowego i jako$ciowego zwiekszenia znaczenia informacji jest realizowana,
pojawia si¢ wiecej informacji, ale nie tak duzo, aby wyraznie zwigkszylo to
nakiad pisma. Takim czynnikiem w Europie bedzie powie$¢ w odcinkach. To
powie$¢ w odcinkach i cena sg w poczatkowych okresie przyczyng istotnego
zwiekszenia sprzedazy oraz sukcesu nowej koncepcji prasy.

TWORZENIE NAWYKOW CZYTELNICTWA PRASOWEGO

Roczny abonament we Francji wynosit 80 frankéw, pisma byty drogie, do-
stepne dla waskiej grupy oséb, de Girardin obnizyt abonament o 40 frankéw.
Byla to radykalna zmiana, ktéra umozliwita zakup prasy dosy¢ duzej grupie
os6b, gtéwnie z warstw mieszczanskich. Bariera cenowa, ktéra wyraznie ogra-
niczala popyt, powstrzymujac umasowienie prasy, zostala przetamana. W la-
tach 1824-1846 rynek abonentéw w Paryzu zwiekszyt sie z 47 000 do 200 000°.

6 Dla poréwnania globalny naktad najbardziej rozwinietej iloSciowo prasy angielskiej w catym
XVIII wieku wyniést 7,4 mln egzemplarzy.
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Jesli przyjaé, ze jeden tytul jest prenumerowany w rodzinie, to liczbe czytel-
nikéw musimy jeszcze powiekszy¢. Ponadto od lat trzydziestych XIX wieku
mozna byto kupowa¢ pojedyncze egzemplarze. Powszechna byla praktyka czy-
tania prasy w kawiarniach, co réwniez zwigkszalo krag czytelnikéw. Jednak
mimo znaczacego wzrostu wielkosci naktadéw i liczby czytelnikéw, prasa do-
cierala do niecalego 1% mieszkancéw Francji. Dla poréwnania dzi$ tylko je-
den tytutl ,,Das Bild” z jednorazowym nakiadem 4 mln egz. dociera do ponad
12 mln mieszkancéw Niemiec (ponad 15%), rywalizujac skutecznie z ogélno-
krajowymi sieciami telewizyjnymi.

Prase francuska pod koniec rzagdéw , mieszczanskiego kréla” prenumeruje
200000 osob, wieksza przypuszczalnie jest liczba 0s6b jg czytajacych, zasieg
oddzialywania jest jeszcze wiekszy. Warto w tym kontekscie zauwazy¢, ze
prawo wyborcze oparte na cenzusie majatkowym posiada woéwczas réwniez
200000 obywateli. Trudno jednoznacznie stwierdzi¢, w jakim stopniu abo-
nenci i wyborcy to grupy tozsame, ale mozna zaryzykowac twierdzenie, ze tak
jest w zdecydowanej wiekszosci przypadkéw. Prase kupuja wéwczas zamozne
i dobrze zarabiajace grupy zawodowe, aktywne publicznie. Nie bez znacze-
nia jest powszechne nasladowanie przez mieszczanstwo wzoréw szlacheckich,
w tym abonowanie prasy jako element wspottworzacy wysoki status spoleczny,
podnoszacy prestiz.

Na wzrost zainteresowania prasa, zwlaszcza polityczng, ma wplyw ozywie-
nie polityczne we Francji po okresie Restauracji. Legitymisci wyrazajg swoje
opinie w ,Gazzette de France”, rzadzaca wielka burzuazja w ,Le Constitu-
tionnel” i ,Journal des Débats”, umiarkowani republikanie publikuja w ,Le
National”, natomiast lewicowi republikanie w ,,La Reforme”. W pismach zwia-
zanych z bogata burzuazjg pojawia sie ostra krytyka sfer dworskich, arysto-
kracji i kleru, zwlaszcza jezuitéw, grup kojarzonych z feudalnym porzadkiem.
Prasa jest naturalnym miejscem polemiki politycznej, publicznego prezentowa-
nia pogladéw. Wedtug okreslenia Gabriela Trade’a, prasa staje si¢ politycznym
trybunem spolecznym. Nie trzeba spotyka¢ sie z przedstawicielami réznych
partii politycznych, szkét myslenia, grup intereséw czy osrodkéw wplywu, by
zapozna¢ si¢ z ich pogladami, wystarczy lektura prasy. Prasa staje si¢ zrédlem
komunikowania politycznego w spoleczenstwie i to Zrédiem wpltywowym, wo-
kot ktérego koncentruje sie dyskusja publiczna. Zaczyna ksztattowac si¢ opinia
publiczna, powstaje spoleczenstwo obywatelskie. Sktad Rzadu Tymczasowego
w 1848 r. jest ustalany miedzy umiarkowanymi republikanami z ,,Le National”
a lewicowymi republikanami z , La Reforme” (Baszkiewicz 1978, s. 545).

Ozywienie polityczne oraz publiczna debata polityczna sprzyjajg wzrostowi
naktadéw prasy politycznej, jest ona czytana nie tylko przez aktywnych politycz-
nie cztonkéw spoteczenstwa, ale przede wszystkim przez osoby interesujace sie
zyciem publicznym. To wielbiciele pamfletéw popularnego liberalnego pisarza
Pawta Couriera i chyba jeszcze bardziej uwielbianego Pierre’a Berangera, autora
wielu piosenek-ballad opisujacych éwczesng rzeczywisto$¢, sa potencjalnymi
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czytelnikami. Zdaniem Jerzego Mikulowskiego-Pomorskiego (1988, s. 11), ka-
wiarnie bedace ,,publicznie dostepnymi salonami” stajg sie czytelniami prasy:
,»Byly zar6wno miejscem lektury wielu czasopism i gazet, jak i debaty przy sto-
likach”. Niebywate sukcesy zaczynaja odnosi¢ szybko rozwijajace sie teatrzyki
bulwarowe z pantomima, melodramatem, wodewilem, komedia obyczajowa,
chociaz zloty wiek tych form komunikowania spolecznego przypadnie na czas
la féte imperiale, w daleko zmienionej scenerii. To osoby aktywne w tych formach
zycia publicznego, z nawykiem lub wyrabiajace nawyk korzystania z instytucji
kulturalnych, bedg poszerzaé krag czytelnikdw prasy — prasy odpowiedniej
do ich poziomu, gustéw czy potrzeb. Sg to osoby zwigzane z obiegiem kul-
tury ,niskiej”. Poza warunkami materialnymi jeden z gtéwnych czynnikéw
spolecznych ,,rozwoju czytelnictwa zalezal od tego, gdzie i jak przyuczano sie
do czytania, jak i jakie przeto zdobywano nawyki, internalizowano wzory, jak
zatem réznicowaly si¢ potrzeby czytelnicze” — wskazuje na rézne tradycje ini-
cjacji czytelniczej Stefan Zoétkiewski (1973, s. 290). Przy czym czytelnikiem
nie jest osoba szukajaca informacji w gazetach raz na tydzien, lecz kto$, kto
ma wyrobione nawyki czytelnicze. Te nawyki, potrzebe interesowania sig¢ infor-
macjami dnia, dopiero wytworzy powstanie prasy masowej. Uczestnik obiegu
kultury ,niskiej” jest jeszcze czytelnikiem , przedgazetowym” — twierdzi Z6t-
kiewski. Wybory parlamentarne, prezydenckie oraz plebiscyty na przelomie
lat czterdziestych i piecdziesiatych XIX wieku we Francji przyczyniaja si¢ do
politycznego rozbudzenie mas, czego jedng z konsekwencji stanie sie¢ nawyk
codziennej lektury prasy. Jednocze$nie wraz z uksztaltowaniem sie prasy maso-
wej pojawi si¢ dziennik, najpierw ukazujacy si¢ kilka razy w tygodniu, pozniej
codziennie i umozliwiajacy zaspokojenie potrzeby codziennej lektury prasy.

Pomyst de Girardina na wydawanie gazety polega na sprzedazy polityki
w ,lzejszym” opakowaniu, bardziej odpowiadajacym gustom, poziomowi inte-
lektualnemu i kulturalnemu oséb uczestniczacych w obiegu , kultury niskiej”,
poszukujacych uzytkowych i zabawowych tresci — publicznosci wychowane;j
na ,przedgazetowej” literaturze obiegu trywialnego, brukowego czy ludycz-
nego (Dunin 1974).

Podobne podejscie — ,,pozapartyjnego sprzedawania polityki” — pojawi sie
na kontynencie amerykanskim. Beniamin Day w 1833 r. zaktada ,,The New York
Sun”, pismo, ktére szeroko opisuje wypadki, przestepstwa, dramaty rodzinne,
relacjonuje przebieg proceséw sadowych oraz eksponuje problematyke human
interest. Cena pisma wynosi tylko dwa centy. Dwa lata p6zniej ,The New York
Sun”, ktérego podtytul oznajmniat: , It shines for all”, sprzedawato si¢ w nakta-
dzie 20 tys. egzemplarzy. Podobna koncepcje pisma (,I'he New York Morning
Herald”), ale na wyzszym poziomie dziennikarskim sformutowal Bennett. Nie
tylko chcial on wydawa¢ gazete, mial takze aspiracje, aby sprawowac ,rzady
dusz” Amerykanoéw. ,,Co przeszkadza, aby gazeta codzienna nie mogla sie staé
najwazniejszym organem zycia spolecznego? Swdj dzien mialy ksiazki, teatry,
$wiatynie. Gazete mozna zrobi¢ taka, aby przewodzila w wielkich ruchach ludz-
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kiej myéli i ludzkiej cywilizacji” — oznajmiat 19 VIII 1836 r. ,The New York
Morning Herald” (cyt. za: Chatasinski 1973, s. 42).

Bennett jest twdrcg pojecia news, zapoczatkowal dziennikarstwo $ledcze,
ktore jest synonimem ,czwartej wladzy”, unowoczesnil szate graficzng (lay-
out), co uczynito prase atrakcyjna wizualnie. ,,Szkota Bennetta” stanowi model
dla dziennikarstwa amerykanskiego, na tyle silny, ze wedlug opinii Charlesa
i Mary Beardow (1961, t. 1, s. 666), autoréow klasycznej pracy o cywilizacji
amerykanskiej — kazde miasto mialo wlasng tania gazete (penny press, penny
daily) wzorowang na tej szkole.

POWIESC W ODCINKACH

Niemiecki historyk kultury Walter Benjamin (1975, s. 198) tak pisze o pra-
sie komercjalnej, wywotujacej spore zainteresowanie dziewig¢tnastowiecznych
mieszkancéw Paryza: ,Decydujaca role odegrata w tym wzroécie [naktadu] «La
Presse» Girardina. Wprowadzita ona trzy wazne innowacje: obnizenie abona-
mentu do 40 frankéw, ogloszenia oraz drukowanie powiesci w odcinkach”.
Benjamin przypisuje de Girardinowi autorstwo pomysiu wprowadzenia powie-
$ci w odcinkach do prasy, lecz to konkurencyjna ,Le Siecle” Dutacqa pierw-
sza zaczela drukowaé powies¢ w odcinkach (Stara panna Honoriusza Balzaka).
»~Rozgorzala bezlitosna walka. W kazdej redakcji starano sie o jak najatrakcyj-
niejszy material literacki i zabiegano o jak najpopularniejszych autoréw” —
stwierdzajq historycy prasy francuskiej (Kurta, Stomkowska 1966, s. 67). Po-
wie$¢ w odcinkach staje sie wiec materialem prasowym, takim samym jak news.

Po raz pierwszy powies¢ w odcinkach pojawila si¢ na poczatku XVIII wieku
w wydawanym przez Daniela Defoe pismie ,,Reuve” (Jesionowska 1965). Mimo
duzej poczytnosci Przypadkéw Robinsona Cruzoe powies¢ nie zdobyta sobie wow-
czas w prasie o$§wieceniowej trwalego miejsca. W prasie francuskiej powies¢
w odcinkach ukazywatla si¢ poczatkowo w ,Revue de Paris” (1829) co dwa
tygodnie, jednak bez wiekszych sukceséw. Dopiero publikacja powiesci w od-
cinkach w , La Presse” spowodowala olbrzymi sukces czytelniczy. Trudno jed-
noznacznie stwierdzi¢, co byto gtéwna przyczyna. Zwraca si¢ uwage na odkrycie
wspolczesnosci w literaturze francuskiej lat trzydziestych XIX wieku. Powie$¢
w odcinkach stala si¢ zatem materialem dziennikarskim, quasi-reporterskim.
Owczeéni odnajdywali w powiesciach Balzaka, Victora Hugo, Emila Zoli por-
tret spoteczenstwa francuskiego. Tajemnice Paryza Eugeniusza Sue przygotowaly
rewolucje 1848 r. Niektérych przyciagala znakomita intryga, napiecie (,,Alek-
sander Dumas wspoélpracowat z Augustem Maquetem — mistrzem od budowa-
nia dramatycznej akcji”), byta to po prostu rozrywka (Adam, Lerminier, Morot
1980, t. 2, s. 185), jeszcze inni odnajdywali schematy postepowania, wzory
do nasladowania. Umberto Eco (1971, s. 284) dostrzega nawet w powiesci
w odcinkach przysziego prekursora modelu nietzscheanskiego nadcziowieka,
ktoérym , byt nie tyle Zaratustra, ile hrabia Monte Christo Aleksandra Dumasa”.
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Nie rozbudowujac tego watku, ktéry nie jest tematem analizy i ktéry do-
czekal sie przeogromnej literatury, warto przytoczy¢ troche zapomniany tekst
Kazimierza Wyki z 1947 r., dobrze ukazujacy funkcjonalng role powiesci w spo-
teczenistwie, zwlaszcza w dobie przebudowy. Co prawda, rozwazania te dotycza
powiesci, a nie powiesci w odcinkach?’, ale sadze, Ze mozna je réwniez odnies¢
i do tej formy, a takze do radiowych i filmowych seriali. ,Powie$¢ dostarcza
po prostu — zdaniem Kazimierza Wyki (1947, s. 15) — mndstwa postaci, po-
zwala $ledzi¢ zachodzace pomiedzy nimi procesy psychiczne i rzuca te procesy
na pewne tio obyczajowe, wprowadza czytelnika pomiedzy nowych, nieznanych
mu ludzi, albo tez pozwala widzie¢ dokladniej i ciekawiej srodowisko, w jakim
on zyje, a osoby, ktore go na co dzien otaczajg, pozwala odnies$¢ do jakich$ cha-
rakteréw i osoéb typowych. Powies¢ syci intelektualng i spoteczng ciekawos$é
$wiata. Czyni to $rodkami, ktére sprawiaja, ze [...] jest bliska i zrozumiala.
Bliska, bo zgodna z jego do$wiadczeniem zyciowym i duchowym”.

Klasykami gatunku stali si¢ Dumas ojciec i Sue. Fikcja literacka (jeszcze
na bardzo dobrym i dobrym poziomie) stala si¢ tym elementem, ktéry po-
trafit przyciagnaé wiekszos¢ francuskiej klasy $redniej do prasy. Spektakularny
jest sukces ,powaznego” ,Le Constitutionel”, pisma, ktére w ciggu kilkunastu
dni zwiekszylo naklad z 3 do 40 tys. egz., drukujac powies¢ Sue Zyd wieczny
tulacz. Powieé¢ w odcinkach tworzy nawyk codziennej lektury prasy, w przy-
szlo$ci wystarczy zamieni¢ fikcje literacka na fikcje ,,codziennoéci” (na fikcje
»zycia” codziennego), aby przyciagna¢ cale spoleczenstwo (Ktoskowska 1969,
s. 456-460). Przywigzanie czytelnika do pisma tworzylo lojalno$¢ wobec marki,
méwiac jezykiem dzisiejszej ekonomii, i stabilizowalo na okre$lonym pozio-
mie grupe czytelnicza, grupe nabywcéw, umozliwiajac tym samym planowanie
wydatkow/kosztéw, inwestycje, a w dalszej kolejnosci rozwéj. Powie$¢ w odcin-
kach stala si¢ wiec dla pism czynnikiem prorozwojowym. Rynek zaczyna miec
wplyw na strukture powiesci, sukces przedtuza zywot bohateréw, ujawniajg sie
coraz to nowe intrygi, pomysty. Powie$¢ w odcinkach staje si¢ powoli ,,powie-
$cig konsumpcyjng” — krytycznie stwierdza Umberto Eco (1971, s. 286).

Krytycy powiesci w odcinkach przede wszystkim wskazuja na przemystowy
charakter powstawania powiesci, przypominajacy bardziej taSmowa produkcje
niz tworzenie dzieta literackiego. Jak podaje Jan Baszkiewicz (1978, s. 540):
»~Dumas zatrudnial kilkudziesieciu wyrobnikéw pidra, ktérych prace firmo-
wal”. Albert Thibaudet (1997, s. 233) w monografii literatury francuskiej tak
scharakteryzowat to zjawisko: ,Monarchia Lipcowa przyniosta przemyst nowy,
rozmaicie oceniany: powie$¢ w odcinkach”. Juz woéwczas (1838!) znany francu-
ski krytyk Charles-Augustin Sainte-Beuve zamieszcza bardzo krytyczny artykut,
pod znamiennym tytutem , Literatura jako przemyst”.

7 Powie$¢ w odcinkach traktujeg jako materiat prasowy, a nie jako literature. Za literature uwazam
— za Janem Stanistawem Bystroniem — wszelka twoérczo$¢ ujeta w slowa, nie majaca wyltacznie
utylitarnego charakteru.
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Warto zwréci¢ uwage, ze nie jest to niczym nowym, z podobna praktyka
mamy do czynienia wczedniej, na przykiad w pracowni malarskiej znanego ar-
tysty (Rubensa czy Rembrandta van Rijna). Wydaje sie, ze krytyka ,uprzemy-
stowienia powiesci” jest raczej posrednig krytyka ,, wchodzenia” gospodarki do
kultury oraz wynika z nie-prasowego podejscia. Prasa funkcjonuje calkowicie
odmiennie od literatury, jest organizacja gospodarcza, podlega ocenie rynku,
a wiec sprzedazy. Rynek, rozumiany podmiotowo, przedefiniowuje role
pisarza, ktéry staje sie dziennikarzem, a powie$s¢ w odcinkach cieka-
wym materialem dziennikarskim, gatunkiem quasi-publicystycznym,
zblizonym do newsu. Prasa nie jest literatura, ma calkowicie utylitarny cha-
rakter. Rynek wplywa na tworzenie fabuly, strukture powiesci w odcinkach,
bohateréw, w takim sam sposéb jak na kazdy material dziennikarski, tylko ze
material ten jest tworzony przez publicyste-pisarza, w pdZniejszym czasie wy-
starczy juz tylko publicysta®. Z tego nurtu prasowego i stylu mys$lenia rodzi
sie bardzo popularna ,prasa serc” (Ktoskowska 1969, 1983) oraz tania ksigzka
(Zotkiewski 1973, s. 21). Dziennikarz-publicysta (pisarz-technik literacki) jest
pracownikiem firmy, a nie samodzielnym tworca (por. Bell 1993; Morin 1965).
Oczywiscie pozycja dziennikarza-pisarza czy technika literackiego zalezy od po-
zycji pisarza w spoleczenstwie, wyznacza jego gaze, warunki pracy oraz miejsce
w firmie. Dobrg ilustracje literacka mozemy znalezé w Pigknych dwudziestoletnich
Marka Htaski w anegdocie o pazernym wydawcy i niedocenionym materialnie
dziennikarzu. Niewatpliwie rowniez rozwdj naukowego zarzadzania przedsi-
ebiorstwem musial mie¢ wptyw na funkcjonowanie pisma jako firmy. W XIX
i XX wieku popularne sg techniki oparte na podziale pracy i jakosci produktu.
Takie myslenie musiato przeniknaé do prasy, ktéra jest przeciez przedsigbior-
stwem, sprzedajacym przetworzong wysoko technologicznie mys$l ludzka, jest
firma z grupy know-how.

ROZWOJ DZIENNIKARSTWA

Nowa koncepcja pisma zaproponowana przez Emila de Girardina dokonala
rewolucji w wydawaniu dziennikéw porannych i popotudniowych (wieczor-
nych). Jesli ,La Presse” miala przynosi¢ zysk, nalezato rozszerzy¢ krag odbior-
céw gazety, a to niemal automatycznie pociagalo za sobg zmiane tematyki, co
w czedci przyczynilo sie do zmiany formuty pisma. Poza mniejszym formatem
i mniejsza objetoscig gazety, gorszej jakosci papierem, publikacjg reklam, takze

8 Ciekawie na temat powie$ci w odcinkach pisze Adam Ochocki, dziennikarz ,Expressu Ilu-
strowanego”, przedwojennej prasy sensacji: ,Powie$¢ w odcinkach dziatala na pozostatych dzien-
nikarzy jak czerwona plachta na byka. Co dzien trzy odcinki — to dwie bite strony, do tego dwie,
trzy kolumny ogltoszen, depesze na pierwszej i drugiej stronie, sport, repretuar kin i teatréw. Co
zostawalo na inne rzeczy?! I te stawki! To nie nedzna wierszéwka za sprawozdania sadowe czy
miejskie relacje. Pewnego dnia dziennikarze si¢ zbuntowali” i sami, zbiorowo zaczeli pisa¢ powies$é
w odcinkach o tematyce aktualnej (Ochocki 1980, s. 62, 55-65).
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zwigkszenie liczby czytelnikéw spowodowalo obnizenie kosztéw wydawania
tytulu, a to z kolei obnizenie ceny jednego egzemplarza. , La Presse” mogta by¢
kupowana przez mniej zamozng grupe odbiorcéw — rzemieslnikéw, handlarzy,
sklepikarzy, majstréow, pracownikéw aparatu panstwowego, studentéw. Prasa
zaczyna dzialaé, na razie jednostkowo, ale przyklad jest wyjatkowo zarazliwy,
tak jak fabryka: masowa mechaniczna produkcja powoduje obnizenie kosztéw,
zwiekszenie sprzedazy oraz zysku przedsiebiorcy i w poczatkowym okresie ob-
nizenie ceny jednostkowej. Prasa staje sie towarem podlegajacym ocenie rynku,
a wiec od popytu/zapotrzebowania na dany towar, zalezy jego podaz/naktad.
Uzywajac nadal okreslen ekonomicznych, istotny staje si¢ popyt, czyli zapo-
trzebowanie na okreslony tytul. Pojawia sie pytanie, jakie czynniki wyznaczaja
popyt?

Wtedy gdy pojawia sie ,La Presse”, nie istnieje jeszcze zarzadzanie mar-
ketingowe (naukowo opracowane), ktérego celem jest modelowanie rynkow
dla poszczegdlnych produktéow i modelowanie konsumentéw, odbiorcow przez
producentéw. W gospodarce mamy do czynienia z intuicjg w dziataniu?, po-
twierdzang przez praktyke gospodarcza, zwiazang z indywidualna analizg spote-
czenstwa i dokonujacych sie zmian. Dominujg dzialania okres$lane w ekonomii
jako orientacja na produkt w zarzadzaniu firma, polegajace na tworzeniu pro-
duktu najwyzszej jako$ci i poszukiwaniu dlan nabywcy (Keith 1977, s. 3-10;
Sztucki 1998).

Na ziemiach polskich w dwudziestoleciu miedzywojennym nadal mamy do
czynienia z dwoma koncepcjami wydawania prasy. Roman Zrebowicz, autor
hasta , Dziennikarz” w reprezentatywnej dla tego okresu encyklopedii o kultu-
rze pod redakcjg Zygmunta Lempickiego (1939), tak poréwnywat dziennikarza
niekomercjalnej prasy, ktéremu przyklejal etykietke ,wczorajszy dziennikarz”,
i wspolczesnego, wobec ktérego uzywat okreslenia ,,nowoczesny dziennikarz”.
»Dziennikarz wczorajszy przywiazywal niezmierng wage do artykuléw pole-
micznych i publicystycznych, do felietonéw i sprawozdan, malo natomiast
zwracal uwagi na kalejdoskop wypadkoéw biezacych, na aktualne zagadnienia
praktyczne”. Jego zdaniem, catkowicie odmiennie przebiega praca dziennika-
rza nowoczesnego, ktéry musi posiadac¢ ,,zdolnoé¢ syntetycznego grupowania
naplywajacych wiadomosci”, poniewaz korzysta z nowoczesnych metod infor-
macyjnych, charakteryzujacych si¢ szybkoscig, lapidarnoscia i bezposrednio$cia
zrédet: telefon, radio i agencje prasowe. To powoduje, w ocenie Zrebowicza, ze
w gazecie zamieszcza sie krétkie, pelne Zycia i plastyki informacje dnia, ,,zdjecia
migawkowe zaszlych wydarzen, stowem — cala te na pozér szara, codzienna,

9 Ciekawego przyktadu tego typu dziatania dostarcza powies¢ Balzaka Wielki czlowiek. .. z prowin-
¢ji w Paryzu z polskim podtytulem Stracone ztudzenia (Czytelnik, Warszawa 1972), ktéra powstata
w latach 1832-1839. Balzak dokonuje interesujacej obyczajowo i mentalnie analizy zawierania kon-
traktu miedzy wydawca a pisarzem (s. 61-63); wspolczesnie tego typu dzialanie okreslamy jako
szacowanie cenowe (price-mix), ktdre jest narzedziem marketingu, naukowej teorii ekonomicznej.
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a w gruncie rzeczy przebogata mozaike ptynacych chwil”, a redukuje (,,uprasz-
cza”) artykuly wstepne, felietony literackie i publicystyczne (1939, s. 88; por.
Butkiewicz 1958; Tomaszewski 1968).

Dostrzeganie przez obserwatoréw éwczesnego zycia réznic miedzy dawnym
dziennikarstwem a dziennikarstwem pism komercjalnych jest powszechne. Da-
ria Nalecz (1982, s. 40-41), charakteryzujac dziennikarstwo na ziemiach kul-
turowo polskich, zwraca uwage, ze w wielu tytutach az do pierwszej wojny
$wiatowej nie przywiazywano wagi do aktualno$ci informacji, nie dostarczano
tekstoéw na czas. Prestiz zawodu dziennikarza byl bardzo niski, dziennikarzem
nazywano kogo$ posledniejszego w redakgji.

Wraz z komercjalizacja prasy postepuje profesjonalizacja zawodu. To rynek
wymusit w poczatkowym okresie zmiany w dziennikarstwie, uatrakcyjnit pi-
sma, czyniac je wyraznie odmiennymi pod wzgledem szaty graficznej od ksiazki
i innych form drukowanych. I nie jest to tylko zwigzane z adresowaniem pism
do szerszych grup spotecznych — w tym czasie zachodzi dynamiczny jako-
$ciowy i ilosciowy rozwdj edukacji, nauki — ale wynika takze z poszukiwa-
nia nowych form wypowiedzi, bardziej adekwatnych do nadchodzacego wieku
»szalenstwa kina”.

PRASA SENSAC]I

Dalszy rozwdj prasy popularnej na kontynencie europejskim i powstanie
prasy sensacji wigze sie z nazwiskiem francuskiego wydawcy Polydora Millauda
(1813-1871). Millaud postanowil poszerzy¢ krag odbiorcéw dziennika przez
dalsze obnizenie ceny i zmiane tematyki pisma. Zmniejszenie ceny chcial uzy-
ska¢ przez obnizenie kosztow wydania. Maty format (jego sztandarowa gazeta
nosila znamienny tytut ,Le Petit Journal”) oraz zwiekszony naklad spowodo-
waly obnizenie kosztéw jednostkowych. Zmiana tematyki pisma za$ polegata
na zwiekszeniu liczby sensacyjnych informacji w numerze oraz wprowadzeniu
kasliwego artykulu redakcyjnego na pierwszej stronie. Formuta ,krew na pierw-
szej stronie” stala sie zasada dziennikarstwa Millauda. Skandalizujgca kronika
zycia towarzyskiego, kronika kryminalna oraz ,,sensacyjna” powies¢ w odcin-
kach, bo juz nie wystarczala powies$¢ ,normalna”, wypetnity tamy jego pism.
Stata obecno$¢ reporteréw w sadach, w prokuraturze, w policji pozwalala ,,zna-
lez¢” sensacje dnia i sprzedac ja po zastosowaniu odpowiednik technik dzien-
nikarskich w formule ,1zy” (melodramat) lub ,krew” (kryminat). Do historii
dziennikarstwa przeszty wydarzenia na poludniu Francji w 1869 r. 23 sierpnia
redakcja podata informacje o wykryciu ,sensacyjnego” morderstwa. Naktad
pisma wynioést 350 tys. egzemplarzy. Kilka dni p6zniej, gdy odkryto zwloki ko-
lejnej ofiary, 2/3 objetosci pisma poswigcone bylo temu wydarzeniu, a naktad
dzienny , Le Petit Journal” osiagnat 400 tys. egzemplarzy. Po wykryciu ostatniej
— 6smej ofiary — naklad pisma przekroczyt 460 tys. egzemplarzy, a Millaud,
wedle anegdoty, zalowal, ze nie ma juz wiecej trupéw. Po ponad trzydziestu
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latach od reformy de Girardina prasa drukuje zatem jednorazowo p6t miliona
egzemplarzy, a pamietamy, ze na poczatku wieku tgczny naktad pism nie prze-
kraczat kilkunastu tysiecy. Sukces nowej koncepcji prasy jest niepodwazalny.

Rozszerzenie kregu odbiorcéw w celu zapewnienia wigkszej rentownosci
pisma spowodowalo wiele zmian w wygladzie gazety, sposobie prezentacji in-
formacji oraz sprzedazy pisma. ,Sprzedajac” informacje sensacyjne nalezalo
zmieni¢ kanal dystrybucji. Wraz z rozwojem wielomilionowych miast pojawia
si¢ nowe, dotychczas nieznane zjawisko — tlum na ulicach, zwlaszcza po po-
tudniu, gdy pracujacy wracajac do domu oczekuja na konny tramwaj lub idg
pieszo. To Millaud, wydawca popotudniéwki , Le Petit Journal”, po raz pierwszy
zauwazyl, ze ttum miejski sprzyja dystrubucji prasy. Do zakupu prasy zachecali
mieszkancéw miast uliczni sprzedawcy gazet, mali chiopcy (gavroches), stojacy
na rogach zatloczonych ulic i wykrzykujacy tytuly artykuloéw, ktére musialy
mie¢ perswazyjny tadunek, taki sam jak nagltéwki reklamowe !0, aby mogty
przyciagna¢ uwage niezbyt zamoznych oséb $pieszacych sie¢ po pracy do domu:
»Sensacyjne morderstwo...”, ,Zona hrabiego kochanka...”, ,Minister ukradi
pienigdze...”. Prasa sensacji i reklama beda sie coraz bardziej do siebie upo-
dabnia¢ pod wzgledem sposobu sprzedazy tresci.

Millaud wprowadzil w wiekszej skali interesujacy, przyciagajacy uwage ty-
tul. Prasa w tamtym okresie czesto nie opatrywata artykutéw tytulami. Mimo
postepéw w rozwoju dziennikarstwa makieta prasowa (layout) nadal bliska
byla ksigzce. Nowy material, bardziej sensacyjny, rozrywkowy wymagal innej
prezentacji. Za twércéw dynamicznego sposobu tamania, charakterystycznego
dla prasy sensacji uwaza si¢ Arthura Brisbane’a i Morrila Goddarda, dziennika-
rzy pracujacych w koncernach Pulitzera i Hearsta. Nowa koncepcja, nazwana
~teorig czytelno$ci”, zostata naukowo uzasadniona przez Franza Flescha. Po-
lega ona na uktadaniu mozaiki z malych prostokatéw poprzedzielanych liniami,
zdjeciami, karykaturami. Przez odpowiednig prezentacje materialu dazy sie do
uwypuklenia ,interesujacych miejsc”. Wiersze tytutowe (lead, lid) i nagtéwki
(headline!) o réznych wielko$ciach, nawet kilkucentymetrowych (patrz wspot-
czednie: ,Super Express”, ,Wieczér Wybrzeza”), ,pelnig funkcje drogowska-
z6w — maja prowadzi¢ wzrok czytelnika ku tym miejscom gazety, ktére sa
najwazniejsze z punktu widzenia redakcji. Wiersze tytutowe i nagtéwki nie
stuza orientacji merytorycznej, maja natomiast nakloni¢ czytelnika w okreslo-
nym kierunku i sugerowac¢ pozadane sady” — sadzi Georg Honigmann (1974,
s.321-322). Ponadto twércy nowego, ,,dynamicznego sposobu famania strony”
stworzyli technike ,najkrétszej strony”, sprowadzajaca kazdy artykul do talk-
ing point — tatwo zrozumialego, wbijajacego sie w pamieé czytelnika hasta.

10 Podobno duze, siedmiocentymetrowe nagtéwki prasy Hearsta zostaly zaczerpniete z plakatow
reklamowych rozmieszczanych na plotach.

11 Za tworce headline, tytulu-nagtéwka przyciagajacego uwage, majacego silne perswazyjne od-
dziatywanie, wywodzacego sie z idei nagtéwka reklamowego (heading), jest uwazany Pulitzer.
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Odrzucili oni klasyczne reguly porzadkowania i podziatu materialu, mieszajac
tradycyjne dzialy informagji.

Ten nowy sposob prezentacji materialu, wowczas charakterystyczny dla
prasy sensacji, wspdicze$nie mozemy zauwazy¢é w calej codziennej prasie
$wiatowej (patrz: ,Rzeczpospolita”, ,Gazeta Wybrocza”, ale tez ,FAZ” czy
»T'he Times”). Dynamiczny sposéb tamania wzmacnia emocjonalny odbiér, co
jest warunkiem bezrefleksyjnej percepcji i nadaje prasie sensacji perswazyjny
charakter: ,,sensacyjne napiecie, sentymentalne wspolczucie, instynkt agresji,
erotyzm itp. — staja si¢ nader czesto wehikulami transportujacymi z nie-
odmiennym powodzeniem okreslone tresci perswazyjne” (Baranczak 1975,
s. 52).

Prasa sensacji sprzedaje sie na zasadzie plebiscytu, liczba zwrotow jest wy-
nikiem glosowania/zakupu. Co prawda, w drugiej potowie XIX wieku wiecej
miejsca zajmuje w prasie takze reklama, przyczyniajac si¢ do zwiekszenia zy-
skow wydawecy i obnizenia kosztéw sprzedazy. Jednak najpierw musi by¢ czytel-
nik, konsument reklamowanych towaréw, a dopiero pdzniej pojawia sie portfel
reklamowy. Tym samym najistotniejsza kwestia staje sie sprzedaz przez wy-
dawce takiej informacji, ktéra przyciagnie uwage czytelnika. Zdobycie cieka-
wej, interesujacej wiadomosci — news — dla kazdego dziennikarza jest wy-
zwaniem, potwierdzeniem jego kwalifikacji, sensu dzialania. Réznica miedzy
prasg popularng sprzedajaca informacje w tzw. lzejszym opakowaniu, nasladu-
jaca nawet prase sensacji, a prasa sensacji sprzedajaca zaciekawienie, rozrywke
nie polega na sposobie sprzedazy, ktéry zostal zaakceptowany przez caty §wiat
mediéw drukowanych, a w ostatnich latach pojawia si¢ w mediach elektro-
nicznych (tabloid telewizyjny, infotainment). Réznica dotyczy tylko i wylacznie
tre$ci wiadomos$ci, ktorg sprzedajemy. Czy jest wiarygodna, w znaczeniu
prawdziwa, nie zmys$lona, i czy nie jesteémy manipulowani za sprawg sposobu
prezentacji wiadomosci.

Musimy dokonaé rozgraniczenia na sensacje prasowa naturalng, akcepto-
wang przez wszystkie media masowe oraz na ,,sensacje sztuczna”, ,,zmyslona”
(created news), ktéra w znaczacej skali pojawia sie wylacznie w prasie sensa-
¢ji, cho¢ z pojedynczymi przypadkami mamy do czynienia wszedzie. Wzorem
informowania pierwszego typu jest BBC, ktora kazda informacje potwierdza
przynajmniej w dwoéch zZrédlach, drugiego — podejscie Hearsta wyrazajace sie
w pojeciu ,zmyslonej informacji”. Prasa sensacji tworzy si¢ wéwczas, gdy ,,sen-
sacja sztuczna” zaczyna dominowaé wérdd sprzedawanych informacji. Z tego
typu prasa, okreslana czesto jako yellow newspaper, wedlug historykdéw amery-
kanskich mamy do czynienia do lat trzydziestych XX wieku (Golka 1977). Dla
wspolczesnej prasy sensacji rezerwujg oni termin ,,prasa informacyjno-rozryw-
kowowa”.

Miedzy kulturg europejskg a amerykanska istnieje wyrazna réznica pod
wzgledem tresci prezentowanych w prasie. W Ameryce uwaza sie, ze dzienni-
karze majg prawo wiedzie¢ wszystko o osobach publicznych. Réznica miedzy
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poszczegélnymi tytulami (od ,The New York Times” do ,U.S. Today”) po-
lega na stopniu wiarygodnosci informacji, a nie na tematyce (,,czytelnicy maja
prawo wiedzie¢ wszystko, co dziennikarze uwazajg, ze moze ich interesowac”
Chatasinski 1958, s. 156), natomiast w Europie tematyka prywatna, intymna
nie pojawia si¢ w ,,powaznej prasie”.

Prasa sensacji jest przedsiebiorstwem sprzedajacym rozrywke, zaciekawie-
nie, a wydawca zarzadza informacjg. Prasa de Girardina proces ten uaktywnila,
zapoczatkowala, jednak dopiero prasa sensacji nabiera przemystowo-ustugo-
wego charakteru. Gdy pojawia sie ,naturalna” sensacja (np. seria morderstw),
wystarczy ja tylko odpowiednio wyeksponowa¢. Jednak wydawca, jako zarza-
dzajacy informacja, nie moze bazowa¢ na ,naturalnej” sensacji, ktéra pojawia
sie losowo, przypadkowo, a pismo musi ukazywac sie regularnie i planowo. Tym
samym powinien poszukiwa¢ sensacji, nawet tam, gdzie jej nie ma. Musi two-
rzy¢ sensacje przez odpowiednie przetworzenie informacji w okreslonej dzien-
nikarskiej retoryce, aby wyzwoli¢ emocje, zaciekawienie. Na przyklad $mier¢
bezrobotnego moze by¢ przedstawiona jako zagadnienie spoleczne (w prasie in-
formacyjnej) albo jako ,,sensacja”, news: ,,Oszukany i wykorzystany przez swego
pracodawce”, ,,Opuszczony przez rodzing”. Poszukiwanie odpowiedniego spo-
sobu prezentacji materialu sprawia, ze dziennikarstwo si¢ rozwija, wymaga
inwencji edytorskiej. Poczatek naukowego dziennikarstwa, zapoczatkowany
przez wydawcow prasy sensacji (Pulitzer), nastepuje jednoczesnie z dokonuja-
cym sie przelomem pozytywistycznym w nauce, rozwojem nauk o cztowieku
(jezykoznawstwo, psychologia, socjologia). Dziennikarstwo uzyskuje naukowe
wsparcie, co przyczynia si¢ do dalszego rozwoju mediéw.

Ograniczona dostepnos¢ sensacji naturalnej i stale postepujaca konkurencja
to przyczyny poszukiwania ciggle nowych tematéw, co z jednej strony wplywa
na rozwoj technik prezentacji materiatu (dziennikarskich i wydawniczych),
z drugiej za§ — na obnizenie jako$ci prezentowanego materialu i powiela-
nie tematéw. Pojawiajg si¢ fale sensacji w prasie, po okresie koniunktury na
sensacje polityczng, nastepuje koniunktura na sensacje obyczajowa. Pogtebiaja
sie procesy standaryzacji produktu charakterystyczne dla produkgcji przemysto-
wej, bedace wynikiem racjonalizacji podzialu pracy. Rozpoczyna si¢ masowa
produkcja wytwordw kultury. Prasa sensacji staje sie ustugowym przedsiebior-
stwem rozrywkowym — charakterystycznym elementem kultury masowe;j.

Rozw¢j demokracji poza aktywnym uczestniczeniem w zyciu politycznym
wzmaga takze potrzebe szerszego udzialu w zyciu publicznym, ktére czesto
przynosi réwniez zjawiska negatywne. Dziewietnastowieczng Francja, w kt6-
rej powstaje prasa popularna, wstrzasaja skandale: ,,ministrowie, generalowie,
sedziowie, sekretarz premiera okazujg sie fapownikami, policja aresztuje dy-
gnitarzy w domach publicznych; adiutant kréla oszukuje przy grze w karty; par
Frangji, ks. Choiseul-Praslin morduje w bestialski sposéb zone” (Baszkiewicz
1978, s. 542). Francuska opini¢ publiczng interesuje takze, czy gen. Georges Bo-
ulanger bedzie nowym Napoleonem III, afera panamska, sprawa Dreyfusa czy
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ekspansja kolonialna. Warstwy $rednie i nizsze sg najwierniejszym audytorium
tych wydarzen. Ujawniane co jaki$ czas skandale stwarzajg dobrg koniunkture
dla pism popularnych, pism sensacji, ktére docieraja do masowego, ,,prywat-
nego czlowieka w polityce”. Masowa widownia chciala jak najwiecej wiedzieé
o skandalach w zrozumialym dla siebie jezyku, pozwalajacym na tatwg orien-
tacje i ocene (mechanizm symplifikacji rozktadu wartoéci). Nie dopusci¢ do
upublicznienia skandalu moze jeszcze cenzor, ale postep w rozwoju wolnosci
informowania i, co istotniejsze, wieloé¢ grup intereséw w systemie demokra-
tycznym, w ktérym prawie zawsze istnieje grupa zainteresowana upublicznie-
niem informacji niekorzystnych dla rywala, sprzyja rozwojowi nie tylko prasy
politycznej, ale takze prasy popularnej, prasy sensacji. Takie bierne uczestnic-
two w zyciu publicznym dla wielu czlonkéw klas $rednich i nizszych byto wy-
starczajace. Prasa sensacji jest adresowana juz do ,czlowieka prywatnego, nie
politycznego” (Chalasinski 1958), prasa popularna w rozumieniu de Giradina
kieruje swoja uwage na obywatela zaangazowanego w sprawy publiczne.

Rozwojowi prasy masowej, prasy sensacji sprzyja tez atmosfera tworzacych
si¢ aglomeracji miejskich, ktére obrastaja w ,urzadzenia kulturalne, przedsi-
ebiorstwa przemysiu rozrywkowego, w instytucje obiegu informacji spoteczne;j.
[...] mozna na podstawie danych o urbanizacji kraju méwi¢ o upowszechnieniu
sie miejskiego stylu Zycia, masowej kultury rozrywki i wypoczynku, zageszcza-
niu sie sieci komunikacji spolecznej” (Zotkiewski 1972, s. 288). Styl zycia
aktywnych ludzi zabawy odpowiada sporej czesci francuskiego mieszczanstwa
Drugiego Cesarstwa i III Republiki. Wielka popularnoscig cieszy sie komedia
bulwarowa, melodramat, wodewil, rewia, teatr i teatrzyki i przede wszystkim
operetka. ,,Operetka Offenbacha stala sie wrecz symbolem la féte imperiale, bez-
troskiej wesotosci Drugiego Cesarstwa. Nie byla pozbawiona akcentéw satyry
spotecznej, ale tak odrealnionej i tak na wesoto podanej, ze nieszkodliwej. Pi-
etro nizej byla jeszcze farsa, rewia, variété: tez niebywale popularne” — sadzi
Baszkiewicz (1978, s. 633). Ponadto turystyka masowa, ktéra sie wowczas po-
jawia, i sport amatorski staja sie rowniez elementem zabawy. Powstaja nawyki
czytelnicze. Po prase masowg siega ta sama publiczno$¢, ktéra przychodzi do
kabaretu czy operetki (Dunin 1973). Ta zabawowa literatura jest odprezeniem
po pracy, ale tez sprzyja wypoczynkowi w wolnym czasie, co stwarza masowe,
spoteczne zapotrzebowanie na ten typ rozrywki. Rozwdj ,,zabawowych sytuacji
komunikacyjnych cechowal pewien wewnetrzny dynamizm — sadzi Zoétkiewski
(1972, s. 427). — Bez wielkiego aparatu szkoly i organizacji masowych, pod-
bijaly one niejako spontanicznie przestrzen spoleczna, mniejszym wysitkiem
zdobywaly swoja publiczno$¢”. Odnosi sie to réwniez do coraz popularniejszej
prasy sensacji.

Rozwojowi takiej prasy sprzyja takze powszechna, bez wzgledu na pte¢,
akceptacja opiséw sensacji. Wedlug dotyczacych czytelnictwa prasy badan In-
stytutu Gallupa z 1938 r., najwczeéniejszych i reprezentatywnych dla czasu
naszych rozwazan, az 98% kobiet i mezczyzn czyta informacje sensacyjne, 89%
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kobiet i 87% mezczyzn oglada strony ilustrowane, 66% kobiet i 60% mez-
czyzn interesuje sie rysunkami humorystycznymi, 20% mezczyzn czyta artykut
wstepny, a 7% kobiet i 3% mezczyzn literature (za: Paczkowski 1973, s. 122).
Pojawia sie zatem pytanie, czy prasa sensacji nie wychodzi naprzeciw naszym
potrzebom, pragnieniom, marzeniom?

UWAGI KONCOWE

W pierwszej polowie XIX wieku rozpoczyna si¢ proces komercjalizacji prasy,
ktory polega na traktowaniu jej jako przedsiebiorstwa rynkowego kierujacego
si¢ zasada maksymalizacji zysku i rentowno$cia ekonomiczng. Prasa staje si¢
towarem podlegajacym ocenie rynku, a wiec od popytu/zapotrzebowania na
dany tytut zalezy jego podaz/naklad. Takie podejécie przyczynia sie do zmiany
tematyki pism, ktére musza uwzgledni¢ poziom, oczekiwania i gusta szerokiej
publicznosci, oraz do obnizenia ceny pisma stosownie do dochodéw tej grupy
odbiorcéw. Pierwsza zmiana powoduje pojawienie si¢ prasy o tematyce 1zejszej,
popularnej, konsekwencjq drugiej zmiany jest zwigkszenie naktadéw i rozwdéj
reklamy w prasie drukowane;j.

Prasa popularna skierowana jest do masowego odbiorcy z klas $rednich
i nizszych, do czytelnika obiegu kultury ,niskiej”, chetnie siegajacego po lite-
rature ludyczna, do cztelnika ,przedgazetowego”, poszukujacego w prasie nie
tylko informacji, ale mozliwosci projekcji wiasnej osoby na sytuacje przezywane
przez bohateréw literackich i ,,bohateréw zycia” — finansowego, politycznego,
publicznego. Dlatego w prasie coraz czesciej zamieszcza si¢ nie tylko informa-
¢je, lecz powiesci w odcinkach, a nastepnie , fikcje autentycznosci” (sensacje
prasowa) oraz rozrywke.

Konsekwencjg rywalizacji na rynku pism popularnych bylo pojawienie sie
prasy sensacji, ktéora w poszukiwaniu atrakcyjnej formuty pisma, ciekawych
tematow coraz cze$ciej siega po sensacje ,,sztuczna” (,robiona”). W poczat-
kowym okresie cze$¢ prasy sensacji w pelni §wiadomie publikuje ,,wiadomosci
nieprawdziwe” (created news), dotyczy to zwlaszcza prasy Hearsta, gdzie po raz
pierwszy na tak masowa skale pojawia si¢ prasowa manipulacja. Towarzyszy
temu dyskusja na temat granic sensacji prasowej. Sensacje naturalng akceptujg
wszystkie media masowego komunikowania, natomiast sensacja sztuczna jest
cechg prasy sensacji.

Komercjalizacja prasy, poczatkowo znajdujaca wyraz w prasie popularnej,
a nastepnie w prasie sensacji, przyczynia si¢ do powstania i rozwoju dzien-
nikarstwa. Pojawia sie atrakcyjna szata graficzna (layout), rysunek, komiks,
fotografia, dynamiczne sposoby tamania, upowszechnia sie headline i lid oraz
news, oryginalna retoryka dziennikarska. Osiagniety dzieki temu sukces wydaw-
niczy i dziennikarski przyczynia si¢ do upowszechniania nowinek, wspotcze-
$nie wszystkie wymienione elementy znajdziemy w prasie drukowanej wszyst-
kich typéw, od ,powaznej” prasy opinii, prasy ekonomicznej po prase ko-
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bieca czy branzowa. Powstaje masowa prasa drukowana jako medium wyraz-
nie odmienne od ksigzki i tradycyjnej prasy. Nie dziwi wiec fakt, ze najbar-
dziej prestizowg nagroda w dziennikarstwie, dziennikarskim Oscarem, jest
Pulitzer, ufundowany i nazwany tak na cze$¢ jednego z najwybitniejszych
dziennikarzy w historii, twércy nowoczesnego dziennikarstwa i prasy sen-
sacji.

Powstanie masowej prasy spowodowalto wyodrebnienie sie pewnej kategorii
informacji — biezacych o sprawach publicznych. Tym samym zostata wyodreb-
niona pewna sfera rzeczywistosci, ktérej przekazy prasowe dotycza. Prasa te
sfere rzeczywisto$ci medialnej w znacznej ,,mierze stwarza, a nie tylko prezen-
tuje” (Lalewicz 1980), w sposéb niemal autonomiczny dokonujac podziatu na
fakty aktualne, wazne publiczne oraz inne, nieistotne medialnie.

Mozna sadzi¢, ze w idei rozpowszechniania aktualnej biezacej informacji
tkwilo Zrédlo podzniejszej genezy prasy sensacji. Regularne rozpowszechnia-
nie biezacych wiadomo$ci oznacza zniesienie jednolitego porzadku czasowo-
przestrzennego. ,Informacja prasowa wyodrebnia obszar §wiata aktualnego,
wykraczajacy przestrzennie poza éw obszar obecno$ci przestrzenno-czasowej,
tzn. stwarza niezalezng od dawnego uporzadkowania opozycje miedzy tym,
co aktualne — obecne informacyjnie w obiegu publicznym — a tym, co
nieaktualne.Jest to zarazem oddzielenie aktualnych spraw publicznych i ofi-
cjalnych od spraw partykularnych, znanych z do§wiadczenia i nieinstytucjonal-
nego, prywatnego obiegu informacji. Te dwa podzialy naruszaja wreszcie row-
niez — w opinii Jana Lalewicza (1980, s. 94-95) — uporzadkowania innego
rodzaju: wyrazng dawniej i rygorystyczng hierarchi¢ wiadomosci — i odpowia-
dajacych im zjawisk”. ,,Mozaikowo$¢” przekazu prasowego oznacza zréwnanie
na jednej plaszczyznie wiadomosci o spotkaniu na szczycie politykéw, trzesie-
niu ziemi i wystawie pséw. Tym samym — jak sadze — zaprzecza samej istocie
biezacego informowania, aktualna informacja zostaje zmieszana z opisem rze-
czywistosci i z kreacja rzeczywisto$ci przez prase.

Cenzusowa demokracja liberalna potrzebowata prasy politycznej jako miej-
sca debaty politycznej i Swiadomych obywateli zaangazowanych w sprawy pu-
bliczne. Powstanie prasy popularnej, ale gtéwnie prasy sensacji jest w czesci
odpowiedzig na pojawienie sie ,,cztowieka prywatnego w polityce”, dato klasom
$rednim i nizszym narzedzie biernego uczestnictwa w zyciu publicznym.

Prasa sensacji pojawia si¢ w XIX wieku wraz z tworzeniem si¢ masowych
spoleczenstw obywatelskich i ksztaltowaniem sie kultury masowej, jest symp-
tomem ,wieku mas”. Mozna traktowac ja jako emocjonalng bombe atomowa,
ktéra ,,za pomocy stowa i obrazu [powinna] wywota¢ takie wrazenie, jakie wy-
zwalaja w czlowieku eksplodujace bomby, hatasliwe kapele muzyczne, strze-
lajace race, trzepoczace sztandary, grzmigce dziala, krzyczacy z bélu ludzie,
nagie girlsy, kolyszace sie w tancu i widok stracenca na krzesle elektrycznym,
nad ktérego zwiokami unosi sie jeszcze zapach przypalonego migsa” (cyt. za:
Honigmann 1974, s. 318-319). Skondensowane i uwiezione w slowach emo-
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cje ludzkie prasa miata wyzwoli¢. Ten wizjonerski i tracacy szalenistwem opis
Hearsta z konca lat dwudziestych XX wieku nie nalezy do historii, nadal jest
czedcig tradycji, wspdiczesnoscig, ktéra mozemy odnalezé w ,,Daily Mirror”,
»Das Bild” czy ,The Sun”.

Dyskusja w XIX wieku toczyla sie wokoét pytania o pozadany stopien uma-
sowienia pism. Czy prasa ma by¢ elitarna czy masowa? Elitarno$¢ prasy byla
dla sporej czedci pism zwigzanych z grupami rzadzacymi obowiazujaca for-
mulg redakcyjng (wydawnicza). Dla przeciwnikéw umasowienia prasy gazeta
groszowa, bo tania, za grosz kupowana, byla kiepska, licha, niewiele warta.
Byta brukowa lub bulwarowa, bo sprzedawano ja na ulicach, bulwarach tak
jak pieczywo czy suszone ryby, a nie w magazynie, kantorze, nie dostarczano
do domu. Okreélenia te oddawaly dobrze uprzedzenia i emocje, byty wyrazem
walki. Dla przeciwnikéw byta to prasa atakujaca spolteczenstwo mieszczanskie
i jego normy, dla zwolennikéw oznaczala demokratyzacje stosunkéw politycz-
nych, ,,nowe” podejécie do dziennikarstwa. Przeciwnicy obawiali si¢ kolejnej
zdobyczy mas, niszczenia podziatéw spotecznych, usuwania kolejnych barier.
Prasa ta szokowala éwczesnych podejmowana tematyka, niegodna ,towarzy-
stwa”, ale zrozumiala dla warstw nizszych. Zlodzieje, zbrodniarze, pétswiatek
stawal si¢ bohaterem juz nie tylko swoich ulic, ale takze szerszej publicz-
nosci. Musiato to budzi¢ sprzeciw sporej czesci spoleczenstwa wychowanego
zgodnie z moralno$cig tradycyjna. Rozwdj ruchu robotniczego, zwigzkowego,
wspomnienia o straszliwej rewolucji roku 1789, Wio$nie Ludéw i Komunie Pa-
ryskiej obawy te wzmacnialy. Dla czesci spoleczenstwa prasa popularna byta po
prostu czym$ nowym, bardziej zrozumialym, bardziej przystepnym, bez zbyt-
niego moralizatorstwa. Dawata psychiczna rekompensate za poslednie miejsce
w hierarchii spolecznej, pozwalala klasom $rednim nasladowaé warstwy rza-
dzace, najbogatsze, przyjmowac ich wzory.

Ocena prasy sensacji na kontynencie amerykanskim jest inna niz w Europie.
W opinii wielu historykéw kultury amerykanskiej (Beardowie, Jézef Chalasin-
ski, William Rivers) prasa sensacji miata doniosly wplyw na rozwéj demokra-
¢ji amerykanskiej oraz tworzenie jednosci kulturowej Amerykanéw. , Rozgrze-
bywacze brudéw”, etykietka przyklejona dziennikarzom prasy sensacji przez
Theodora Roosevelta, jest wspolcze$nie uwazana za powdd do dumy (Rivers).
Dynamiczny rozwoj prasy sensacji w Ameryce wynikat takze z uznania prawa
spoteczenistwa do jak najszerszej informacji, réwniez informacji o sprawach
prywatnych oséb publicznych, gdy na kontynencie europejskim takie podejscie
budzito sprzeciw i jest uwazane za przejaw plotkarstwa.
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ORIGINS OF THE COMMERCIAL NEWSPRINT MEDIA
— THE COMING OF THE SENSATIONAL PRESS

Summary

The sketch presents news print media as a new idea in the market economy and mass
society in 19th century. The Author analyzes how this form of mass communication
influences and affects the processes of democratization of a society — the beginnings
of civil society. He shows origins of news media in Europe (France) and USA, in two
different ways.

Popular media was founded for “private citizens” in politics, who were looking
for “easy information” (news) about social life or establishment, that buy print media
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for entertainment. Sensational press accommodates expectations and needs of lesser
educated citizens, interested in scandals and gossip. The popular press is directed
to readers of the “lower culture”, who like folk stories and folk entertainment. The
commercialization of media caused the development of press and journalism, built
lay-outs, comics, photos, headlines, leads, news.

Process of commercialization has initiated the inclusion of many groups into a civil
society.

Key words/stowa kluczowe

Media corporation / przedsiebiorstwo prasowe; mass culture / kultura masowa; story-
-fiction / powieé¢ w odcinkach; reading habits / nawyki czytelnicze; ,modern” journa-
lism / dziennikarstwo ,,nowoczesne”; news (information and created news)
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