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WPROWADZENIE: MODA PONAD GRANICAMI?

W potocznym rozumieniu, a takze w $wietle wielu badan akademic-
kich, moda nie zna barier, jest w stanie przesuwal granice wyobrazni
spotecznej, poruszaé i popularyzowa¢ kwestie wykraczajace poza granice
geograficzne, kulturowe, spoteczne, temporalne itp. Cho¢ ta wtasciwosc¢
mody moze wydawac sie jej charakterystyczng cechg w ostatnich kilku
dekadach, w czasie ktérych stata sie ona w pelni globalnym systemem,
Jane Garrity i Celia Marshik — redaktorki numeru specjalnego czasopi-
sma ,,English Language Notes” z 2022 roku, po$wieconego zagadnieniu
granic i mody — zwracaja uwage, iz historia mody francuskiej stuzy ja-
ko przyktad dtugiego trwania transnarodowego obiegu styléw, materiatow
i konkretnych ubran (Garrity, Marshik 2022, s. 2). Dzigki konsekwentnie
budowanym transnarodowym sieciom handlowym od XVIII wieku moda
francuska najbardziej konsekwentnie przekraczata granice przez nastep-
ne dwa stulecia, stajac si¢ na tyle potezna i atrakcyjna, ze z poczatkiem
XX wieku karykaturzysci przedstawiali ja jako zdolng do powstrzymania
walki pierwszej wojny $wiatowej, wznesienia sie ponad narodowe kon-
flikty polityczne i triumfowania tam, gdzie armie nie odnosza sukcesu.
Badaczki dodaja réwniez, ze cho¢ ,,oczywiscie paryskie trendy wiosenne
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nie zakonczyly pierwszej wojny Swiatowej, [...] moda powojenna pokaza-
ta, ze mysli sie ponad granicami — Ze zapozycza sie pomysty i dodatki, aby
stworzy¢ kosmopolityczny, nowoczesny wyglad” (Garrity, Marshik 2022,
s. 3). Cytat ten ilustruje utrzymujace sie przez wiele dekad po drugiej woj-
nie $wiatowej podejscie do modowej twoérczosci, cho¢ podwaliny pod nie
uksztattowane zostaly w XIX wieku.

Nowoczesny system mody, dla ktérego modelem stata si¢ francuska
haute couture, skonstruowany zostat wokét mitu projektanta — artysty
i wylacznego twoércy proponujacego nowe style i sylwetki. Projektantow
zaczeto opisywac i postrzega¢ w romantycznych kategoriach indywidual-
nego geniuszu, transcendentnej kreatywnosci i dziatania pod wptywem
nieograniczonego natchnienia i inspiracji. Ich wytwory uznane zostaly za
autentyczne dzieta (niczym dzieta sztuki), stanowigce ucielesnienie niepo-
wtarzalnej osobowosci twércéw, emanacje ich wnetrza, a nawet zapis ich
zywej duszy. W konsekwencji dzieta te zaczgto traktowac jako niepowta-
rzalny produkt i wlasno$¢ autora. Powojenny system mody rozwinat tez
dyskurs autorstwa i dzialania na rzecz ochrony wiasnosci intelektualnej
w modzie, jak réwniez przeksztalcit system poswiadczania autentycznosci
zaprojektowanej odziezy w kult metki i logo. Jednakze konstrukcja autor-
skiej oryginalnoéci w modzie zachodniej od samego poczatku nie wyklu-
czala zapozyczen, powtdrzen, replikacji, kopiowania, nasladowania (Pham
2019). Co wigcej, zachodni projektanci mody zawsze czerpali inspiracje
z réznych tradycji i kultur, czego najwymowniejszym przyktadem sa orien-
talizujgce kolekcje Paula Poiret z poczatku XX wieku i Yves Saint Laurenta
z drugiej potowy tego samego stulecia (Geczy 2013). I mozna powiedzie¢,
iz przez caly wiek XX adaptowanie idei, estetycznych wzoréw i rozwiazan
innych kultur byto interpretowane przez projektantéw — a takze wielu
modowych komentatoréw jako inspiracja, kreatywna fantazja, sposéb an-
gazowania sie i/lub hotd ztozony odmiennym estetykom i kanonom piekna.

W XXI wieku takie podejscie coraz czesciej byto jednak kontestowa-
ne i poddawane krytycznej refleksji, co stanowi odbicie wielu radykalnych
zmian, jakie przeszta branza modowa w ostatnich dekadach pod wptywem
globalizacji i rozwoju technologicznego. Po pierwsze, w europejskim biz-
nesie luksusowym doszto do istotnej zmiany strukturalnej, polegajacej na
przejsciu od branzy zdominowanej przez mate i $rednie rodzinne firmy do
kilku miedzynarodowych korporacji, kontrolujacych zasoby i wyniki finan-
sowe, systemy dystrybucji i portfolio marek wchodzacych w ich sktad oraz
zarzadzajacych korporacyjna kreatywnoécia (Donzé, Wubs 2018).

Po drugie, w XX wieku produkcja i komunikacja modowa byly znacz-
nie wolniejsze, a branza funkcjonowata w oparciu o quasi-religijng zasade
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oddawania czci kreacjom stworzonych przez projektéw-geniuszy (Bour-
dieu 1993), a nie poddawania pod dyskusje, a nawet kwestionowania,
ich kreatywnych decyzji. Oburzenie opinii publicznej zdarzato si¢ rzad-
ko i nie miato wielkiego zasiegu, w dodatku stuzyto raczej ich intereson,
niz niszczyto reputacje i zyski, czego dobrym przyktadem jest skandal wo-
kot perfum Opium Yves Saint Laurenta (Friedman 1999; Faruqui 2023).
W XXI wieku, zwtaszcza pod wptywem mediéw spoteczno$ciowych i roz-
woju internetu, zmienit si¢ sposéb komunikowania si¢ projektantéw i firm
modowych z odbiorcami. Komunikacja nie tylko przebiega szybciej, lecz
takze nie jest juz monologiem firm czy magazynéw mody — media spo-
tecznosciowe z natury sa konwersacyjne, a publiczno$¢ moze reagowaé
w dowolny sposéb, zaréwno pozytywnie, jak i negatywnie. Publicznos¢
jest tez juz miedzynarodowa i niepomiernie liczna.

Po trzecie, zmiana sytuacji geopolitycznej i globalnego uktadu sit, ro-
dzace si¢ nacjonalizmy konsumenckie (zwtaszcza w Chinach), wojny kul-
turowe i ideologia , postrasowa” wytwarzaja napiete srodowisko, wyma-
gajace duzo wiekszej wrazliwos$ci kulturowej ze strony marek modowych.
Jednym z trendéw modowych lat dziewig¢édziesiatych ubiegtego wieku byt
— okreslony przez Coleen Hill terminem ,globalna szafa” (ang. global
wordrobe) — ,bardziej rozlegly i chaotyczny” melanz stylow inspirowa-
nych réznorodnymi kulturami (Hill 2021, s. 134), obecny w kolekcjach
takich projektantéw jak Jean Paul Gaultier czy John Galliano pracujacy dla
marki Dior. Ow melanz stanowit kontynuacje inspiracji haute couture odle-
glymi, egzotycznymi niezachodnimi kulturami, ale tez odzwierciedlat en-
tuzjastyczne nastawienie do globalizacji i zacierania si¢ granic. Jednak dzi$
owczesna swobodna réznorodnos$¢ oceniana jest inaczej, a ztozono$¢ kwe-
stii pozyczania motywow, styléw i wzoréw innych kultur wymaga wigkszej
wrazliwosci, poszanowania i znajomosci kontekstu kulturowego, z ktére-
go czerpie si¢ inspiracje.

To wtasnie w takim kontekscie obserwujemy w ostatnich latach, przede
wszystkim w mediach spotecznosciowych, fale spotecznego oburzenia wo-
bec niewrazliwych kulturowo dziatan luksusowych marek modowych, eks-
plodujace w postaci tzw. skandali modowych i oskarzen o kulturowe za-
wlaszczenie. W niniejszym artykule przedstawie kilka takich poruszen
internetowej opinii publicznej z udziatem zachodnich marek luksusowych,
argumentujac, iz paradoksalnie swobodnemu przekraczaniu granic naro-
dowych przez modowe marki i produkty towarzyszy stawianie symbolicz-
nych granic dotychczasowym zasadom i normom modowej kreatywnosci,
szczegOlnie kolonialnemu spojrzeniu modowemu i strukturalnemu rasi-
zmowi obecnemu w przemysle mody. Rozwazania rozpoczne od wpro-
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wadzenia ramy teoretycznej. W dalszej czesci scharakteryzuje specyfike
aktualnych skandali w modzie, krétko przedstawie metodologiczne zato-
zenia oraz omowie trzy wybrane przyktady skandali dotyczacych wartosci
z ostatnich lat, orbitujace wokét zagadnienia zawtaszczenia kulturowego,
biatej dominagji i strukturalnego rasizmu w modzie. Na koniec podsumuje
dotychczasowe ustalenia.

RAMA TEORETYCZNA:
ZAWLASZCZENIE KULTUROWE I RASIZM W MODZIE

Zagadnienie kulturowego zawtaszczenia w modzie zyskato na znacze-
niu w ostatnim czasie zaréwno w samej branzy, jak i w refleksji akade-
mickiej. Cho¢ zawtaszczenie kulturowe jest zjawiskiem wielowy-
miarowym i przejawia sie na rézne sposoby, pojecie to silnie uwiktane
jest w polityke kultury i tozsamoéci, a jego etymologiczne pochodzenie od
tacinskiego appropriare, oznaczajacego ,,uczyni¢ swoim”, wzmacnia domi-
nujace krytyczne odczytywanie tego terminu jako oznaczjacego nieauto-
ryzowane, nieuczciwe, nieetyczne zabrania czego$ cudzego. Dotyczy¢ to
moze — zdaniem Jamesa Younga (2010) — zawlaszczenia tresci, pod-
miotu lub namacalnego obiektu. Kontrowersyjno$¢ takich dziatan wiaze
sie z sytuacjami, w ktérych jednostki z bogatych i poteznych kultur wiek-
szo$ciowych czesto przejmuja dziedzictwo pochodzace z uposledzonych
kultur tubylczych i mniejszo$ciowych (Young 2010, s. ix).

Richard Rogers (2006, s. 477) wyrdznia cztery typy zawlaszczania kul-
turowego: wymiane kulturowg (forme zawtaszczania kulturowego opar-
ta na wzajemno$ci i rownowadze sit); dominacje kulturows (narzucenie
dominujacej kultury podporzadkowanej spotecznosci, ktéra pozycza na-
rzucone elementy kulturowe, w tym w celu oporu); eksploatacje kultu-
rowa (zawlaszczanie artefaktéw, folkloru, symboli itd., ktére powstaty
w podporzadkowanej kulturze, przez cztonkéw kultury dominujacej bez
wzajemnosci, rekompensaty lub pozwolenia) oraz transkulturacje (sytu-
acje, w ktorej artefakty i symbole sa wspdttworzone przez wiele kultur,
co uniemozliwia ustalenie ich pochodzenia, a czesto ma miejsce w dobie
globalizacji i transnarodowego kapitalizmu). Omawiane w dalszej czesci
przyktady wpisujq sie¢ w trzecia z powyzszych kategorii, poniewaz doty-
czg oskarzen firm modowych o uprzedmiotowienie elementéw odmien-
nej kultury w celu promowania i sprzedazy wtasnych produktéw, co jest
szkodliwe dla spotecznosci od ktdrej ,sie pozycza”. Eksploatacja, obok
nierozpoznania lub btednego rozpoznania sytuacji, moze przynosi¢ szko-
de zwigzang z przywtaszczeniem kulturowym (Lalonde 2021). W zwigzku
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w tym rodzajem kulturowego zawtaszczenia zgtaszane zwykle obawy doty-
cza: kulturowej degradacji; niezachowywania istotnych elementéw kultu-
rowych i nieposzanowanie kulturowych kontekstéw funkcjonowania tych
elementow, ktore sa zawtaszczane; eksploatacji cudzej kultury dla wta-
snych korzysci, co jednocze$nie pozbawia korzysci materialnych cztonkéw
owej kultury, nieuznawania suwerennych roszczen tradycyjnych kultur do
blokowania tego, co postrzegaja one jako nieodpowiednie adaptacje (Ziff,
Rao 1997; Combee 1998).

Odnoszac zagadnienie kulturowego zawtaszczenia do mody, Yunija Ka-
wamura (2022, s. 65 i nast.) analizuje sze$¢ odmiennych typéw zawtasz-
czania cudzych styléw i motywéw odziezowych w ostatnich dekadach:
rasizm biologiczny i wzmacnianie stereotypow; fetyszyzm rasowy; wzmac-
nianie historycznych uciskéw; bluZnierstwo religijne i duchowe; niewtasci-
we wykorzystanie rodzimych tradycji kulturowych, motywéw tekstylnych
i technik rzemie$lniczych; eksploatacja ekonomicznie uposledzonych oraz
apropriacja klasowa. W niniejszym tekscie przedstawiam przyktady, od-
wotujac sie do typow wyrdznionych przez japonska socjolozke, powigza-
nych z etnicznymi i rasowymi liniami podziatu. Kryje si¢ za nimi gtebszy
problem kulturowego zapozyczania, zakorzeniony w kolonialnych histo-
riach i utrwalany przez obecny globalny kapitalistyczny system mody.
Obrazujg one najczesciej obecnie dyskutowane sytuacje zawtaszczenia kul-
turowego w modzie.

Relacja mody z marginalizowanymi kulturami odzwierciedla to, co
bell hooks opisata w Eating the Other (1992) jako dominujace pragnienie
konsumowania réznicy: wydobywania z Innego nowosci, przyjemnosci,
wladzy i zysku, przy jednoczesnym utrzymywaniu istniejacych hierarchii
rasowych i ekonomicznych:

W kulturze towarowej etniczno$c¢ staje sie przyprawa, przyprawa, ktéra
moze ozywi¢ nudne danie, jakim jest gléwny nurt biatej kultury. Tabu kul-
turowe wokoét seksualnosci i pozadania s przekraczane i wyrazane w jawny
sposoéb [...]. «Prawdziwa zabawa» polega na wydobyciu na powierzchnie
wszystkich tych «obrzydliwych» nie§wiadomych fantazji i tesknot za kon-
taktem z Innym, osadzonych w tajnej (nie tak tajnej) glebokiej strukturze
biatej supremacji” (bell hooks 1992, s. 21).

Kwestie te krytycznie eksploruje w swych pracach badaczka mediéw
Minh-Ta Pham (2016, 2017, 2019, 2022), analizujac logiki strukturalne
oraz ciagltosci i nieciagtosci miedzy popularnym dyskursem kulturowego
zawlaszczenia a dyskursem prawa wlasnosci intelektualnej w kontekscie
kreatywno$ci w sferze mody. Pham wskazuje, iz w odniesieniu do mody
pojecie zawtaszczenia kulturowego przywotywane jest gtéwne w dyskusji
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dwéch obozéw na temat modowej kreatywnosci: , kulturowego przywtasz-
czenia” vs ,inspiracji”, tudziez ,,zawtaszczania kultury” i ,,doceniania kul-
tury”. Badaczka stusznie wskazuje jednak, iz powyzsze terminy nie maja
wielkiej warto$ci wyjasniajacej, powielajag bowiem szereg nieporozumien
koncepcyjnych, przywiazujac zbytnia uwage do kwestii uczu¢ wyltacznie
jednej ze stron i redukujac problem do jednej uzytecznosci (Pham 2017).

Zaglebiajac si¢ w temat, Pham zwraca uwage na paradoks tkwiacy
w dziatalno$ci haute couture: domaganie sie przez jej producentéw wolnosci
ekspresji i wolnego rynku idei, towaréw i débr kultury, przy jednocze-
snej zaborczej ochronie swoich wiasnych dziet i domaganiu si¢ regulacji
i ochrony prawnej ich branzy z jednej strony oraz przywtaszczaniu sobie
wzordw i estetyki podporzadkowanych rdzennych i etnicznych grup z dru-
giej!'. Wyjasnienia owego paradoksu upatruje ona w istnieniu konceptual-
nej i dyskursywnej bifurkacji migdzy wtasnoscia intelektualna a wtasno-
$cig kulturowa, ktére ufundowane sa na kolonialnej logice konceptualne;.
Zgodnie z nig projektantéw mody luksusowej przedstawia si¢ jako ofiary
modowych piratéw i fatszerzy, dla ochrony przed ktérymi rozwijany jest
korporacyjny arsenat srodkéw opartych na zasadach wiasnoéci intelektu-
alnej, cho¢ jednoczesnie ci sami twoércy luksusowej mody wykorzystuja
wzory innych kultur i tradycji odziezowych, interpretujac swoje dziatania
jako ,inspiracje” czy ,,hold” ztozony innym kulturom. I cho¢ luksusowe
marki rutynowo angazuja sie w takie praktyki, czesto kopiujac rdzenne
style, formy, praktyki i wiedze bez pozwolenia i bez odpowiedniego uzna-
nia dla modelu Zrédltowego i spotecznosci, dziatania takie przez lata nie
byly rozpoznane przez opinie publiczng jako co$, co — zdaniem Pham
(2017) — nalezatoby nazwa¢l ,,rasowym plagiatem”.

Ponadto badaczka ta zwraca uwage na wystepowanie asymetrii w oce-
nie kreatywnosci projektantéw haute couture i tych spoza tego systemu.

! Na przyktad francuski projektant Paul Poiret, ktéry ideg couturiera-tworcy przeksztalcit
w idee ,,couturiera jako niedoScignionej twérczej gwiazdy” i ktéry ,,uczynit Orient z Bliskie-
go Wschodu wymiarem swojego wtasnego tworczego podpisu” , na rézne sposoby walczyt
z nielegalnym kopiowaniem swych projektéw i wraz z czescia przedstawicieli branzy zatozyt
stowarzyszenie Le Syndicat de Défense de la Grande Couture Frangaise w celu ,,zakoncze-
nia podrabiania etykiet i bezprawnego uzywania ich nazwiska” (Geczy 2013, s. 137). Z kolei
wspotczednie dziatajgca amerykanska projektantka Diane von Furstenberg, znana zwolen-
niczka wprowadzenia praw autorskich w modzie, jednoczes$nie jest jedna z zachodnich produ-
centek mody krytykowanych za wykorzystanie wzoréw i nazwy kultury Masajéw do promocji
swoich produktéw. S. Faris, Can a Tribe Sue for Copyright? The Maasai Want Royalties for Use
of Their Name, ,,Bloomberg”, 25.10.2013 (https://www.bloomberg.com/news/articles/2013-
10-24/africas-maasai-tribe-seek-royalties-for-commercial-use-of-their-name?embedded-che
ckout=true [dostgp: 05.05.25]).
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Ci pierwsi przedstawiani sa w dyskursie modowym jako artysci tworza-
cy pod wplywem wizji, natchnienia i geniuszu, podczas gdy pozostatych
projektantdw portretuje si¢ w najlepszym razie jako mato kreatywnych
nasladowcdw, a najgorszym — jako piratéw i ztodziei. Dyskurs mody cze-
sto postuguje sie stereotypem rasowym czy etnicznym, odmawiajac praw-
dziwej kreatywnosci projektantom niezachodnim, lokowanym na nizszej
pozycji w kulturowej i o mniejszej kreatywnej twérczosci (Pham 2022;
por. Niessen, Leshkowich, Jones 2003). Rozwazania Pham wzmacnia-
ja twierdzenie Edwarda Saida (1978) o zachodniej fascynacji ,egzotyky”
i ,orientem”, ukazujac, iz pod przykrywka owych ,inspiracji”, ,hotdéw”
i fantazji kryja sie dziatania uprzywilejowujace pozycje zachodniego pro-
jektanta. Wzmacniaja tez argument bell hooks — egzotycznym kolekcjom
w modzie, wyrazajacym apetyt branzy na odmienno$¢, rzadko towarzyszy
szacunek dla suwerenno$ci kulturowej lub dostrzezenie znaczenia poli-
tycznego. W tym modelu nie chodzi o prawdziwe zaangazowanie w kultury
rasowe, ale o pobranie prébek z tych kultur, ich stylizacje oraz sprzedaz ja-
ko egzotyki.

MODOWE SKANDALE I KOLONIALNY RASIZM MODY

Rozwdéj medidéw spoteczno$ciowych pozwolit ich uzytkownikom by¢
nie tylko biernymi odbiorcami informacji nadawanych przez organizacje,
ale rowniez aktywnymi wyrazicielami opinii w sferze publicznej. Podniosto
to jednak takze ztozono$¢ dotychczasowych form komunikacji oraz zwiek-
szyto ryzyko incydentéw skandalicznych, w ktére w nieprzewidywalny dla
siebie spos6b moze zosta¢ zamieszany kazdy jej uczestnik. Swiat mody
nie jest od tego uwolniony, o czym $wiadczy liczba skandali medialnych
z udziatem firm i projektantéw modowych w ostatniej dekadzie. Postu-
guje sie tu rozumieniem skandalu modowego uzywanym przez badacz-
ki Anamari Vanske i Olge Gurova, ktére odnosza je do wzburzen opinii
publicznej wyrazanych na platformach medialnych, gtéwnie mediéw spo-
teczno$ciowych, a dotycza dziatan korporacji modowych uznawanych za
niewlaséciwe, obrazliwe itp. (Vianskd, Gurova 2023). Skandal to zatem sy-
tuacja kryzysowa, w ktérej niewtasciwe zachowanie organizacji uznawanej
za odpowiedzialng wywotato silne oburzenie moralne opinii publicznej,
oceniajacej incydent jako obraZliwy, nieetyczny czy niesprawiedliwy.

Vianskd i Gurova dokonujg rozréznienia miedzy skandalami bedacymi
zamierzonymi formami komunikacji marketingowej firm zorientowanymi
na szokowanie (np. Benetton czy Calvin Klein), a nieplanowanymi skanda-
lami stanowiacymi reakcje zwrotna ,,odbiorcéw na uznane za nieczute czy
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cyniczne dziatania marek/projektantow, w wyniku ktérej firmy zmuszone
sa zareagowaé w celu poprawy swojej reputacji i/lub wynikéw sprzeda-
zowych. Ten drugi rodzaj skandalu upowszechniut si¢ w wyniku rozwoju
platform medialnych, mediéw spotecznosciowych, dyskursu zréwnowaze-
nia i etyki w biznesie oraz polityzacji mody jako takiej. Logika tak pojetego
skandalu przebiega wedtug pewnego schematu: jednostka lub grupa oséb
wyraza w mediach spoteczno$ciowych swoja opini¢/oburzenie na temat
nieodpowiedniego dziatania marki modowej, inni dotaczaja do dyskusji
poprzez komentarze i ponowne publikacje, a nastepnie gtéwne media po-
dejmuja problem. Ostatecznie skandal staje si¢ wydarzeniem medialnym,
ktére wymaga reakcji i udziatu marki (kontratak, usprawiedliwienie, prze-
prosiny, zado$¢uczynienie).

Ponizej méwie przyklady skandali w modzie, ktére moim zdaniem
dobrze opisuja sytuacje stawiania modowej kreatywnos$ci symbolicznych
granic i definiowania uzasadnionych i nieuzasadnionych kopii. Wykorzy-
stano analize danych zastanych (desk research), obejmujacg celowo dobrane
wypowiedzi w mediach spotecznosciowych oraz relacje prasowe dotycza-
ce skandali w modzie z udzialem luksusowych marek modowych w latach
2015-2025. Zastosowano analize tematyczng i analize dyskursu, a proces
analityczny obejmowat: zakodowanie materiatu w oparciu o kategorie ana-
lityczne wyprowadzone z zebranego materiatu oraz literatury przedmiotu,
dopasowywanie wzorcow, wielokrotne czytanie materiatéw, definiowanie
tematdw i raportowanie.

W toku iteracyjnego procesu w pierwszym kroku wytoniono liste
16 skandali, ktére mialy miejsce w latach 2015-2025, dotyczyly Swia-
towych luksusowych marek modowych o dtugiej historii, miaty global-
ny zasieg oraz rozgrywaly si¢ wokot kwestii zawtaszczenia kulturowego,
kreatywno$ci, hierarchii rasowych i kulturowych, ktére stanowity gtéwne
zrédto modowych skandali w ostatniej dekadzie. Skandale te przeanalizo-
wano nastepnie pod katem ich przedmiotu i argumentacji oburzonej opinii
publicznej i utworzono na tej podstawie wstepna typologie (zob. zestawie-
nie na ss. 142-143).

Przedstawiona typologia obejmuje nastepujace trzy typy skandali:
(1) korporacyjne zawtaszczenie kulturowe, w ktérej to kategorii
umieszczono skandale dotyczace oskarzen o ,,rasowy plagiat”, zawlaszcze-
nia przez luksusowe marki wzoréw, motywéw, technik rzemieslniczych
itp. innych kultur; (2) negatywne stereotypy kulturowe i rasowe,
gdzie znalazly sie skandale, ktérych przedmiotem bylo propagowanie
przez luksusowa marke obrazéw innych ras i kultur odbieranych przez ich
przedstawicieli jako obrazliwe, ponizajace, krzywdzace, rasistowskie oraz
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(3) strukturalny rasizm, obejmujacy skandale, w ktérych przedmio-
tem wzburzenia byly przejawy instytucjonalnego rasizmu, biatej suprema-
¢ji, utrzymywania si¢ kolonialnych hierarchii kulturowych i rasowych oraz
przywotywania obrazéw historycznej opresji.

W kroku drugim wytoniono préobke do dalszych pogltebionych analiz.
Byty to skandale, ktére wywotywaly silne oburzenie opinii publicznej, re-
prezentowaly rézne reakcje marek na incydent, réznych aktoréw spotecz-
nych uruchamiajacych publiczne wzburzenie, réznorodne formy zaanga-
zowania owych aktoréw w skandal oraz pozwalaly sledzi¢ wptyw seryjnych
skandali z udzialem danej marki na jej reputacje. Tu omdwie szerzej pie¢
przypadkéw wybranych wedtug powyzszych kryteridéw, ilustrujacych trzy
typy skandali odwotujacych sie do wartosci zwigzanych z kreatywnoscia
i relacjami miedzykulturowymi w modzie.

Typ 1: korporacyjne zawtaszczenie kulturowe
(Dior, 2017 i 2022)

W ostatnim czasie branze modowa nawiedzaja przede wszystkim skan-
dale zwiazane z korporacyjnym przywtaszczeniem kulturowym?. Stosun-
kowo czgsto w tym kontekscie pod obstrzatem krytyki znajduje si¢ fran-
cuski dom mody Christian Dior. W ostatnich kilku latach dotyczace go
kontrowersje wigzaly sie przede wszystkim z przywtaszczaniem i kapita-
lizowaniem motywéw innych grup etnicznych: miedzy innymi ptaszcza
wygladajacego jak kopia rumunskiego haftowanego ludowego ptaszcza
z pbéinocno-wschodniego regionu Bihor?, nadruk ,Yogi” na czerwonej ba-
welnianej sukience Diora, podobny do motywu stworzonego wczes$niej
przez indyjska firme People Tree (2018), reklama perfum Sauvage wyko-
rzystujaca motywy rdzennych kultur indianskich (2019), projekt plisowa-
nej spodnicy z welny i moheru zbyt przypominajacy tradycyjng chinska
sp6dnice mamianqun (2022) czy kopiowanie tradycyjnych chinskich sty-
16w malarskich w kolekgji Jardin d’Hiver (2022).

W dwu ostatnich przypadkach dotyczacych kultury Chin problemem
dla protestujacych byto nie tyle wiaczenie przez firme Dior do swojej ko-

2 Joan Kong, 7 Fashion brands that have been accused of cultural appropriation, and how
they responded, ,Buro”, 02.07.2019 (https://www.buro247.my/fashion/style/fashion-brands-
cultural-appropriation-response.html [dostep: 28.07.2025]).

3 Bihor Couture. The Story (https://www.youtube.com/watch?v=Q-i7-ZC-0Hs [dostep:
27.02.2025]).


https://www.buro247.my/fashion/style/fashion-brands-cultural-appropriation-response.html
https://www.buro247.my/fashion/style/fashion-brands-cultural-appropriation-response.html
https://www.youtube.com/watch?v=Q-i7-ZC-0Hs

142

ALICJA RACINIEWSKA

Typologia skandali
TYP SKANDALU | MARKA | DATA PRZEDMIOT SKANDALU
korporacyjne za- Valentino | 2016 |zawtaszczenie afrykanskich warkoczykéw w kolekcji Wild Africa
wlaszczenie kultu- pokazywanej na biatych modelkach; ignorancja kulturowa, brak
rowe reprezentacji os6b czarnoskérych w pokazie
Marc 2017 |przywtaszczenie afrykanskich dredéw prezentowanych na bia-
Jacobs tych modelkach noszacych sztuczne kolorowe dready
Dior 2017 |zawtaszczenie rumunskich strojéow ludowych z regionu Bihor
(Rumunia) bez uznania autorstwa lub rekompensaty dla lokal-
nych rzemie§lnikow
Louis 2017 |przywtaszczenie wzoréw zdobiacych koce plemienia Bashoto
Vuitton (Lesoto) bez uznania ich pochodzenia ani zaangazowania przed-
stawicieli tej kultury w proces twoérczy
Chanel 2017 | przywtaszczenie elementu kultury aborygenskiej — bumerangu;
brak szacunku dla rdzennych artystéw, wysoka cena przedmiotu,
brak wrazliwoéci kulturowej
Gucci 2018 | przejecie symbolu religijnego zmarginalizowanej kultury; utowa-
rowienie symbolu religijnego innej kultury; kulturowa ignoran-
¢ja; dyskryminacja Sikhéw
Dior 2018 | plagiat na sukience Diora nadruku blokowego przedstawiajacego
pozycje jogi indyjskiej firmy People Tree
Dior 2022 |zawtaszczenie tradycyjnej chifskiej spédnicy mamianqun na-
zwanej ,kultowa sylwetka Diora”; brak szacunku dla chinskiej
kultury
Dior 2022 |kolekcja Diora Jardin d’Hiver zawlaszczeniem tradycyjnych chin-
skich styléw malarskich
Prada 2025 |zawlaszczenie wzoru sandatéw Kolhapur (Indie) bez publiczne-
go wskazania ich kulturowego pochodzenia
negatywne stereo- | Dolce & 2018 |kampania reklamowa marki w Chinach z podtrzymywaniem ne-
typy Gabbana gatywnego stereotypu kraju, obraza Chificzykéow
Dior 2019 |wykorzystanie symboliki rdzennych Amerykanéw w reklamie
perfum Savuage; rasistowska i obrazliwa nazwa perfum; podtrzy-
mywanie krzywdzacych stereotypéw ,Indianskich”
rasizm, biata su- Dolce & 2016 |sandaty przywotujace skojarzenia z niewolnictwem i rasizmem
premagcja, ,konsu- |Gabbana
mowanie Innego”,
gbiz.}; historyczne] Prada 2018 | figurka z kolekgji Pradamalia budzaca skojarzenia z blackface i nie-
pres) wolnictwem, rasistowska polityka zatrudnieniowa firmy
Gucci 2018 | golf budzacy skojarzenia z blackface, rasistowska polityka zatrud-
nieniowa firmy, kapitalizowanie czarnej kultury
Burberry 2019 |bluza z kapturem z petla na szyli przywotujaca skojarzenia z lin-

czem i niewolnictwem
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Typologia skandali c.d.

PRZYKEADOWE WYPOWIEDZI

JWréci/em spod prysznica i zobaczy/em Valentino wplatajgcego warkoczyki i dredy we wlosy ich biatych modelek.
Przestaricie to robi. Po prostu przestaricie”; ,Proszg powiedz mi, Ze w afrykariskiej linii Valentino sq Afroamerykanki
jako modelki”

Jesli Mare Jacobs chciat dodaé czarng kulture do swojej mody, to dlaczego po prostu nie zatrudnit czarnych modelek
z prawdziwymi dredami???”; , Tydzieti mody: Potrzebujemy projektanta, ktéry wykorzysta czarng kulture dla zysku”

,»Po lewej — #Dior pre fall 2017. Po prawej — #BIHOR #Rumunia, poczqtek XX wieku #ThislsBIHORnotDIOR
#GiveCredit #culturalappropriation”; ,Rumuriski Dior. To nie byt tylko jeden Bihor, ale cztery elementy inspirowane
tradycyjnymi rumuriskimi kamizelkami z owczej skory. Wszystkie sq opisane jako kamizelki haftowane w stylu boho.
#givecredit #culturalappropiation

LAfrykaniscy artysci to takze artysci i projektanci. My tez mamy nazwiska. To nie jest cos pustego, co kazdy ma prawo
zabraé. Mysle wigc, ze jesteSmy wsciekli, bo czujemy sig wykorzystywani (...) musicie posungc sig o krok dalej i zaan-
gazowac nas, bo inaczej to bedzie kradziez”

,Swietnie sig bawie z moim nowym bumerangiem #Chanel”; ,Kiedy mysle o kulturze Aborygenéw, mysle @chanel’ (...)
Postanowitam oszczedzaé przez najblizsze trzy lata, aby méc nawiqza¢ kontakt z mojq kulturq poprzez @chanel”

,Sikhijski turban to Swigty artykut wiary, @gucci, a nie tylko modny dodatek. #przywlaszczenie”; Przywtaszczenie!
Sikhowie sq codziennie krytykowani i dyskryminowani za noszenie turbanu, a kiedy zakfada si¢ go na biatq osobe,
nagle staje sig modny i fajny?/2!”

,To takie przygnebiajqce, gdy ogromna marka nie szanuje matych firm i artystow, ktorzy cate Zycie walczq o przetrwanie
dzigki kreatvwnosci. To wstyd, Ze sq na tyle niegrzeczni, by bezczelnie nas kopiowac”

,Od kiedy spédnice w ksztalcie kotiskiej twarzy z czaséw dynastii Ming staty sig nowym projektem Diora? @ DiorPro-
szg, przestaricie z kulturowym zawlaszczeniem!”; , Tak, jestesmy szczesliwi i zadowoleni, kiedy od nas pozyczajq! Nie
mozemy jednak tolerowaé, gdy przypisujq sobie nasze rzeczy!”

#Dior podejrzewany o plagiat obrazu przedstawiajqcego kwiaty i ptaki#; ,#Dior, czy jeste$ uzalezniony od plagiatu?
Podziwiajmy chiriskie obrazy z kwiatami i ptakami, wykonane pedzlem”

,Oniukradliiskopiowalinasze kunsztowne dziefo, ale jestesmy naprawde szczesliwi. Dzis oczy catego Swiata zwrécone
sq na nasze sandaty”; ,,Recznie robione brgzowe Kolhapuri wlasnie pojawily si¢ na wybiegu Prady... Ograniczona
liczba sztuk. Swiatowa czotéwka. Posiadaj kawatek tego, co Swiat podziwia”

Jesli cheesz zarabiac na Chiriczykach, powinienes by¢ uprzejmy”, ,No c0z, dlaczego uwazasz, ze masz prawo uczyé
Chiticzykéw, jak uzywaé pateczek w najbardziej niegrzeczny i nieodpowiedni sposéb?”; #boycottdolce; ,,psoujadajgco
ignorancka, cuchngca mafia”

»Na pierwszy rzut oka to okropne. A potem potwierdzasz nazwe: sauvage. Jak «savage» tylko bardziej elegancko”;
»Mowisz mi, ze @Dior czerpie zyski z kultury/wizerunku rdzennych mieszkarncéw i zatrudnit JOHNNY’EGO DEPPA
do roli w reklamie perfum o nazwie SAUVAGE?! ...kto by pomyslat, ze to w porzqdku?”

,Czy niewolnicy w ogéle nosili buty, nie méwiqc juz o sandatach, skoro D&G sprzedawato «sandaty niewolnikéw» za
2300 dolaréw?” ,No dobrze, ale jak D&G mégt uznaé, ze nazwanie sandatéw «sandatami niewolnikéw» jest w po-
rzqdku? Wow”

»Blackface ma sig dobrze w 2018 roku dzigki @Prada. Tutaj jestem na to wsciekly”; ,natknetam sig na te same rasi-
stowskie i ponizajace wizerunki #blackface (...) #StopBlackface #BoycottPrada #EndRacismNow”

»Szczesliwego miesigea czarnej historii wszystkim”; ,, @gucci Ach tak, czarna twarz, ale niech to bedzie modne, co?”

1o jest absolutnie szalone. To nie tylko przywotuje obrazy linczu Afroamerykandéw, ale czy ten szalony projektant
zdaje sobie sprawe, ze w tym kraju panuje kryzys liczby samobdjstw? To jest moda? serio?”, To dostownie NIE MOZE
by¢ przypadek. Wstyd @Burberry!!”; ,naprawde niepokojqce!”
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lekgji tradycyjnych chinskich komponentéw, ile ich ,,bezwstydne” zawtasz-
czenie poprzez opis spddnicy jako ,charakterystycznej sylwetki Diora”,
a ubran z kolekgji Jardin d’Hiver jako , poetyckiej i egzotycznej reprezenta-
¢ji murali Monsieur Diora”#. Silny sentyment chinskich odbiorcéw objawit
sie odpowiednimi hashtagami na platformie Weibo (#NewDiorProduct-
sAllegedlyCopyingChineseFlowerandBirdPatterns, #Dior plagiat) oraz —
w obliczu braku reakgji ze strony firmy Dior — protestem chiniskich stu-
dentéw w poblizu flagowego sklepu marki w Paryzu, trzymajacych zdjecia
poréwnujace nowa spodnice Diora z tradycyjna chinska spddnicg mamia-
nqun °. Marka nie odpowiedziala na skargi, cho¢ zaprzestata sprzedazy
sukienki w Chinach kontynentalnych. Incydenty nie doprowadzity do wy-
cofania marki z Chin, przypominano jednak: ,Ze chifscy internauci sg
teraz hiper§wiadomi kulturowo, zwtaszcza jesli chodzi o dziatania mie-
dzynarodowych marek”®.

W przypadku zawtaszczenia wzoréw rumunskich problemem byt brak
podania informacji o Zrédle pochodzenia wykorzystanych wzoréw oraz
»kapitalizowanie” na ubogiej kulturze, od ktérej sie ,,pozycza”, czyli instru-
mentalne wykorzystanie elementéw innej kultury jako zasobu w celach
komercyjnych, marketingowych lub w celu uzyskania przewagi. Rumunski
magazyn mody ,,Beau Monde” rozpoczal kampanie Bihor Couture, kryty-
kujac w humorystycznym materiale cene projektu Diora (,nasze kurtki
sa tansze i przede wszystkim oryginalne”) i twierdzac, ze ,duze marki
nie oddaja [pierwotnemu twoércy — przyp. A.R.] zadnego uznania, bied-
nym spoteczno$ciom nie wracaja zadne pieniadze, a tradycje umieraja””’.
Z kolei grupa La Blouse Roumaine w tweetcie z hastagami #Dior #Bi-

4 Manya Koetse, 2022, Mamianqun Gate: Dior Accused of Cultural Appropriation for Copying
Design of Traditional Chinese Skirt, ,What’s on Weibo”, 15.07.2022 (https://www.whatsonwe
ibo.com/mamianqun-gate-dior-accused-of-cultural-appropriation-for-copying-design-of-trad
itional-chinese-skirt/ [dostep: 27.02.2025]); Oscar Holland, Dior accused of ‘culturally appro-
priating” centuries-old Chinese skirt, ,CNN Style”, 28.07.2022 (https://edition.cnn.com/sty
le/article/dior-cultural-appropriation-accusations-chinese-skirt/index.html [dostep: 27.02.
2025]).

5 Dior accused again of cultural appropriation by Chinese netizens, ,,Global Times”, 03.08.2022
(https://www.globaltimes.cn/page/202208/1272072.shtml [dostep: 27.02.2025]); Oliver
GMA, Dior in China under a E-reputation attack, Chinese Tourists Agency, 17.08.2022
(https://chinesetouristagency.com/dior-in-china-under-a-e-reputation-attack/ [dostgp: 27.
02.2025]).

6 Lisa Nan, First Skirts, Now Paintings: Dior Faces More Copycat Accusations in China,
,Jing Daily”, 04.08.2022 (https://jingdaily.com/posts/dior-cultural-appropriation-china-
paintings-skirts [dostep: 27.02.2025]).

7 Bihor Couture. The Story (https://www.youtube.com/watch?v=Q-17-ZC-0Hs [dostep:
27.02.2025]).


https://www.whatsonweibo.com/mamianqun-gate-dior-accused-of-cultural-appropriation-for-copying-design-of-traditional-chinese-skirt/
https://www.whatsonweibo.com/mamianqun-gate-dior-accused-of-cultural-appropriation-for-copying-design-of-traditional-chinese-skirt/
https://www.whatsonweibo.com/mamianqun-gate-dior-accused-of-cultural-appropriation-for-copying-design-of-traditional-chinese-skirt/
https://edition.cnn.com/style/article/dior-cultural-appropriation-accusations-chinese-skirt/index.html
https://edition.cnn.com/style/article/dior-cultural-appropriation-accusations-chinese-skirt/index.html
https://www.globaltimes.cn/page/202208/1272072.shtml
https://chinesetouristagency.com/dior-in-china-under-a-e-reputation-attack/
https://jingdaily.com/posts/dior-cultural-appropriation-china-paintings-skirts
https://jingdaily.com/posts/dior-cultural-appropriation-china-paintings-skirts
https://www.youtube.com/watch?v=Q-i7-ZC-0Hs
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hor #BihornotDior zaapelowata do Diora ,,0 #0oddanie uznania rumunskim
rzemie$lnikom i sprawiedliwe wynagrodzenie za wykorzystanie ich trady-
cyjnych wzoréw w kolekgji Pre Fall 2017”8.

Powyzsze przykiady ilustruja, iz dzisiejszy dyskurs modowy dotyczacy
zawlaszczenia kulturowego w zakresie tre$ci (motywoéw, styléw, wzordw)
koncentruje si¢ na obronie przez rézne grupy etniczne wiasnego folk-
loru jako wyrazu ich tozsamosci kulturowej, co odczytywa¢ mozna jako
préby stawiania granic dotychczas nieograniczonej modowej kreatywno-
Sci zachodnich twoércéw. Jednoczesnie zwraca uwage to, iz postrzegane
jako nieakredytowane kopiowanie egzotycznej i rdzennej estetyki przez
zachodnie marki/projektantéw rzadko prowadzi do powaznego uszczerb-
ku na ich reputacji i biznesowym powodzeniu, nawet gdy fakt taki zostaje
publicznie ujawniony. Dlatego tez do$¢ czesto zdarza sie, ze marki nie an-
gazuja sie w publiczng debate w swojej obronie.

Skandale dotyczace zawtaszczenia kulturowego wyraznie ukazujg pro-
blematyczno$¢ nie tyle inspirowania sie cudzym wzorem, ile jego zawtasz-
czania bez wskazania pierwotnego pochodzenia, czyli instrumentalnego
wykorzystania dla wlasnych korzysci. Odstaniaja réwniez utrzymywanie
sie majacej kolonialny rodowdd definicji samej mody, a takze asymetrii
w ocenie dziatan twoércéw mody o rasowym wymiarze: Zachoéd trakto-
wany jest jako miejsce kreatywnej sprawczosci, nie-Zachéd za$ jako sfera
epigonistwa, piractwa oraz terra nullius, bogata w surowy, niekompletny,
nieoszlifowany materiat, ktéry poprzez zachodnie autorstwo zostaje pod-
dany cywilizacyjnej transformacji.

Typ 2: stereotyp etniczny/rasowy
(Dolce & Gabbana, 2018)

Drugi typ skandalu odnosi do sytuacji produkowania przez zachod-
nie marki orientalizujacych obrazéw i wypowiedzi opartych na negatyw-
nym etnicznym/rasowym stereotypie. Zostanie on zilustrowany przykta-
dem poteznego skandalu z udzialem wioskiej marki Dolce & Gabbana.
W 2018 roku jej kampania reklamowa promujaca nadchodzacy pokaz mar-
ki w Szanghaju spotkala si¢ z silna negatywna reakcja odbiorcéw. Realizo-
wana byta w formie trzech filméw wideo w mediach spoteczno$ciowych,
zatytutowanych ,Jedzenie pateczkami” i opatrzonych hashtagami #DGLo-
vesChina i #DGTheGreatShow. W promocyjnych filmach chifiska modelka

8 La Blouse Roumaine (https://x.com/blouse_roumaine/status/1012298075115872257
[dostep: 27.02.2025]).


https://x.com/blouse_roumaine/status/1012298075115872257
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Zuo Ye, ubrana w czerwong cekinowsa sukienke marki i ciezka ztotg bi-
zuterie, siedzac przy stole w miejscu przypominajacym chinsko-wtoska
restauracje, probuje jes¢ chinskimi pateczkami wloskie jedzenie (pizze,
cannoli i spaghetti — w zalezno$ci od wersji filmu). W tle stycha¢ chinska
muzyke ludowa, a lektor-mezczyzna udziela wskazéwek po chinsku, jak
prawidlowo postugiwac sie pateczkami, i jednoczesnie Zle wymawia przy
tym nazwe marki®.

Kampania rzekomo miata by¢ hotdem dla Chin i wskazywaé na en-
tuzjastyczny zamiar marki, aby oczarowaé chinski rynek mody i ekspor-
towa¢ Chinczykom wtoska kulture. Tymczasem wywotata oburzenie —
filmy szybko rozeszly sie w sieci, a chinscy odbiorcy poczuli si¢ urazeni
pseudozabawnym podejsciem do réznic kulturowych. Filmy D&G zostaly
uznane za rasistowskie, lekcewazgce, niegrzeczne wobec chinskich kobiet,
prezentujace ,,orientalny stereotyp” i trywializujace wielowiekowa kulture
Chin'?, a na popularnym portalu spoteczno$ciowym Weibo nawotywano
do ,,Boycott Dolce”. Z konicem 2018 roku skandal zostat tez nagltosnio-
ny na Zachodzie przez diet_prada, ktéry udostepnit filmy na instagramie
z ttumaczeniem na jezyk angielski!!.

D&G zareagowata usuwajac kontrowersyjne filmy w ciagu 24 godzin,
jednak problem przerodzit si¢ w peltnowymiarowy kryzys, gdy w sieci za-
czety krazy¢ zrzuty ekranu rzekomo prywatnej instagramowej konwersacji
Stefano Gabbany, w ktérej projektant odrzucit oskarzenia filméw o ra-
sizm jako wiadomosci fatszywe, nazwat chinskich obywateli ,, psoujadajaco
ignorancka, cuchnaca mafig” i stwierdzil, ze jesli ,,ci Chinczycy czuja sie
gorsi i to jest problem, a nie nasz!!!'2. W reakcji chinscy celebryci, influ-
encerzy, ambasadorzy marki (m.in. Zhang Ziyi, Chen Kun, Wang Junkai,
Dilraba Dilmurat) oraz redaktor naczelna ,Vogue China” Angelica Cheung
odméwili udziatu w show oraz zdystansowali si¢ wobec marki. D&G nato-
miast zadeklarowata, ze konta zaréwno Gabbany, jak i samej marki, zostaty
zhakowane (publikujac zrzut ekranu rozmowy z tekstem — ,To nie ja”).
Jednak mleko juz sig¢ rozlato: chifski Departament Kultury i Turystyki
nakazat odwotanie pokazu na cztery godziny przed jego rozpoczeciem, naj-

9 https://www.youtube.com/watch?v=29AfMJymGu8 [dostep: 27.02.2025].

10 Pan Yiling, Is it Racist?: Dolce & Gabbana’s New Ad Campaign Sparks Uproar in China, ,Jing
Daily”, 19.11.2018 (https://jingdaily.com/posts/dolce-gabbana-racism [dostep: 27.02.2025]).

11 diet_prada (https://www.instagram.com/p/BqXYtsZ16D5/ [dostep: 27.02.2025]).

12 Lucil Augada, High cost of racism in high fashion: a case study on Dolce and Gabbana’s cultural
appropriation, ,,About Resilience”, 16.05.2023 (https://www.aboutresilience.com/high-cost-
of-racism-in-high-fashion-a-case-study-on-dolce-and-gabbanas-cultural-appropriation/ [do-
step: 28.02.2025]).
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wieksi chinscy detali$ci e-commerce wycofali marke ze sprzedazy, celebry-
ciiambasadorzy zerwali wspotprace, a media spotecznosciowe zalaly zdje-
cia znakéw ,,Nie ja” przyklejonach do niektérych witryn sklepowych marki
oraz filmy przedstawiajace chinskich konsumentéw palacych lub niszcza-
cych nabyte przez siebie produkty D&G lub podnoszacych je pateczkami,
aby wyrzuci¢ do kosza na $mieci. Do zbiorowego oburzenia przeciwko
marce przylaczyli si¢ réwniez niektérzy zachodni celebryci i influencerzy.
I cho¢ marka ostatecznie publicznie przeprosita za kontrowersyjng kam-
panie’3, to do dzi$ walczy o odbudowanie swej reputacji w Chinach4.

Powyzszy przyktad ilustruje, jak stworzenie przez globalna marke z za-
chodnioeuropejskimi korzeniami orientalizujacego obrazu portretujacego
inng kulture w ponizajacy sposéb moze doprowadzi¢ najpierw do debaty
skoncentrowanej na tozsamosci narodowej, narodowych stereotypach i ra-
sistowskich wypowiedziach ujawniajacych hierarchiczne pozycjonowanie
kultur przez Zachdd, a naste¢pnie do stawiania nie tylko symbolicznych,
ale tez fizycznych granic takiemu traktowaniu poprzez spér na szczeblu
krajowym i globalnym, ktérego rezultatem jest utrata wizerunku, wpty-
woOw i zyskéw przez arogancka firme. Analizowany przypadek opowiada
tez histori¢ zakwestionowania europejskiego imperializmu i starego kolo-
nialnego porzadku oraz — w przypadku Chin — wykorzystania mody jako
narzedzia wzmocnienia wlasnej tozsamosci.

Typ 3: systemowy rasizm (Prada, Gucci 2018)

Ostatni typ skandalu to sytuacja ciggltego uzywania w modzie imagina-
rium zakorzenionego w historii rasizmu, niewolnictwa i biatego koloniali-
zmu oraz glteboko ugruntowanego rasizmu strukturalnego, czemu granice
prébuje sie wyznaczy¢ poprzez skandal w mediach spoteczno$ciowych.
W 2018 roku dwie luksusowe wtoskie marki — Prada i Gucci — wywo-
taty fale internetowego oburzenia przez wprowadzenie do swoich kolekgji
przedmiotéw kojarzacych sie z obrazliwym dla czarnoskérych odbiorcow

13 D&G, 2018 (https://www.youtube.com/watch?v="7Ih62ITKicg [dostep: 27.02.2025]).

14 Jiang Yaling, Will Dolce & Gabbana Ever Redeem Itself in China?, ,,Jing Daily”, 22.08.2022
(https://jingdaily.com/posts/will-dolce-gabbana-ever-redeem-itself-in-china [dostep: 27.02.
2025]); Lucil Augada, 2023, High cost of racism in high fashion: a case study on Dolce and
Gabbana’s cultural appropriation, ,,About Resilience”, 16.05.2023 (https://www.aboutresilien
ce.com/high-cost-of-racism-in-high-fashion-a-case-study-on-dolce-and-gabbanas-cultural-a
ppropriation [dostep: 28.02.2025]); Bethanie Ryder, Jing Zang, Is Dolce & Gabbana plot-
ting a China bounceback?, ,,Jing Daily”, 27.06.2024 (https://jingdaily.com/posts/is-dolce-and-
gabbana-plotting-a-china-bounce-back [dostep:24.02.2025]).
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zjawiskiem blackface', portretujacym ich w krzywdzacy, rasistowski spo-
sOb i przywotujacym bolesny temat niewolnictwa.

Przedmiotem krytyki w przypadku marki Prady byt jeden z gadzetéw
z kolekcji Pradamalia, wygladajacy jak matpopodobne stworzenie z duzy-
mi czerwonymi ustami. W pelnym emocji poscie na Facebooku Chinyere
Ezie, nowojorska prawniczka zajmujaca sie prawami obywatelskimi, skry-
tykowata produkty z tej kolekcji zauwazone przez nig we flagowym sklepie
Prady na Manhattanie za bycie , doktadnie tymi samymi rasistowskimi
i ponizajacymi obrazami #blackface” jak widziane przez nig tego same-
go dnia muzealne obiekty wystawione w Smithsonian National Museum
of African American History and Culture!®¢. Przedmiotem krytyki stala
sie réwniez polityka zatrudnieniowa firmy, uciszajacej niewygodne opinie
ciemnoskoérych pracownikéw. ,Historia nie moze sie powtarza¢. Czarna
Ameryka zastuguje na co$ lepszego. I my tego zadamy. Do tego czasu
prosze o repostowanie i retweetowanie @Prada przy uzyciu hashtagéow
#StopBlackface #BoycottPrada #EndRacismNow” — wezwatla Ezie, a jej
post zostal w ciagu doby udostepniony w mediach spotecznosciowych po-
nad dziewig¢ tysiecy razy. Marka Prada wycofata swoje produkty ze sprze-
dazy, przepraszajac: ,Pradamalia to fantastyczne amulety skladajace sie
z elementéw twoérczodci Prady. Sa to wyimaginowane stworzenia, ktére
nie maja mie¢ zadnego odniesienia do $wiata rzeczywistego i z pewno-
$cia nie sg blackface. Prada Group nigdy nie miata zamiaru nikogo obrazi¢
i brzydzimy sie¢ wszelkimi formami rasizmu i rasistowskimi obrazami”!”.
Pézniej, w reakcji na skarge Ezie do Nowojorskiej Komisji Praw Cztowieka,
marka zobowiazala sie przeciwdziata¢ systemowemu rasizmowi w swojej
firmie’s.

Niedtugo po skandalu z udziatem Prady pod obstrzatem mediéw zna-
lazta sie luksusowa marka wtoska Gucci za czarny sweter Balaclava za 890

15 Blackface to pojecie, ktére odnosi sie do aktu kolorowania biatej twarzy na czarno w celu
przedstawienia karykatury osoby czarnoskérej. Uzywany pierwotnie w konteks$cie teatral-
nym, gdy przedstawienia nasladowaty zniewolonych Afrykanéw na plantacjach, przedstawia-
jac czarnoskorych jako ignorantéw, tchérzy i leniwych. Przedstawienia mialy by¢ zabawne dla
biatej widowni, ale dla czarnej spotecznoéci w Stanach Zjednoczonych byly szkodliwe i nie-
ludzkie. Uporczywe trwanie blackface i atrakcyjno$é rasowego Innego dla biatej publicznoéci
jest obecnie szczegdlnie problematyczne.

16 Chinyere Ezie, 14.12.2018 (https://www.facebook.com/chinyereezie/posts/10102198
924210054). Ezie zamie$cila w swoim poscie poréwnania zdjeé zrobionych w muzeum i to-
waréw Prady.

17 Prada pulls figurines that resembled blackface from New York store, ,Guardian”, 15.12.2028
(https://www.theguardian.com/fashion/2018/dec/15/prada-new-york-blackface-pradamalia).

18 Na temat szczegotéw porozumienia zob. CfCR 2020.
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dolaréw, ktéry zdaniem wielu obserwatoréw przypominat blackface i zo-
stal uznany za rasistowski: sweter miat golf, ktéry mozna byto podciaggnaé
do poziomu oczu jak kominiarke, i otwér na usta otoczony czerwonym
owalnym ksztattem. Uzytkownik Twittera opublikowal zdjecie ubrania
wraz z sarkastycznym stwierdzeniem ,,Szcze$liwego miesigca czarnej hi-
storii wszystkim”1°. Post szybko stat si¢ niezwykle popularny, rozprze-
strzeniajac si¢ w internecie niczym wirus i docierajac do ogromnej liczby
uzytkownikéw, a goraca debata i hashtagi takie jak #BoycottGucci, #Ban-
Gucci i #FuckGucci zapelnity media spotecznosciowe. Poczatkowo dom
mody bronit si¢, twierdzac, iz projekt jest hotdem dla Leigh Bowery’ego,
australijskiego artysty performance, promotora klubéw i projektanta mo-
dy znanego z ekstrawaganckiego makijazu i kostiuméw, szybko jednak
firma dostrzegta, ze jej produkt wywotal niezamierzone skutki, wycofa-
ta sweter ze wszystkich swoich sklepéw stacjonarnych i internetowych
oraz wydata przeprosiny: ,,Gucci szczerze przeprasza za obraze spowodo-
wang welnianym swetrem-kominem [...]. JesteSmy w petni zaangazowani
w zwiekszanie réznorodnosci w calej naszej organizacji i przeksztalcanie
tego incydentu w potezna okazje do nauki dla zespotu Gucci i nie tyl-
ko”20. Marka uruchomita ponadto program stypendialny w celu rekrutacji
wiekszej liczby 0séb kolorowych i zatrudnienia wigkszej liczby dyrektoréow
programow integracyjnych.

Dwa ostatnie przyktady pokazuja, iz skandale moga przekracza¢ grani-
ce kulturowe w celu stawiania granic utrzymywaniu si¢ rasizmu i biatego
przywileju w modzie. Emocjonalna reakcja ze strony internautéw dotyczy-
ta dziatann dwoéch wloskich marek, pochodzita jednak od przedstawicieli
ciemnoskoérych obywateli Standéw Zjednoczonych, ktérzy produkty Guc-
ci i Prady powiazali z historig amerykanskiego niewolnictwa i rasistow-
skimi obrazami, a nie z wtoska faszystowska i rasistowska przesztoscia.
W przypadku marki Gucci sprawa byta jeszcze bardziej skomplikowana,
gdyz obrazliwy golf zostat skrytykowany przez Dappera Dana, znanego
ciemnoskorego projektanta i krawca z Harlemu, z ktérym marka wspét-
pracowata od 2017 roku, po tym jak zostata oskarzona o kopiowanie jego
projektu w swojej kolekgji, a kilka lat wczesniej sam Dapper zostat oskar-
zony o kopiowanie projektéw marek luksusowych, w tym marki Gucci,
i zmuszony do zamkniecia w 1992 roku swego butiku. Po tym skandalu
podjeto skoordynowany wysitek naprawy wzajemnych relacji i wtaczenia
Dappera do nowego programu Gucci, zapewniajacego wieksza inkluzyw-

19 Evilrashida, 2019 (https://x.com/evilrashida/status/1093213729603239936).
20 Gucci, 2019 (https://x.com/gucci/status/1093345744080306176?lang=fi).
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no$¢ i réznorodnosé w firmie, co miato polepszy¢ stosunki z ciemnoskorg
spoteczno$cia Ameryki. Przyktad ten tylko uswiadamia nam, jak skompli-
kowana kwestia jest granica miedzy inspiracja a kradzieza cudzego pomy-
stu w modzie. Niezaleznie od tego wspéiczesnie dziatajace marki modowe
musza nie tylko mierzy¢ sie przesztoscig wiasnej kultury, ale jednocze-
$nie by¢ wrazliwe na inne globalne konteksty kulturowe, operujac ponad
granicami narodowymi. Stwarza to nie tylko symboliczne, ale i bardzo real-
ne granice kreatywnosci wspétczesnych projektantéw zatrudnianych przez
globalne korporacje modowe, jakimi sa wspodtczesne luksusowe marki.

KONKLUZJA: WSPOLCZESNE SKANDALE MODOWE
JAKO GRANICE STAWIANE MODOWEMU KOLONIALIZMOWI

Przedstawione przyktady wspotczesnych skandali z udziatem luksuso-
wych marek modowych stanowia ilustracje¢ formutowania, stawiania i eg-
zekwowania granic symbolicznych kolonialnym i rasistowskim praktykom
miedzynarodowych luksusowych marek modowych przez réznorodnych
odbiorcéw — od celebrytéw po zwyktych ludzi — za pomoca mediéw spo-
teczno$ciowych.

Za sprawa platform spoteczno$ciowych poprzez takie dziatania jak pu-
blikowanie postéw, polubienia, komentowanie czy przekazywanie dalej
kazdy z dostepem do internetu moze wptywaé na przebieg modowej deba-
ty i jej skutki w realnym $wiecie. Nalezy przy tym pamietad, iz to wtasnie
platformy daja mozliwo$¢ komunikowania sig, strukturyzowania i kiero-
wania komunikacjag modowa. To platformizacja mody (Vanski, Gurova
2023) wprowadzita znaczne zmiany w sposobie funkcjonowania wspot-
czesnego systemu mody, ktéry przez dtugie dekady byt duzo bardziej za-
mkniety i w ktérym przebieg dyskursu kontrolowali zinstytucjonalizowani
aktorzy. Zmiany w formie komunikacji spowodowaly, iz marki modowe
musza obecnie pozostawaé¢ w statym dialogu ze swoimi odbiorcami na
calym $wiecie oraz powaznie traktowac kwestie zwigzane z tozsamoscia
i odmienno$cig kulturows.

Wspolczesne skandale w modzie stanowig reakcje na utrzymujace sie,
cho¢ by¢ moze nie zawsze w petni uswiadomione, praktyki i dyskursy
kolonialne zachodnich marek modowych, orientalizujacych i konsumuja-
cych Innego, i na paradoksalng strategie, ktorej celem jest proba utrzyma-
nia dotychczasowej uprzywilejowanej pozycji w globalnym $wiecie mody
w warunkach koniecznoéci zabiegania o nowych konsumentéw w réznych
cze$ciach swiata, przez co gusty tych nowych konsumentéw, ich preferen-
cje i wrazliwosci stanowg coraz wieksze wyzwanie dla firm zachodnich. Ich
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dziatania zdradzajg tez obawy co do zmieniajacej sie globalnej dynamiki
sit. Stawianie symbolicznych granic zachodniej definicji mody i kolonial-
nym praktykom systemu mody w formie aktéw moralnego oburzenia jest
wyrazem dokonywania si¢ owych zmian w §wiatowej strukturze wladzy.
Strategia kontrataku ze strony atakowanych twércéw modowych oraz zja-
wisko seryjnych skandali dotyczacych niektérych marek $wiadczy¢ moga
jednak, iz zmiany te nie beda dokonywaly sie szybko. Skandale modo-
we ilustrujg jednoczes$nie inny aspekt budowania granic symbolicznych
— wzmacnianie si¢ spotecznej polaryzacji i wrogo$ci w debacie publicznej
toczonej w mediach spotecznos$ciowych.
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FASHION SCANDALS. ON THE LIMITS OF FASHION CREATIVITY
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Abstract

The article analyzes the discourse on creativity in fashion, using selected
current scandals involving luxury fashion brands as examples to show how the
boundaries of fashion creativity are formulated, established, and controlled. The
analysis leads to the conclusion that the unhindered crossing of national borders
by fashion brands and products is accompanied by the placing of symbolic bound-
aries on existing rules and norms of fashion creativity, especially in relation to the
colonial gaze and structural racism present in the fashion industry.

keywords: fashion scandal, cultural appropriation, fashion racism, colonial gaze,
platformization of fashion
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