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ZBIOROWE FASCYNACJE A KONCEPCJA KULTURY EFEMERYCZNE]

Pojecie kultury obejmuje podzielany w danej zbiorowo$ci zesp6t wartosci,
norm, symboli, wzoréw zachowan oraz towarzyszacych tej kulturze ducho-
wej wytwordéw materialnych. Kultura spoteczenstw minionych lub tradycyj-
nych moze by¢ interpretowana w terminach stabilnosci, dziedziczenia, ewolu-
cyjnego rozwoju. Natomiast z analiz prowadzonych pod takimi hastami, jak:
kultura masowa, spoleczenstwo konsumpcyjne, ponowoczesno$¢, wylania sie
obraz spoleczenstwa, ktére charakteryzuje zmienno$¢ i przyspieszona rotacja
elementow kulturowych. W skrajnym ujeciu, w sfere refleksji wkracza koncep-
¢ja kultury efemerycznej!. Wiele przyktadow krétkotrwatych, a nawet ulotnych
zjawisk spoteczno-kulturowych udalo sie zarejestrowac amerykanskim socjo-
logom, badaczom zachowan zbiorowych (collective behavior). Czeé¢ z analizo-
wanych przez nich fenomenéw mozna okresli¢ mianem ulotnych zbiorowych
fascynacji i jednoczesnie podda¢ analizie jako przyklady kultury efemeryczne;.
Zagadnienie ulotnych zbiorowych fascynacji jest tym bardziej interesujace, ze
zjawiska te w socjologii (zwlaszcza polskiej) pozostaja na marginesie naukowe;j
dyskusji.

ZBIOROWE FASCYNACJE — SKEADNIK KONCEPCJI ,,FAD”

Naukowe zainteresowanie fenomenami ulotnymi, a jednoczeénie niekon-
wencjonalnymi inicjuja opublikowane w pierwszej polowie XIX wieku prace
poswiecone tak zwanym ,,psychicznym epidemiom”?2. Za ich sprawg w pierw-

Adres do korespondencji: domanskia@poczta.onet.pl

1 Efemeryczny” wedlug stownika oznacza: krétkotrwaly, przelotny, szybko przemijajacy.

2 'W 1832 r. w Berlinie Justus Friedrich Hecker opublikowal ksigzke poswiecona ,tanecznej
manii” z 1374 r., a w 1841 r. ukazala si¢ praca Charlesa Mackaya, Memoirs of Extraordinary Popular
Delusions and the Madness of Crowds (wyd. pol. skrécone: Ch. Mackay, Niezwykle ztudzenia i szaletistwa
ttumow, WIG Press, Warszawa 1999).
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szych podrecznikach psychologii spotecznej i socjologii 3 wprowadzano zaczerp-
niete z jezyka potocznego pojecia: szal (craze), moda (fashion), mania, histeria
oraz kategorie zjawisk oznaczang terminem fad*. W jezyku polskim dotychczas
nie wylonita sie konwencja przekiadu pojecia fad. Gdy w pracach tlumaczo-
nych z angielskiego czytamy o: szale, dziwactwie, manii, przelotnej modzie,
fanaberii, bziku, nowince, snobizmie, kaprysie, ulotnym szalenistwie, po si-
egnieciu do oryginalu okazuje sie, ze ttumacz wykorzystal jeden z odpowied-
nikéw terminu fad sugerowanych przez slowniki®. W jezyku angielskim fad
funkcjonuje jako pojecie semantycznie bardzo pojemne, w dodatku uzywane
w sposob do$¢ swobodny. Wpisujac ten termin w przegladarce internetowej
natrafimy na produkty typu ,dieta cud”, ostatnie ,hit” zabawki, szczegdlnie
nagtasniane koncepcje w biznesie lub nauce czy wyjatkowo poczytne ksigzki.
Pojecie uzywane jest zaréwno w znaczeniu aprobujacym (,,to jest ostatnie fad”),
jak i dla podkres$lenia dystansu w stosunku do nowosci (,,to tylko przejéciowe
fad”) ©. Autorzy analizujacy zagadnienie podkreslaja, iz terminem tym oznacza
sie bardzo zréznicowane co do formy i tresci zjawiska. Zdaniem Ericha Go-
odego nalezy wyrézni¢ nastepujace rodzaje fad: produkty, aktywnosci, stowa
lub frazy, osoby publiczne, charaktery lub herosi’. David Locher odréznia uzy-
teczne produkty fad od btahych (frivolous) oraz wprowadza kategorie fashion fad
w doniesieniu do dziedziny stroju i aparycji8. David Miller wyrdznia trzy typy
fad: uzyteczne produkty, rzeczy nowatorskie (novelty items), dzialania (activi-
ties) °. Inni dodaja, ze fad niekiedy przybiera posta¢ masowego strachu, wiary
w specjalne formuly lub moze przejawia¢ sie w intensywnym, szybko przemi-
jajacym kolekcjonerstwie 0. Przyjmuje sie, ze moze wystapi¢ w kazdej sferze
zycia, chociaz zazwyczaj fads sa obserwowane w takich dziedzinach jak roz-
rywka i rekreacja, medycyna i praktyki zdrowotne, jezyk, popularne wierzenia.

3 Zob. np. L. Bernard, An Introducton to Social Psychology, Henry Holt, New York 1926; E. Ross,
Social Psychology, The Macmillan, New York 1908; W. G. Sumner, Naturalne sposoby postgpowania
w gromadzie: studium socjologicznego znaczenia praktyk zZycia codziennego, manier, zwyczajow, obycza-
jow oraz kodekséw moralnych, ttum. M. Kempny, K. Romaniszyn, PWN, Warszawa 1995 (1 wyd.
oryg. 1906).

4 Wedtug stownika fad to ,,...wyraznie nowatorskie, btahe [trivial] i efemeryczne zachowanie,
ktére rozprzestrzenia si¢ gwaltownie za sprawa jakiejs czesci spoleczenstwa, ktéra wybiera je do
adaptacji”. R. Gold, Fad, w: Dictionary of Social Science, J. Gould, W. Kob (red.), Free Press, New
York 1962, s. 256.

5 Zob. np.: E. Sapir, Moda, w: tenze, Kultura, jezyk, osobowos¢: wybrane eseje (ttum. B. Stanosz,
R. Zimand, PIW, Warszawa 1978), gdzie ttumacz skorzystat z pojecia ,,snobizm”, czy N. Goodman,
Wstep do socjologii (ttum. rézni, Zysk i S-ka, Poznan 1997), gdzie ttumacz przelozyt pojecie , fad”
jako ,,szal”.

6 G. Marx, D. McAdam, Collective Behavior and Social Movements. Process and Structure, Englewood
Cliffs, Prentice-Hall 1994, s. 46.

7 E. Goode, Collective Behavior, Harcourt Brace Javanovich, Orlando, Fl 1992, s. 351.

8 D. Locher, Collective Behavior, Prentice Hall, Upper Saddle River 2002, s. 175-176.

9 D. Miller, Introduction to Collective Behavior and Collective Action, Waveland Press, Prospect
Heights, IIl. 2000, s. 175-181.

10 R.H. Turner, L. M. Killian, Collective Behavior, Prentice-Hall, Englewood Cliffs 1987, s. 147.



ZBIOROWE FASCYNACJE A KONCEPCJA KULTURY EFEMERYCZNE] 149

Najczesciej przytaczane w literaturze przyklady to: przesiadywanie na masz-
tach (1929 r.), maratony taneczne (1930), polykanie zywych zlotych rybek
(1939), studenckie ,najazdy” w grupach ok. 500 os6b na damskie akademiki
w poszukiwaniu bielizny (panty raids) (1952), obrecz hula-hoop (1958), stla-
czanie si¢ w budkach telefonicznych (1959), ubrania z papieru (1966-1968),
prasowanie wloséw (1965), 16zka wodne (1971), indywidualne i grupowe prze-
bieganie nago w miejscach publicznych (streaking) (1974), nabywanie po 5 dol.
zwyklych zapakowanych kamieni (pet rock) (1975), ukladanie kostki Rubika
(1980), skoki z wysokich obiektéw z linig umocowang do nég (bungee jumping).
Andrew Marum i Frank Parise w ksigzce: Follies and Foibles. A View of 20th Century
Fads wymienili ponad 240 tego typu fenomenoéw zaobserwowanych w Stanach
Zjednoczonych w latach 1890-198311. W internetowym muzeum fad znajdu-
jemy charakterystyke ponad stu zjawisk zarejestrowanych w ciggu minionego
wieku 12,

Uproszczeniem jednak byloby traktowanie fad jako wytworu wspoélczesno-
$ci, na przyktad kultury medialno-komercyjnej czy marketingowych dziatan
przedsiebiorcow. Fenomeny podobne co do masowosci, ulotnosci i niekonwen-
cjonalnosci rejestrowano w poprzednich wiekach. W starozytnoéci myéliciele
narzekali na uleganie modzie, a w $redniowieczu i kolejnych wiekach kroni-
karze donosili o krucjatach dzieciecych (1212/1213), masowych plasach (ok.
1375), ,,epidemii” szczekania (1609), tulipanomanii w Holandii (1636) 13.

Podstawowa, definicyjna cecha kazdego z przejawow fad jest efemerycznoscé
i specyficzna dynamika rozwoju. W jednej z publikacji czytamy, iz fad cechuje:
nagly, gwattowny rozwdj, szybka akceptacja, krotkie zyciel4. Wedtug Luthera
Bernarda zjawisko trwa zwykle jeden sezon lub cze$¢ sezonu !>. Kurt i Gladys
Lang stwierdzaja, ze krdcej niz rok!®. Emory Bogardus na podstawie badan
oszacowal, ze osiemdziesiat procent zjawisk zaklasyfikowanych jako fad miato
zywotno$¢ kroétsza niz rok, w centrum uwagi za$ znajdywaly sie przecigtnie
krocej niz sze$¢ miesiecy!”. Co do kolejnych cech literatura nie udziela jed-
noznacznej odpowiedzi. Wydaje sie, ze wystepujace tu rozbiezno$ci wynikajg
z omawiania réznych typow czy aspektéw fad. Uzasadniona wydaje sie niemal

11'A. Marum, E Parise, Follies and Foibles. A View of 20th Century Fads, Facts on File, New
York 1984.

12 http://www.badfads.com/pages/about.html

13 W polskiej literaturze tego typu zjawiska sa omawiane w pracy: W. Szumski, Historia medycyny,
PZWL, Warszawa 1961.

14 B. Aguirre, E. Quarantelli, J. Mendoza, The Collective Behavior of Fads: The Characteristics, Effects,
and Career of Streaking, w: R. Curtis, B. Aguirre (red.), Colective Behavior and Social Movements, Allyn
and Bacon, Boston 1993, s. 169.

15 L. L. Bernard, An Introduction to Social Psychology, Henry Holt, New York 1926,, s. 543.

16 K. Lang, G. Lang, Fashion and Fashion Leadership, w: M. Roach, J. Eicher (red.), Dress, Adornment,
and the Social Order, John Wiley, New York 1965, s. 344.

17 E. Bogardus, Fundamentals of Social Psychology, Applenton-Century-Crofts, New York 1924,
s. 307.
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kazda z wielu préb scharakteryzowania zjawiska i kazdy z wyzej zaprezen-
towanych sposobéw przetozenia angielskiego terminu na jezyk polski. John
Lofland w jednej ze swoich prac nawotuje do budowania taksonomii jako spo-
sobu uzdrowienia teorii zachowan zbiorowych 18. W odpowiedzi na ten postulat
mozna zaproponowac kategoryzacje, w ktorej kryterium podziatu stanowi na-
silenie pewnych cech. Majac pelna $wiadomo$¢, iz nie istniejg rozgraniczenia
jednoznaczne, jako nieco odrebne kategorie badawcze mozna zatem rozpatry-
wacé:

zbiorowe fascynacje, ktére charakteryzuje wysoki poziom emocjonal-
nego zaangazowania w nowos¢;

efemeryczne mody, w ktérych dominujacg cechg jest ukierunkowanie
na ,bycie na biezgco”;

zbiorowe dziwactwa, w ktorych pierwszoplanowa cechg jest wystepo-
wanie przeciw spotecznym konwencjom.

Fad jako ,.zbiorowg fascynacje” (np. kostka Rubika lub hula-hoop) ujmuja
zwlaszcza ci badacze, ktérzy koncentruja sie na afektywnym komponencie zja-
wiska. John Lofland okresla fad jako forme masowej zabawy lub rozrywki,
ktérej towarzyszacy stan emocjonalny okreslany jest jako rado$¢ (joy) 1°. Jaap
von Ginneken rozpatruje fad jako kolektywna ekspresje nastroju zabawy prze-
jawiajaca sie w tlumach (np. koncert), w ruchach spotecznych (np. fan klub)
lub trendach opinii (np. mtodziezowy zargon, stownictwo)20. Zbiorowe fascy-
nacje charakteryzuje stan euforycznego nastroju towarzyszacego odkrywaniu
nowosci. Socjolodzy Ralph Turner i Neil Smelser stwierdzaja, ze przedmiotem
takich fascynacji jest kluczowa innowacja stanowiaca przelom w stosunku do
tego, co istnialo uprzednio. Ponadto jej realizacja nie wigze sie ze szczeg6l-
nym wysitkiem i ponoszeniem znacznych naktadéw finansowych?!. Od innych
nowatorskich rozwigzan produkty stanowiace przedmiot grupowej fascynacji
rézni ich ,blahy” i ,nieistotny” charakter?2. Spoteczne zainteresowanie kon-
centruje sie na nowince, ktéra dla zewnetrznego obserwatora nie ma takiej war-
toéci, przynalezac do sfery spraw btahych lub ,na luzie”. Naukowcy wskazuja,
ze uczestnictwo w modach-fascynacjach ma spoleczne funkcje i konsekwencje.
Przytaczajac sie do entuzjastow tego typu kulturowej innowacji, mozemy na
przyklad zaistnie¢ na scenie spoltecznej, poprawi¢ swoj status, zyskaé prestiz

18 J. Lofland, Protest: Studies of Collective Behavior and Social Movements, Transaction Books, New
Brunswick 1985, s. 36.

19 Tamze, s. 64, 68.

20]. von Ginneken, Collective Behavior and Public Opinion. Rapid Shifts in Opinion and Communication,
Lawrence Erlbaum, Mahwah, NJ 2003, s. 46-47.

21 R. Turner, N. Smelser, Collective Behavior, w: The New Encyclopaedia Britannica, The University
of Chicago, Chicago 1989 (15 wyd.), t. 16, s. 558.

22 G. Marx, D. McAdam, Collective Behavior and..., cyt. wyd., s. 46-47.
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nie wynikajacy z konwencjonalnej skali wartosci. Ksztaltujg sie tym samym
nowe grupowe podzialy i spoleczne relacje?3.

W stosunku do fads takich, jak potykanie ztotych rybek, sttaczanie sie w bud-
kach telefonicznych, przesiadywanie na masztach, nasuwaja si¢ okre$lenia:
zbiorowe dziwactwo, szalenstwo, kaprys lub fanaberia?*. Socjolodzy stwier-
dzaja, ze pojecie fad stosowane w odniesieniu do tego typu aktywnosci zawiera
element spolecznej dezaprobaty. Ich cecha definicyjna jest kranncowo$¢ lub re-
wolucyjno$¢, wyzwanie rzucane spotecznym konwencjom, zamiar naruszenia
status quo lub bycie forma protestu przeciw nudzie i codzienno$ci?°.

Zjawisko mody (fashion) i fad taczy tre$¢ przekazywanego w sposob sym-
boliczny komunikatu ,jestem w czoléwce”, ,jestem na biezgco”, a tym samym
unikanie ocen typu: ,przestarzate”, staroswieckie”. W tym znaczeniu angielski
termin fad mozna przetozy¢ jako ,efemeryczna moda”. Uzywajac tego okresle-
nia nalezy jednak pamigta¢, ze mode odréznia do fad diuzszy i bardziej sta-
teczny cykl trwania oraz wiekszy stopien spolecznej akceptacji. Ponadto pierw-
sze z wymienionych zjawisk ma mozliwa do przedledzenia lini¢ rozwojowa,
a produkty typu fad nie maja poprzednikéw, pojawiaja sie¢ w sposéb nieoczeki-
wany i nieprzewidywalny2°. Jezeli mode (fashion) Iaczy sie ze sfera prestizu i za-
moznosci, to moda efemeryczna (fad) oferuje status, ktéry mozna rozpatrywac
jako wypadkowa: radykalnego opowiedzenia si¢ za nowoscia, wtajemniczenia
w zagadnienia zwigzane z fad, indywidualnej kreatywnoéci w obszarze fascy-
nacji. Przyjmuje sie, ze produkty fad w zasadzie nie powracajg, co zdarza sie
w przypadku maod, chociaz niekiedy odnotowujemy mniej lub bardziej udane
préby wskrzeszania niegdys wielkiego fad (np. jo-jo, tiki-tiki) 27.

Proces rozwoju efemerycznych moéd i fascynacji wcigz traktowany jest
jako nierozwiklana zagadka naukowa. Nadal trudno wyjasni¢, dlaczego ten
a nie inny produkt czy aktywno$¢, wsréd wielu alternatywnych, nagle zyskuje
niezwykla popularno$¢?®. O zlozonosci zagadnienia moze $wiadczy¢ wielka
liczba szkot i stanowisk, jakie wypracowano analizujac pokrewne zagadnienie
mody?°. Ulotne mody-fascynacje dotychczas nie spotkaly sie z takim zainte-
resowaniem, sg gléwnie przedmiotem dociekan socjologii zachowan zbioro-
wych. Na gruncie tej dyscypliny badawczej kategoria o nazwie fad rozpatry-

23 R. Whitworth, Fads, Fashion, and Crazes, w: E N. Magill (red.), International Encyclopedia of
Sociology, t. 1, Salem Press, London 1995, s. 502-505.

24 QOkredlenie ,,dziwactwa” znajdziemy w: E. Aronson, T. Wilson, R. Akert, Psychologia spoteczna
— serce i umyst, thum. A. Bezwinska i in., Zysk i S-ka, Poznan 1997, s. 284.

25 E. Sapir, Fashion, w: International Encyclopaedia of the Social Sciences, Macmillan, New York 1937,
s. 139; K. Lang, G. Lang, Fashion and Fashion Leadership, cyt. wyd., s. 344.

26 H. Blumer, Fashion, w: International Encyclopaedia of the Social Sciences, Macmillan, New York
1968, s. 344.

27 G. T. Marx, D. McAdam, Collective Behavior and Social Movements, cyt. wyd., s. 59.

28 E. Goode, Collective Behavior, cyt. wyd., s. 359.

29 Por. B. Sproles, Behavioral Sciences Theories of Fashion, w: M. R. Solomon (red.), The Psychology
of Fashion, Lexington Books, Lexington, Mass. 1985, s. 55-70.
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wana jest jako zjawisko symbolicznointerakcyjne. Odnosi si¢ to zaréwno do
teorii kontynuujacej tradycje Chicago (np. teoria wylaniania norm lub podej-
$cie dramatyczne w analizie ttuméw), jak i w pewnym stopniu do struktu-
ralno-funkcjonalnego ujecia zachowan zbiorowych, w ktérym wazna role pelni
koncepcja ,,uogdlnionych przekonan”30. Socjolodzy wystapienie ulotnych mod
i fascynacji do$¢ zgodnie uzalezniajg od zaistnienia pewnych warunkéw, cho-
ciaz réznie je ujmuja, Na przykiad Neil Smelser i Georg Simmel wskazuja na
pewien niezbedny poziom napie¢ w strukturze spotecznej3!, a Herbert Blumer
za tlo rozwoju nowych moéd uznaje: stan spolecznej otwartosci na nowosci
i zmiany; obecno$¢ konkurujacych modeli, ktérych wybér nie moze by¢ oparty
na obiektywnych kryteriach; udzielenie poparcia dla ktérego$ z nich przez
osoby cieszace sie¢ wysokim prestizem. Fundator symbolicznego interakcjo-
nizmu i nurtu badan zachowan zbiorowych zagadnienie mody i fad rozpatruje
w kategoriach interakcji odpowiedzialnej za ksztaltowanie si¢ podzielanych
gustow i przekonan32. Warto tez odnotowa¢ podjeta ostatnio probe wykorzy-
stania teorii chaosu do analiz zbiorowych fascynacji. Teoria ta glosi, ze kazdy
przejaw zbiorowej fascynacji ma swoj kontekst sytuacyjny, ktéry moze spra-
wi¢, ze nawet pozornie niewielkie lub nieistotne zmiany zainicjuja radykalnie
nowe procesy. Zbiorowe fascynacje sa analizowane jako cze$¢ zlozonego sy-
temu adaptacyjnego (system systeméw), w ktérym obok kontekstu centralng
role pelnia interakcje oraz prawo entropii i negantropii33.

W ostatnich latach badacze zachowan zbiorowych w wigkszym stopniu do-
strzegaja role mediéw i grup interesu (np. przemystu) w rozwoju moéd i ulot-
nych fascynacji. Telewizja i prasa, donoszac o wydluzajacych sie kolejkach po
dany produkt, wplywaja na oceny (np. ,tego jeszcze nie bylo”), kreujg nastroje
i wyobrazenia (,,dla mnie moze zabrakna¢”), te za$ stymulujg rozwoéj goraczki
zakup6w34. Podobnie zainteresowanie mediéw pierwszymi spontanicznymi in-
cydentami typu streaking wyzwolito nagly ilosciowy wzrost takiej aktywnosci3>.
Dostrzezenie roli mediéw i dzialan przedsiebiorcow nie jest réwnoznaczne
z opowiedzeniem si¢ za teza o wylacznie sponsorowanym charakterze zbioro-
wych fascynacji lub o bezgranicznym wplywie przemysiu mody na zachowania
konsumentéw. Badacze wskazuja, ze skala zainwestowanych $rodkéw, umiejet-
nos¢ wykorzystywania zaplecza marketingowego, dostep do mediéw, rozgtos,

30 Szerzej o teorii zachowan zbiorowych w: A. Domanski, Aktualnos¢ koncepcji zachowari zbiorowych,
»Studia Socjologiczne” 2003, nr 4.

31 N. Smelser, Theory of Collective Behavior, Free Press, New York 1963, s. 196-198; G. Simmel,
1980, Filozofia mody, w: S. Magala, Simmel, Wiedza Powszechna, Warszawa, s. 180-211.

32 H. Blumer, Fashion: From Class Differentiation to Collective Selection, ,Sociological Quarterly”
1969, t. 10, s. 275-291.

33 J. von Ginneken, Collective Behavior and..., cyt. wyd., s. 12, 164.

34 D. Locher, Collective Behavior, cyt. wyd., s. 177-180.

35 W. A. Anderson, The Social Organization and Social Control of a Fad, ,,Urban Life” 1977, nr 6,
s. 221-240.



ZBIOROWE FASCYNACJE A KONCEPCJA KULTURY EFEMERYCZNE] 153

jaki udato sie stworzy¢ wokét produktu, moga sprzyja¢ osiggnieciu zalozonego
celu, lecz nigdy go nie gwarantuja36. Wiele produktéw jest w podobny sposéb
promowanych, jednak tylko niewielka cz¢$¢ z nich nabiera cech przedmiotu
ulotnej mody lub fascynacji3’.

EGZEMPLIFIKACJE KULTURY EFEMERYCZNE]

Przedmiotem zbiorowej fascynacji sa materialne artefakty, ktére — jak gli-
niane naczynie odkopane po wiekach — sg odbiciem minionej kultury. Nie-
kiedy na strychu odnajdujemy plakat idola, krawat z symbolem mundialu czy
$mieszna dzisiaj ozdobe. Przypominaja nam one o minionych zbiorowych emo-
¢jach. Ulotno$¢ omawianych tu moéd-fascynacji wyraza sie takze w tym, ze sg
to zjawiska nie rejestrowane, takie, o ktérych szybko zapominamy. Przedsta-
wiciele $redniego pokolenia wytezajac pamie¢ mogg przypomnieé sobie cha-
rakterystyczny klekot kulek zwanych tiki-tiki, zaabsorbowanie gra w dotki
(trafianie moneta w dotek), wyscigi kapsli (kolarze), mode na obuwie o na-
zwie drewniaki, gromadzenie ,krysztaléw” (wazony, popielniczki, szklanki),
zastony w drzwiach z koralikéw lub pasemek, krotkotrwatg mode na jaskrawe
turkusowe i pomaranczowe marynarki, meskie obuwie ,,platformy”, tance , ka-
czuchy”, lambada lub macarena38. Wszystkie te produkty i aktywnosci przez
krétki czas absorbowaly uwage znacznej czesci naszego spoleczenstwa.

Jako wariant efemerycznej fascynacji mozna rozpatrywaé rozpowszechnia-
jace sie zbiorowe zaabsorbowanie nowym produktem mediéw3°. Niekiedy film
lub bajka inicjuje wystapienie ulotnej kultury. W trakcie emitowania w Pol-
sce serialu telewizyjnego Niewolnica Isaura nie wypadalo przeoczy¢ odcinka,
a tym bardziej wykazaé sie nieznajomoscig filmu. W towarzyskich rozmowach
nalezato snu¢ przypuszczenia na temat dalszego rozwoju sytuacji, noworod-
kom nadawano imie Isaura, a zaskoczona aktorke odgrywajaca tytulowa role
na Okeciu wital ttum fanéw. Podobny nastréj towarzyszyt emisji pierwszej
wersji Kola fortuny i programu Big Brother, niekiedy wywoluja go takze pewne
kwestie spoleczne, wydarzenia sportowe (np. malyszomania) lub artystyczne.
Materialnym symptomem nowej fascynacji jest nagly wzrost liczby zwiaza-
nych z nig publikacji oraz pojawienie sie gadzetéw (plakietki, koszulki fana,
proporczyki, tematyczne gry komputerowe, plakaty, puzzle). Juz na poczatku

36 E. Goode, Collective Behavior, cyt. wyd., s. 358-360.

37 A. Domanski, Kreowanie efemerycznej mody, ,,Marketing i Rynek” 2004, nr 4.

38 Wiele przyktadéw zbiorowych fascynacji zawiera praca: T. Thone, Mody, kulty, fascynacje. Stownik
pojec kultury postmodernistycznej, ttum. Z. Batko, Muza, Warszawa 1999.

39 Pojecie ,,zbiorowe zaabsorbowanie” (collective preocupation) niekiedy stosowane jest jako okre-
$lenie nadrzedne wobec koncepcji typu fad, szal, boom, bandwagon effect (przytaczanie sie do obozu
zwyciezcy), masowa histeria. Zob. np. K. J. Tierney, Making Sense of Collective Preoccupations. Lessons
From Research on the Iben Browning Earthquake Prediction, w: G. Platt, Ch. Gordon (red.), Self, Collective
Behavior, and Society: Essays Honoring the Contributions of Ralph H. Turner, JAI Press, Greenwich, Conn.
1994, s. 75-95.



154 ANDRZE] DOMANSKI

XX wieku Emory Bogardus stwierdzil, ze fad niekiedy tworzy skupiska (clu-
ster) 0. Innym przykladem ulotnego medialnego poruszenia moze by¢ bajka
Smerfy, ktora wkroczyta takze w $wiat dorostych. Na jaki$ czas wszystko stato
si¢ ,,smerfne”. Z ust do ust krazyly powiedzonka i dowcipy na bazie tej bajki,
w relacjach towarzyskich pojawily sie etykiety zaczerpniete z bajki, na przyktad
Gargamel, Wazniak, Smerfetka. Nowa efemeryczng mode kapitalizowali produ-
cenci. Wizerunki bohateréw umieszczano na piérnikach, zeszytach, kubkach,
odziezy, poscieli. Sprzedawano figurki i zabawki nawiazujace do tej kreskowki.
Podobny scenariusz obserwowaliémy w przypadku takich przedmiotéw zbio-
rowych fascynacji, jak Gwiezdne wojny, Batman, Teletubisie, Pokemon, Wojownicze
zotwie ninja, Park jurajski. Odpowiedzig na fascynacje najmlodszych byly na
przykiad pamiatkowe zdjecia z przedszkola, ktérych tlo stanowila kraina tele-
tubisiéw lub smerfow.

W Stanach Zjednoczonych funkcjonuje okreslenie ,bozonarodzeniowe za-
bawki fad”. Po raz pierwszy zostalo wprowadzone w grudniu 1983 r., przed
sklepami w amerykanskich miastach ustawiaty si¢ wéwczas niezwykte kolejki
pragnacych naby¢ lalke nazwang ,,dziecko kapuscianego zagonu” (cabbage patch
kid). Technologia produkcji zabawki sprawiala, ze nie bylo dwoéch identycz-
nych egzemplarzy, ponadto wiascicielka otrzymywata dokumenty adopcyjne.
W przypadku Furby, hitu $wigt 1998 r., innowacja polegala na wyposazeniu
zabawki w zaawansowang elektronike, co dawatlo efekt ozywionej postugujacej
si¢ jezykiem istoty. Kilka lat temu w $wiat dzieci wkroczyta nowa elektroniczna
zabawka — virtual pet. Pedagodzy i rodzice probowali wowczas ustali¢, dlaczego
dzieci zaniedbuja swe szkolne obowiazki i swe zywe czworonogi na rzecz opieki
nad wirtualnymi zwierzakami. Podczas tych i innych $wiatecznych fads media
informowaly o rodzicach oczekujacych niemal cala noc na otwarcie sklepu,
o ztamanych konczynach i interwencjach policji, o ludziach ,nacierajacych” na
sklep w trosce, by dla nich nie zabraklo.

Poczatki fascynacji pokemonami wigza sie z gra komputerows, filmem i ko-
lekcjonowaniem tematycznych kart. I tym razem, wykorzystujac okazje, pro-
ducenci umieszczali na wielu produktach motywy nawigzujace do tej ulotnej
mody, gléwny bohater serialu o imieniu Pikatchu pojawit sie na przykiad w po-
staci zegara, dzieciecego parasola i domowego obuwia. W 2003 r. juz nikt nie
gral i nie wymienial sie kartami ,, pokemon”, aktualnym problemem stalo sie,
jak zdoby¢ kolejnego ,spinnera” zaréwno tego z chipséw, jak i najnowszy wa-
riant dysku dostepny w sklepie. W tym czasie miodzi znawcy ,spinneréw”
pochtonieci byli ich udoskonalaniem tak, aby ich wtasny dysk, unieszkodliwia-
jac dyski konkurentdw, toczyt sie jak najdiuzej4!.

40 E. Bogardus, 1926, Fundamentals of Social Psychology, cyt. wyd., s. 308.

41 Kolekcjonerskie fad z uwagi na motyw inwestowania w obiekty o nietrwalej wartosci mogg
by¢ utozsamiane z tzw. piramidami finansowymi, bablami spekulacyjnymi rozpatrywanymi w ame-
rykanskich podrecznikach pod hastem ,,szalenstwo” (craze). Wspomnienie tego typu fad zawarte
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Wspodlczesnym wskaznikiem intensywnosci zbiorowej obsesji jest dtugosé
kolejki ustawiajacej si¢ o pélnocy po nowy tom Harry’ego Pottera lub liczba
stron internetowych stworzonych przez zafascynowanych tg postacia.

Analizowane tu produkty i rodzaje aktywnos$ci mozna rozpatrywaé jako
swoistg efemeryczng kulture. Uczestnikéw fad taczy wspolny $wiat znaczen
i wartosci. W zbiorowych fascynacjach mysli, interakcje, emocje i dazenia kon-
centruja sie wokdt nowosci#2. Uczestnictwo w zbiorowej fascynacji to jednocze-
$nie konieczno$¢ wdrozenia sie do nowych wzoréw zachowan. Obserwujemy
ponadto specyficzna ,,atmosfere fascynacji” i postawe typu ,,musze to miec”,
ktoérg mozna zilustrowa¢ wspomnieniami z 1958 r.: ,,Jezdzili$my od sklepu do
sklepu w poszukiwaniu hula-hoop. Wszedzie gdzie byliSmy, méwiono nam,
ze sprzedano juz wszystkie. Moja siostra i ja siedzialy$my na tylnym siedze-
niu, szlochajac z zawodu. Ku wigkszemu zaskoczeniu rodzicow modlily$my sie
cienkimi, wysokimi gtosikami o pomoc w znalezieniu hula-hoop jeszcze przed
zapadnieciem nocy!”43.

EFEMERYCZNE FASCYNACJE A KULTURA DOMINUJACA

Pierwsi badacze zbiorowych fenomenéw zwracali uwage na réznice mi-
edzy wzorami kultury dominujacej a zjawiskami typu ,zbiorowe fascynacje”.
Poszukiwali specyficznych praw, ktére mialy wyjasnia¢ niecodzienne zacho-
wania. Rezygnowano z klasycznych w socjologii i analizach kulturoznawczych
pojec i koncepgji, takich jak: normy, wartosci, wzory zachowan. Do skorygowa-
nia przekonania, ze fad to fenomen tamigcy normy kulturowe i obyczajowe,
przyczynila sie ogloszona w potowie lat szes$édziesigtych teoria wylaniania
norm, wedlug ktérej wszystkie zachowania spoteczne sg normatywnie kie-
rowane i koordynowane. Potwierdzaja to analizy ekstremalnego fad o nazwie
streaking. Socjolodzy wskazuja, ze i w jego przypadku obowiazywaly normy
spoleczne, gdyz nie zaobserwowano go na salach wykladowych, podczas eg-
zamindéw i w $wiatyniach. Zblizone zalozenia przyjmuja Gary Marx i Douglas
McAdam, fad rozpatrujac jako fenomen wylaniajacy si¢ w obszarze kulturowej
obojetnosci (indifference) lub tolerangji.

W nieco innym kierunku zmierza Herbert Blumer, rozpatrujac zjawiska
mody (fashion) i fad jako wyraz dominujacych pradéow kulturowych danego
okresu historycznego, nowych artykulacji zbiorowego gustu, wspodliczesnej pre-
sji na nowos¢, zmiane, postep, odkrycie#4. Stanowisko to mozna kojarzy¢ ze

zostalo w stowach: ,,...pocztowkowy szal / kazdy z nas ich z pieéset mial...” (zesp6l Perfekt, utwoér
pt. Autobiografia).

42 Stopien koncentracji na nowosci niekiedy uzasadnia wprowadzone przez Ralpha Turnera
i Neila Smelsera okreélenie ,zbiorowe obsesje”. Zob. The New Encyclopaedia Britannica, cyt. wyd.,
s. 558.

43 Cyt za: E. Aronson, T. Wilson, R. Akert, Psychologia spoleczna — serce i umyst, cyt. wyd., s. 285.

44 H. Blumer, Fashion: From Class Differentiation to..., cyt. wyd.
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stwierdzeniem Emory Bogardusa, iz fads ,kwitng tam, gdzie nowos$¢ podaza
zaraz za pobozno$cia” 4. Zbiorowe fascynacje w tym ujeciu wydaja sie skrajng
interpretacja nowych kulturowych klimatéw i aspiracji, wyrazem spoltecznego
dazenia do zmiany. Cze$¢ z tych poszukiwan, wychodzaca poza okreélone ramy
kulturowe, dla niezaangazowanego obserwatora jest zbiorowym dziwactwem,
a wedlug socjologa kultury zastuguje na miano ulotnej subkultury lub kontr-
kultury. W tym kierunku zmierzaja wypowiedzi badaczy, ktérzy przekonuja,
ze tylko niektore fads zastuguja na miano ruchu ku temu, co nowe, odkryw-
cze, postepowe, pozostate powinny by¢ odczytywane jako wyraz znudzenia lub
negacji rutyny codziennego zycia, forma ucieczki od codziennych probleméw
(wiele fads obserwowano podczas wielkiego kryzysu) czy przejaw chwilowego
pobtazania sobie 4.

O zlozonosci relacji miedzy kultura dominujacg a efemerycznymi fascyna-
cjami $wiadcza obserwacje, z ktérych wynika, ze czes$¢ produktéw czy aktyw-
nosci poczatkowo uznawanych za fad z biegiem czasu staje si¢ powszechnie
akceptowang moda (fashion) lub wchodzi do kanonu kultury, na przyktad pin-
-pong (1902), tango (1914-1916), deskorolka (1964-1966), guma do zucia
(1965-1967), spoédnica mini. Trzeba uwzglednic takze gtos naukowcow, ktdrzy
zauwazajg, ze cze$¢ omawianych tu zjawisk (np. hula-hoop, jo-jo, polykanie
zlotych rybek, astrologia) to zachowania lub wytwory nie tak odkrywcze, jak
si¢ powszechnie przyjmuje, gdyz stanowia one nawigzanie do tego, co ,juz
byto”, w przesztosci lub w innej kulturze*’.

EFEMERYCZNE WARTOSCI, NORMY I ZNACZENIA

Poczawszy od lat osiemdziesiatych XX wieku na gruncie podejscia synte-
tyzujacego w naukach spolecznych umacnia sie przekonanie o komplemen-
tarno$ci analiz kulturoznawczych i paradygmatu zachowan zbiorowych*8. Za-
sadne wiec wydaje sie spojrzenie na fad jako rodzaj efemerycznej kultury, dla
ktorej charakterystyczny jest rozwoj zespolu specyficznych wartosci, norm,
znaczen i symboli. Punktem wyjscia takiej interpretacji moga by¢ zalozenia
teorii wytaniania norm Ralpha Turnera i Lewisa Killiana. Socjolodzy ci wyka-
zuja, ze w pewnych okolicznosciach (np. w sytuacjach problematycznych lub
nie do konca zdefiniowanych), podczas proceséw interakeji, a niekiedy przy
udziale mediéw, sa konstruowane (wylaniaja si¢) nowe normy, ktére stuza
jako wytyczne do dziatania#®. Analizy zjawiska fad potwierdzaja, Ze uczestnic-

45 E. Bogardus, Fundamentals of Social Psychology, cyt. wyd., s. 308.

46 K. Lang, G. Lang, Fashion and Fashion Leadership, cyt. wyd., s. 344-346; G. T. Marx, D. McAdam,
Collective Behavior and Social Movements, cyt. wyd., s. 55.

47 R. T. LaPiere, Collective Behavior, McGraw-Hill, New York 1938, s. 187.

48 Zob. np. R. Turner, Race Riots Past and Present: A Cultural-Collective Behavioral Approach, ,,Symbolic
Interaction” 1994, t. 17, nr 3, s. 309.

49 R. H. Turner, L. M. Killian, Collective Behavior, cyt. wyd., s. 25-30.
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two w tego typu modzie wiaze si¢ z normatywnym skrepowaniem i formami
grupowego nacisku (nietolerancja dla niezaangazowanych, proby , przeciaga-
nia na swojg strone”) typowymi dla sytuacji niepodporzadkowania si¢ normom
kulturowym>°.

Pojecie normy w teorii wytaniania norm jest uzywane w najszerszym znacze-
niu. Odnosi si¢ do emergencji znaczen, symboli, definicji sytuacji, systemoéow
ideologicznych, oczekiwan i wierzen>!. Wykorzystujac ten ogdlny zamyst do
analizy efemerycznych fascynacji, nalezy podda¢ analizie wytanianie sie i zanik
podzielanych w krétkim okresie: wartosci, norm, wierzen, znaczen (symboli),
emocji i preferencji estetycznych, ktére tworza swoisty system kulturowy.

Rozwazajac role znaczen i symboli w rozwoju efemerycznej mody nalezy od-
wolac sie do symbolicznointerakcyjnego zalozenia, ktére glosi, ze obok relatyw-
nie statych kulturowych znaczen i symboli istnieja znaczenia, ktére nieustannie
powstaja, podlegaja modyfikacji i zanikajq w procesach komunikagcji i interakgji.
Ten drugi typ znaczen i wartoéci, ma charakter dorazny, ulotny, gdyz dotyczy
spraw nie do$¢ wyraznie zdefiniowanych, ktérych kierunek interpretacji wy-
znaczany jest procesach konstruowania—negocjowania obrazu rzeczywistosci
spolecznej>2.

Kariere efemerycznej mody-fascynacji jako zjawiska osadzonego w warto-
$ciach i znaczeniach spolecznych socjolog moze uja¢ w trzy fazy rozwojowe.
Podczas pierwszej zadaniem badawczym staje sie¢ wyjasnienie procesu krysta-
lizacji podzielanych w danej zbiorowo$ci definicji typu: ,hit”, ,,nowo$¢”, , prze-
tom”, ,,rewolucja”, ,,super”, ,fascynujgce”. Tym samym przedmiotem badania
staja sie historycznie zmienne sposoby realizacji spotecznych idei-wartosci,
ktérych wyrazem sa okreslenia typu ,,by¢ w czotéwce” lub ,by¢ na biezaco” >3.
Przyjmuje si¢, ze konstruowanie spotecznych znaczen i wartosci jest procesem
ciagtym, mozna jednak wyodrebni¢ okres wzglednej, krotkookresowej stabili-
zacji — etap drugi — gdy uczestnikdéw efemerycznej mody przez kilka tygodni
czy miesiecy laczy $wiat wspoélnych znaczen, wartosci i wzoréw zachowan.
Zewnetrznemu obserwatorowi, ktéry nie uczestniczy w tej ulotnej kulturze,
nie posiada kompetencji semiotycznej i aksjologicznej, nowe formy aktywnosci
lub skala zaabsorbowania mogg jawi¢ sie jako rodzaj zbiorowego dziwactwa.
Trzeci etap — zanikanie efemerycznej fascynacji — réwniez nalezy wyjasnia¢
na gruncie kognitywnym i aksjologicznym. Wraz ze wzrostem liczby zaangazo-
wanych w fad i dlugo$cia trwania tej ,nowosci” lub wraz z pojawieniem sie na
horyzoncie nowych obiektéw zbiorowego zainteresowania, wspomniane wy-
zej definicje tracg aktualno$¢. Pojawia sie ,,zmeczenie kwestia”, wylaniaja sie

50 Tamze, s. 147.

51 L. M. Killian, Theory of Collective Behavior: The Mainstream Revisited, w: H. Blalock (red.), Socio-
logical Theory and Research: A Critical Appraisal, The Free Press, New York 1980, s. 282.

52 E. Halas, Znaczenia i wartosci spoteczne. O socjologii Floriana Znanieckiego, Redakcja Wydawnictw
KUL, Lublin 1991, s. 77-78.

53 H. Blumer, Fashion: From Class Differentiation to..., cyt. wyd., s. 289.
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nowe grupowe oszacowania: ,,to juz bylo”, ,nudne” ,banalne”, a wraz z nimi
obserwujemy nagle obumieranie efemerycznej mody-fascynacji.

Wartosci, znaczenia i emocje towarzyszace zbiorowej fascynacji nalezy trak-
towac jako wspolzalezne aspekty zjawiska. W ten sposo6b kulture charaktery-
zowal Florian Znaniecki, gdy wyodrebnial trzy aspekty kazdego zjawiska kul-
turowego. Wedlug niego, poziom pierwszy tworza znaczenia, drugi wartosci
wynikajace ze znaczen, trzeci emocje wyplywajace z wartosci. Emocje i senty-
menty rozumie on jako zjawisko kulturowe, rodzace si¢ wraz z odkrywaniem
nowych znaczen i warto$ci spotecznych, zjawisko interaktywne, wylaniajace si¢
w procesach symbolizacji, w oddziatywaniach, rytuatach i narracjach>%. Takie
ujecie jest obecnie rozwijane na gruncie dyscypliny odkreslanej mianem socjo-
logii emocji. Dowodzi sie, ze na spoleczne nastroje i sentymenty wplyw ma
$rodowisko spoleczne, biezaca definicja sytuacji i transsytuacyjne znaczenia>>.
Ustalenia te odnosza si¢ takze do zbiorowych fascynacji, ktére upowszechniane
przez media, lideréw opinii i codzienne sieci interakcyjne moga ,,udziela¢ si¢”,
podobnie jak nastrdj $wigteczny czy goraczka przed$wigtecznych zakupow.

Uczestnictwo w efemerycznej modzie jako forma symbolicznej ekspres;ji
moze by¢ takze analizowane w ramach badan nad kulturg symboliczna. Przez
przylaczenie sie do efemerycznej mody manifestujemy swa ,,postepowo$¢” oraz
»bycie na biezaco”. Niekiedy jest to takze czytelny wyraz poparcia dla pew-
nych tendencji kulturowych lub forma protestu lub kontestacji®®. Interpretacje
ulotnych znaczen symbolicznych, ktére towarzysza zbiorowym fascynacjom,
powinny unika¢ ,iluzji jednolitoéci”. Badania wykazuja, ze pozornie podobne
zachowania roznia si¢ zaréwno pod wzgledem motywoéw, jak i tresci, ktore pra-
gnie sie poprzez nie zakomunikowa¢ otoczeniu®’. Réznig si¢ takze znaczenia
i interpretacje przypisywanie zbiorowym fascynacjom przez ich zewnetrznych
obserwatoréw, nie zawsze odzwierciedlajac komunikacyjne intencje jednostek
uczestniczacych w tym typie zachowan.

*

Teoretyczne wsparcie koncepcji kultury efemerycznej stanowia: symbolicz-
nointerakcyjne zalozenie o wspoélistnieniu relatywnie statych i ulotnych zna-
czen spolecznych, teoria Floriana Znanieckiego Iaczaca emocje (fascynacje) ze
sfera wartoéci (,nowo$¢”) oraz teoria Ralpha Turnera i L. Killiana obejmu-
jaca szerokie spektrum zjawisk emergentnych. Definicja kultury efemerycznej

54 E. Hatlas, Symbole w interakcji, Oficyna Naukowa, Warszawa 2001, s. 88-104.

55 L. Smith-Lovin, The Sociology of Affect and Emotion, w: K. Cook, G. Fine, J. House (red.),
Sociological Perspectives on Social Psychology, Allyn and Bacon, Boston 1995, s. 127-128.

56 Na przyklad w okresie robotniczych protestéw popularnos¢ zyskato uzytkowanie waciakéw
(element odziezy roboczej pracownikéw budowlanych) jako wyraz solidarnoéci z tymi protestami.

57 R. Turner, Collective Behavior, w: R. Faris (red.), Handbook of Modern Sociology, Rand McNally,
Chicago 1964, s. 382-425.
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jako obrazu wytaniajacych sie ulotnych znaczen, wartosci, norm, wzoréw za-
chowan i artefaktéow nie koliduje z koncepcja wzglednie stalej kultury domi-
nujacej. Przyjecie tezy o mozliwosci istnienia znaczen i wartoéci aktualnych
jedynie przez kilka tygodni lub miesiecy nie oznacza poparcia dla tych, ktorzy
glosza efemeryczno$¢ kultur dzisiejszych spoteczenstw. Wspolczesnych efe-
merycznych méd i fascynacji nie nalezy traktowaé wylacznie jako rezultatu
komercjalizacji i rosnacej presji mediéw. Podobne zjawiska obserwowano juz
w $redniowieczu. Chociaz obecnie wzrasta liczba fascynacji ,,sponsorowanych”,
jednak wiele zakonczonych porazka prob ich kreowania wskazuje, Zze mamy tu
wciaz do czynienia z wieloma spontanicznymi, z trudno$cia poddajacymi sie
kontroli procesami spolecznymi.

COLLECTIVE FASCINATIONS (FADS) AND THE IDEA
OF EPHEMERAL CULTURE

Summary

Analyses of contemporary societies stress the dynamics of cultural changes. “Tem-
porary collective fascinations” (such as hula-hoop, Rubik’s cube) known in American
sociology as “fads”, may be regarded as examples of a model of ephemeral culture. They
emanate from such social values as: progress, change, “being hip”. Their development
is accompanied by the emergence of a specific system of values, norms, meanings, pat-
terns of behavior and emotions. The axiological and semiotic consensus which develops
around these fads is usually short-lived and a current object of fascination is abandoned
once it becomes “boring”. Collective fascinations should not be treated solely as cre-
ations of manufacturers or of the media as such phenomena were observed in remote
history.
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