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KONSUMPCJA PO POLSKU

Konsumpcja i konsumeryzm, ich rézne
aspekty i wymiary, czyli kompleks zjawisk cha-
rakterystycznych, wrecz kluczowych dla wspot-
czesno$ci, staly sie przedmiotem zbiorowej
ksiazki Na pokaz. O konsumeryzmie w kapitalizmie
bez kapitatu pod redakcja Tomasza Szlendaka
i Krzysztofa Pietrowiczal. Na marginesie dysku-
sji toczacej sie wokdt probleméw spoteczenstwa
konsumpcyjnego i informacyjnego, na margi-
nesie ksigzek traktujacych przede wszystkim
o problemach spoleczenstwa amerykanskiego
autorzy tekstow skladajacych si¢ na omawia-
na ksigzke odnoszg tamte ustalenia i interpreta-
cje do polskich realiéw. Gtéwna ideg pracy jest
pokazanie polskiej odmiany tych zjawisk, czyli
osobliwosci konsumpcji i konsumeryzmu w ty-
tutowym , kapitalizmie bez kapitatu”, w polskiej
wersji kapitalizmu okreslanego w réznych miej-
scach ksiazki jako ,nieprawdziwy”, ,naskérko-
wy”, ,pozorny” (s. 10, 9, 79).

W ksigzce grupy mtodych socjologéw z Uni-
wersytetu im. Mikolaja Kopernika w Toru-
niu zostaly podjete kwestie pierwszorzed-
nej wagi. Refleksja nad miejscem konsumpcji
w spoleczenstwie polskim, nad zréznicowany-
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1Tomasz Szlendak, Krzysztof Pietrowicz
(red.), Na pokaz. O konsumeryzmie w kapitalizmie
bez kapitatu, Wydawnictwo UMK, Torun 2004,
stron 258.
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mi i zmieniajacymi si¢ modelami konsumowa-
nia jest sposobem spojrzenia na przeksztalca-
jace si¢ spoleczenstwo polskie: na przemiany
struktury spotecznej, nowa dystrybucje pracy
i czasu wolnego, procesy polaryzacji spoleczen-
stwa, ukryte linie potencjalnych konfliktéw spo-
tecznych. Sfera konsumpgji jest dla autoréow
ksigzki swoistym kluczem do rozpoznania sta-
nu obecnego, pomaga dostrzec istotne procesy,
przeksztalcenia i wylaniajace si¢ nowe zjawiska.
Pisza o tym redaktorzy tomu, Tomasz Szlen-
dak i Krzysztof Pietrowicz, w bardzo dobrym
wstepie do calo$ci. Zastanawiaja si¢ tam nad
charakterem ,kapitalizmu po polsku” i ksztal-
tem struktury spolecznej, ktérej metaforg —
jak sadza — by¢ moze nie jest juz tradycyjna
drabina, lecz na przyklad ,beztadny krzak, sie¢
lub klacze” (s. 19). Stusznie przyjmuja, ze do
uchwycenia charakterystycznych cech zmienia-
jacego sig spoleczenstwa polskiego i wspolcze-
snego polskiego kapitalizmu szczegélnie przy-
datne i potrzebne jest badanie konsumpcji. Za-
ktadaja bowiem, ze: ,Badanie sposobéw kon-
sumpgji i styléw zycia powie nam [...] znacznie
wiecej o polskim spoteczenstwie (a konkretniej
o ewentualnych podziatach klasowych, polskiej
stratyfikacji i uwarstwieniu) anizeli badanie ak-
tywnosci obywatelskiej czy politycznej” (s. 24).
Teksty zebrane w ksiazce Na pokaz rzeczywiscie
moéwig bardzo wiele.

Poszukuje sie w nich polskich bobos (pi-
sze o nich Tomasz Szlendak w artykule Bobo
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po polsku. Rzecz o ,zremasterowanej” klasie prdz-
niaczej), opisuje sie konsumpcje przedstawicieli
polskiej underclass (Arkadiusz Karwacki w tek-
$cie Underclass na zakupach — czyli paradoksy kon-
sumpcji ubogich Polakdw). Szuka si¢ polskich wzo-
réw konsumpcji i symboli pozycji spolecznej,
na przyklad w takich zjawiskach jak posiada-
nie pséw (Katarzyna Podlaszewska w artyku-
le O pozycji spotecznej czworonogiem podkreslonej).
Przedmiotem refleksji jest tez zjawisko wielosci
i plynnosci symboli statusu, pelniacych funk-
cje ,,zastony dymnej, za ktora kryje si¢ dos¢ ra-
dykalna polaryzacja spoteczenstwa” (s. 77-78,
artykul Krzysztofa Pietrowicza Nasze gadzety co-
dzienne albo o ptynnosci symboli statusu). Perspek-
tywa konsumpcji, i szerzej — rynku, okazuje
si¢ tez plodna w interpretacji edukacji, odsta-
nia bowiem zwigzek migdzy segmentacja syste-
mu edukagji a stylami konsumpgji (tekst Piotra
Mikiewicza Konsumeryzm i szkola. Spoleczne zrdz-
nicowanie wzoréw konsumpcji z perspektywy socjo-
logii edukacji) oraz pokazuje szkolnictwo wyz-
sze jako ,matryce reprodukujaca nieréwnosci
w strukturze spotecznej” (s. 139, artykut Do-
minika Antonowicza Kapitalizm bazarowy. Szkol-
nictwo wyzsze wobec problemu stratyfikacji). Au-
torzy zajmujg si¢ przemianami czasu wolnego
(Tomasz Szlendak we wspomnianym artykule
Bobo po polsku, a Tomasz Koztowski w tekscie
Popnatura i masowa nuda. Czy popkultura wypelni
pustke wolnego czasu?), analizujg konsumpcyjny
wymiar i konsumpcyjne funkcje muzeum (Ja-
cek Gadecki w tekscie Konsumpcja (w) muzeum),
przygladaja sie¢ warto$ciom zwigzanym z uzyt-
kowaniem Internetu (Krzysztof Pietrowicz w ar-
tykule Etyka hakerska. Wyzwanie dla konsume-
ryzmu?), analizujg reklame i zachowania kon-
sumentéw w centrach handlowych (Radostaw
Kossakowski w eseju Spacerowicz czy pucybut, czy-
li kilka stow o polskim spoleczeristwie konsumpcyj-
nym). Konfrontujg ze wspdiczesnymi polskimi
realiami z jednej strony klasyczne teorie, takie
jak Veblenowska idea ostentacyjnej konsumpcji
klasy prozniaczej (Tomasz Szlendak we wspo-
mnianym tek$cie), z drugiej — nosne wspodlcze-
sne propozycje interpretacji nowych zjawisk ze
sfery konsumpcji, takie jak koncepcja affluenzy
(Marcin Ziemkowski w tekscie Affluenza — spo-
teczna choroba czy warunek prosperity?). Odwoluja
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si¢ do wielu interpretacji wspoiczesnosci z per-
spektywy zjawisk konsumpcji. Niemal wszyst-
kim tekstom patronuje Zygmunt Bauman i jego
spojrzenie na konsumpcjeg; szczegdlnie przydat-
ne okazujg si¢ tez Juliet Schor interpretacje re-
lacji miedzy praca a czasem wolnym oraz ana-
lizy przemian struktury spolecznej i ruchliwo-
$ci spoleczenstwa polskiego Henryka Domans-
kiego.

Mimo bogactwa poruszonych tematow
i wielo$ci uwzglednionych podej$¢ Na pokaz nie
jest tylko zbiorem tekstow, lecz spdjng caloscia,
konsekwentng realizacja ciekawego i ambitnego
wspodlnego pomystu. Jest to jedna z zalet ksigz-
ki, wcale nie tak czgsta w wypadku prac zbioro-
wych, tym bardziej warta podkreslenia i uzna-
nia.

Inspiracja dla wigkszosci autoréw staly si¢
analizy i interpretacje wybranych problemoéw
spoleczenstwa konsumpcyjnego pidra badaczy
zachodnich. Byly one nastgpnie odnoszone do
polskiej rzeczywistosci, przy czym, co oczywi-
ste, autorzy w roéznym zakresie i z réznym stop-
niem znajomosci rzeczy uwzgledniali badania
prowadzone na te same lub zbliZone tematy
w Polsce. Ich eseje sa takim wstgpnym przy-
blizeniem do polskich realiéw, dobrym punk-
tem wyjscia do dalszych, pogtebionych studiow
i analiz poszczegélnych elementéw konsumpcji
po polsku.

Zderzenie polskich realiow z analizami
kultury konsumeryzmu i spoleczenstwa kon-
sumpcyjnego powstalymi na gruncie bardziej
konsumpcyjnie zaawansowanych spoleczenstw
przyniosto interesujace i wazne poznawczo re-
zultaty. Warto$cig ksigzki sg zaréwno interpre-
tacje polskiej rzeczywistosci w tych kategoriach,
jak i przyblizenie polskiemu czytelnikowi cieka-
wych dyskusji na temat newralgicznych zjawisk
wspolczesnosci toczacych sie w naukach spo-
tecznych poza Polska. W rezultacie otrzymali-
$my ciekawg i warto$ciowsq ksigzke, informuja-
cg o roznych sposobach interpretacji spoleczen-
stwa konsumpcyjnego, a takze o konsumpcji
i elementach kultury konsumpcyjnej w spote-
czenstwie polskim.

Ksiazka jest przy tym dobrze napisana, fad-
nym, lekkim jezykiem, czyta si¢ ja znakomicie,
jestadresowana do szerokiego kregu odbiorcow,
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nie tylko do specjalistow. Jest tez bardzo staran-
nie wydana, z zupelnie nielicznymi potkniecia-
mi (np. na s. 157 Jacek Gadecki mial zapewne
na mys$li Muzeum Holocaustu w Waszyngtonie,
cho¢ podal Nowy Jork).

Zamieszczone na koncu ksigzki informacje
o autorach pokazujg, ze tak udana publikacja
jest efektem samodzielnej pracy mtodych i bar-
dzo mtodych ludzi nauki, $wietnie przygoto-
wanych, znakomicie zorientowanych w litera-
turze, ktorzy skupili si¢ wokdt wspdlnego za-
dania i sprébowali je konsekwentnie rozwiazad.
Warto podkresli¢ rzeczywiscie zespotowy cha-
rakter pracy, co jest w dzisiejszych czasach rzad-
ka, a bardzo cenna praktyka.

Oczywiscie nie ze wszystkimi tezami za-
wartymi w ksigzce mozna si¢ zgodzi¢, tym bar-
dziej ze wiele probleméw zaledwie dotknigto,
zamarkowano, a ze swej istoty wymagaja one
gtebokiego, wnikliwego wgladu. Takim proble-
mem jest kwestia zwigzkéw konsumpcji i cza-
su wolnego, kwestia relacji miedzy pracg, kto-
rej miejsce w $wiecie wspdlczesnym gwattow-
nie si¢ zmienia, a konsumpcja i czasem wolnym
czy miedzy tzw. spoteczefistwem pracy a spo-
teczenstwem konsumpgji. Sg to wielkie tematy
i nie sposéb oczekiwaé rozprawienia si¢ z ni-
mi w niewielkiej ksiazce o polskiej wersji kon-
sumpcji i konsumeryzmu. Ksiazke Na pokaz na-
lezy raczej traktowac¢ jako zachete do dalszej
dyskusji na te tematy.

Mozna jednak mie¢ zastrzezenia do pew-
nych brakéw i jednostronnosci tu i éwdzie
obecnych. Gdy autor tekstu Popnatura i maso-
wa nuda. Czy popkultura wypelni pustkg wolnego
czasu pisze: ,Mozna postawi¢ zasadng teze, ze
czas wolny jest w ludzkim spoteczenstwie sto-
sunkowo nowym wynalazkiem” (s. 187), ,,po-
stawienie zasadnej tezy” wydaje si¢ zajeciem
cokolwiek spéznionym i jalowym w stosunku
do poczynan wielu badaczy, klasykéw socjolo-
gii czasu wolnego (niegdy$ bardzo popularnej
subdyscypliny socjologii), ktérzy wiele lat te-
mu pisali, ze czas wolny jest zjawiskiem hi-
storycznym, produktem rewolucji przemysto-
wej i nieodigcznym aspektem spoleczenstwa in-
dustrialnego. By¢ moze zawinila tu ewolucyjna
teoria czasu wolnego Yareda Diamondsa, kto-
ra autor uczynil punktem wyjscia (i nie tyl-
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ko) swego tekstu. Przyznam, ze trudno zro-
zumie¢, dlaczego wybral akurat te¢ koncepcje
i, co gorsza, ograniczyl sie do niej, majac do
dyspozycji ogromna literature na temat czasu
wolnego, jego dziejow, historycznego charak-
teru, przemian i statusu w $wiecie wspolcze-
snym.

Inng wielce dyskusyjng sprawg jest bezkry-
tyczny stosunek do ustalen Juliet Schor, kto-
ra w bardzo popularnej ksigzce o znamien-
nym tytule The Overworked American przedsta-
wila twierdzenie o wydtuzaniu si¢ czasu pra-
cy Amerykanéw, o ich rosngcym przepracowa-
niu i wynikajacym stad ,,gtodzie czasu”2. Poglad
ten wszed! do powszechnego obiegu, powtarza
go miedzy innymi Jeremy Rifkin, ktéry powo-
tujac sie na ksigzke Schor twierdzi, ze Amery-
kanie pracuja dzi$ diuzej niz przed czterdzie-
stoma laty3. Tymczasem z badan budzetéw cza-
su przeprowadzanych na wielkich reprezenta-
tywnych prébach, badan najbardziej miarodaj-
nych, gdyz opartych nie na pogladach i odczu-
ciach, lecz na codziennej rejestracji przebiegu
dnia w tzw. dzienniczkach budzetéw czasu, wy-
nika jednoznacznie co$ przeciwnego: otdz czas
pracy Amerykanéw stopniowo ulega skréceniu,
a zasoby czasu wolnego sa wieksze niz przed
czterdziestu laty i nadal sie powiekszajg. Po-
dobne wnioski wyprowadza si¢ z badan prowa-
dzonych w innych krajach. Wynika z nich, ze
w skali calego globu rozmiary czasu pracy ma-
leja, a zasoby czasu wolnego wzrastajg. Jednak
odczucie spoteczne jest inne: ludziom wydaje
sig, ze maja mniej czasu do dyspozycji niz daw-
niej. W 1992 r. 38% badanych Amerykanéw od-
powiedzialo, Ze maja mniej czasu wolnego niz
pig¢ lat wczesdniej. Wiele os6b ma poczucie, ze
pracuje dluzej; powszechne jest zjawisko prze-
szacowywania czasu pracy, gdy w rzeczywisto-

2], Schor, The Overworked American. The Unex-
pected Decline of Leisure, New York 1991.

3]. Rifkin, Koniec pracy. Schylek sily roboczej na
Swiecie i poczatek ery postrynkowej, Wroctaw 2001,
s. 281. Podobng opini¢ wyrazil w wywiadzie dla
»Gazety Wyborczej”: ,Dzi§ Amerykanin pracuje
w ciggu roku o tydzien dtuzej niz dziesiec lat te-
mu”. Globalny fajrant (wywiad Jacka Zakowskie-
g0), ,Gazeta Wyborcza”, 29-30 grudnia 2001.
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§ci czas pracy maleje*. Trzeba bowiem pami-
etaé, ze poczucie braku czasu, éw stynny ,,glod
czasu”, ma rézne zrédla i niekoniecznie musi
to by¢ wzrost czasu pracy. Zrodta tego poczu-
cia wiazg si¢ z kulturg terazniejszosci, w kto-
rej time-famine society zyje — kulturg po$piechu
i przyspieszenia, wymuszajacg jednoczesne wy-
konywanie wielu réznych czynnosci®. Ponadto
ze wszystkich badan wynika, ze wszelkie przy-
rosty i nadwyzki czasu (spowodowane miedzy
innymi skracaniem czasu pracy) zuzywane sa na
ogladanie telewizji. Gdy w ten sposéb traci si¢
czas, zapewne trudno dostrzec przyrost czasu
do wtasnej dyspozycji.

W tak syntetycznej pracy jak ksiazka Na po-
kaz, ktéra podejmuje jednocze$nie wiele wat-
kéw, trudno o wszystkie szczegély i konkrety-
zacje, ktére tu i 6wdzie jednak by si¢ przyda-
ty. Na przyktad Tomasz Szlendak opisuje bez-
robotnych jako ludzi bardzo zajetych, ktdrzy

4]. P Robinson, G. Godbey, Time for Life. The
Surprising Ways Americans Use Their Time, Uni-
versity Park 1999, s. 49 i nast. Autorzy ci od
blisko czterdziestu lat prowadza badania budze-
téw czasu w Stanach Zjednoczonych.

5Por. na ten temat S. Bertman, Hyperculture.
The Human Cost of Speed, Westport, Conn. 1998.
Technike ,poglebiania czasu” (time-deepening),
czyli jednoczesnego wykonowania maksymalnie
wielu czynno$ci, oraz konsekwencje tych prak-
tyk Swietnie opisali Robinson i Godbey, dz. cyt.,
s. 39 i nast.
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,wykonuja cigzka, niewidoczng dla postronnych
— nieuzbrojonych w socjologiczne szkietko —
robotg, polegajaca na codziennej walce w po-
szukiwaniu czego$ do zjedzenia dla dzieci, cze-
go$ do ubrania, czego$ do wypicia, aby zabu-
rzy¢ choé na pét godziny koszmarny obrazek za
oknem” (s. 35). Oczywiscie jest to twierdzenie
stuszne, ktére z tatwoscia mozna poprzeé¢ em-
piria, ale jest to tylko jedna strona medalu. Bez-
robotni to jednocze$nie kategoria ludzi, ktérzy
w najwiekszym zakresie deklaruja nadmiar cza-
su — tak wypowiedzialo si¢ 61% bezrobotnych
w sondazu CBOS z 1994 r.; istnieje tez wie-
le $wiadectw tej sytuacji w innych badaniach®,
takze w materialach pamietnikarskich?.

Ksiazka Na pokaz jest nie tylko ciekawym
glosem w dyskusji toczacej si¢ wokét konsump-
¢ji i konsumeryzmu, ale — jak wida¢ — takze
inspiruje do dalszej wymiany pogladdw, co jest
kolejna z jej wielu zalet.

6Por. E. Tarkowska, Nierdwna dystrybucja cza-
su— nowy wymiar zréznicowania spoleczeristwa pol-
skiego, w: H. Domanski, A. Rychard (red.), Ele-
menty nowego tadu, Warszawa 1997. Pisz¢ tam
(jak i w innych miejscach) o braku lub nadmia-
rze czasu,anie czasu wolnego, cow wy-
padku bezrobotnych nie ma oczywiscie wieksze-
go sensu.

7Znakomity ilustracja zaréwno sytuacji bra-
ku czasu bezrobotnych, jak i jego nadmiaru sa
Pamigtniki bezrobotnych, IGS, Warszawa 2003.
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