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,»Alles fur Sachsen” — kampania plakatowa
w wyborach krajowych w Saksonii w 2024 r.

Wstep

Zaplanowane na 1 wrze$nia 2024 r. wybory krajowe w Saksonii byly wydarzeniem po-
litycznym, ktére przyciagneto szczegodlng uwage opinii publicznej. Ich rezultat, wraz
z wynikami elekcji w sasiednich landach Turyngii i Brandenburgii, miat wskaza¢, w ja-
kim kierunku podazaja wschodnie Niemcy — cigglosci rzadéw na poziomie krajowym
czy ich zmiany, umiarkowania czy radykalizmu politycznego, dalszej polaryzacji spo-
lecznej czy przetamywania podziatow i studzenia negatywnych emocji. Zainteresowa-
nie przebiegiem rywalizacji wyborczej wynikalo w duzym stopniu z wysokiego pro-
gnozowanego poparcia dla partii gloszacych radykalne i populistyczne hasta: powstatej
w 2013 r. Alternatywy dla Niemiec (Alternative fiir Deutschland — AfD) oraz zalozone-
go na poczatku 2024 r. ugrupowania Sojusz Sahry Wagenknecht (Biindnis Sahra Wa-
genknecht — BSW)'.

W niniejszym artykule uwaga autora koncentruje si¢ na kampanii plakatowej gtow-
nych partii politycznych przed ostatnimi wyborami krajowymi w Saksonii. Przeanali-
zowane zostang dziatania tych ugrupowan, ktére w 2024 r. uzyskaty w wyborach do
Landtagu co najmniej 5 proc. glosow, a byly to: Unia Chrzescijansko-Demokratyczna

' Pelna nazwa tego ugrupowania to Sojusz Sahry Wagenknecht — Dla Rozsadku i Sprawiedli-

wosci (Biindnis Sahra Wagenknecht — Fiir Vernunft und Gerechtigkeit).
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(Christlich-Demokratische Union — CDU), Socjaldemokratyczna Partia Niemiec
(Sozialdemokratische Partei Deutschlands — SPD), Sojusz 90 / Zieloni (Biindnis 90 /
Die Griinen), AfD i BSW. Celem jest zbadanie, jakie tresci akcentowane byly przez te
partie na plakatach wyborczych i jakie stosowaly one strategie komunikacyjne. Czy
prezentowane przez nie hasta pokrywaly si¢ z oficjalnym programem? Czy partie rza-
dzace w Saksonii komunikowatly si¢ ze swoimi wyborcami inaczej niz aspirujace do
tej roli ugrupowania populistyczne? Zweryfikowana zostanie takze hipoteza badawcza,
ze gtownym tematem kampanii plakatowej przed wyborami do saksonskiego Land-
tagu w 2024 r. byla obrona demokracji przed zagrozeniem ze strony prawicowego
ekstremizmu.

Metodami, ktére postuzg do odpowiedzi na postawione pytania badawcze, beda do-
konywana z perspektywy politologicznej analiza poréwnawcza oraz jakosciowa ana-
liza tresci plakatow wyborczych, zard6wno na ptaszczyznie tekstowej, jak 1 wizualnej.
Korpus badawczy stanowia plakaty prezentowane w Dreznie i to one byly impulsem do
przeprowadzenia szerszej kwerendy obejmujacej literaturg przedmiotu, programy wy-
borcze partii, regulaminy i inne zrodta.

Punktem wyj$cia do rozwazan bg¢dzie oméwienie zagadnien teoretycznych zwigza-
nych z kampania wyborcza i plakatem jako jej szczegdlnym instrumentem, a nastgpnie
zarysowanie sytuacji spoteczno-politycznej w Saksonii po 2019 r. Przyjeto ponadto za-
lozenie, ze informacje dotyczace wynikow wyborow w 2024 r. beda poprzedzaly szcze-
gbtowa analiz¢ kampanii plakatowej poszczegolnych partii.

Kampania wyborcza — zalozenia teoretyczne

Kampania wyborcza w szerokim znaczeniu jest wyodrebniong faza procesu wyborcze-
g0, ktora obejmuje okres od ogloszenia decyzji o przeprowadzeniu wyboréw do $cis-
le okreslonego momentu poprzedzajacego gltosowanie?. Pod pojeciem tym rozumie
si¢ takze ogot dziatan politycznych kandydatoéw i partii, ktérych gldownym celem jest
maksymalizacja wyniku wyborczego, a posrednim lub czastkowym — zaprezentowanie
wlasnej oferty politycznej jako najbardziej atrakcyjnej na tle innych?. Do dziatan po-
dejmowanych przez partie i ich kandydatéw naleza: zbieranie przydatnych informacji
o elektoracie, planowanie i organizacja spotkan wyborczych oraz przygotowywanie wy-
stapien publicznych w mediach. Ubiegajacy si¢ o glosy wspierani s3 w wykonywaniu
tych zadan przez sztaby specjalistow z zakresu komunikacji spolecznej i marketingu
politycznego, ktoére przygotowuja ich do nawigzania jak najlepszego kontaktu z wybor-
cami. Istnieje takze negatywny aspekt kampanii wyborczej, czyli wszelkie zabiegi na
rzecz zmniejszenia szans rywali®.

Pewne jest, ze kampanie wyborcze powinny by¢ starannie zaplanowane, a podejmo-
wane dziatania nie moga by¢ przypadkowe. W ich prowadzeniu istotne jest stosowa-

2 Leksykon politologii, red. A. Antoszewski, R. Herbut, Wydawnictwo ,,Atla 2, Wroctaw 1995,
s. 137-138.

3 Encyklopedia politologii, t. 3: Partie i systemy partyjne, red. A. Antoszewski, R. Herbut, Kan-
tor Wydawniczy ,,Zakamycze”, Krakow 1999, s. 74.

4 Tamze.
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nie odpowiednio dobranych strategii komunikowania. Niklas Venema i Dennis Steffan
wskazuja, ze w literaturze przedmiotu najcze$ciej wymienia sie trzy: personalizacje,
dezideologizacje i kampanie negatywne’.

Personalizacje kampanii wyborczej dwutorowo interpretuje Marek Mazur. Po pierw-
sze, jako indywidualizacj¢, gdy w komunikacji wyborczej wzrasta rola liderow, a spada
znaczenie partii oraz kwestii programowych i ideologicznych. Po wtore, jako prywa-
tyzacje, gdy podkresla si¢ w wigkszym stopniu atrybuty lidera, ktore nie sg bezposred-
nio zwigzane z polityka, a jednoczes$nie umniejsza znaczenie atrybutow politycznych
istotnych dla wypehiania roli polityka®.

Rosngca personalizacja idzie w parze z dezideologizacjg polityki, czyli redukcja
roli ideologicznych punktow odniesienia. W latach sze$¢dziesigtych XX w. niemiecki
politolog Otto Kirchheimer zatozyl, Zze partie polityczne w Europie Zachodniej begda
bardziej zainteresowane wygrywaniem wyboréw i odnoszeniem z tego tytutu praktycz-
nych korzys$ci niz kurczowym trzymaniem si¢ ideologicznych pryncypidw, ktore moze
nie przynosi¢ realnych zyskéw politycznych. Mowil w tym kontekscie o nowym ty-
pie ugrupowania — catch-all-party, ktore formutuje apel wyborczy tak, by obejmowat
swym zasiggiem interesy roznych grup spotecznych. Dzigki zastosowaniu tej strategii
glosy na parti¢ ptyng z réznych srodowisk i czgéci elektoratu’. W okresie powojennym
wykorzystywata ja m.in. SPD, ktoéra w komunikacji wyborczej przestata si¢ ograniczaé
do klasy robotniczej jako jedynej grupy potencjalnych zwolennikow. Aby dotrze¢ do
wicgkszej liczby obywateli, §wiatopoglad socjalistyczny odsunigto z czasem na plan dal-
szy. Wspotczesnie odniesienia do ideologii politycznych w profesjonalnych kampaniach
wyborczych wielu ugrupowan odgrywaja role drugorzedna®.

Trzecia z przywotanych strategii, czyli kampania negatywna, wykorzystywana
jest, by odrézni¢ si¢ od konkurentdéw pomimo wyzbycia si¢ przekazu ideologicznego
lub ograniczenia go oraz w celu zmobilizowania wlasnych zwolennikow. Istotnymi
aspektami sg tu zaréwno ton, jak i kierunek prowadzonej kampanii. Pierwszy prze-
jawia si¢ w negatywnych lub niesprawiedliwych atakach na przeciwnika, a drugi —
w formutowaniu negatywnego, cho¢ niekoniecznie oszczerczego przekazu o innych
partiach i politykach zamiast pozytywnego na temat wlasnego ugrupowania i jego
kandydatow®.

Plakat jako wizualny instrument stosowany w kampaniach wyborczych moze by¢
no$nikiem kazdej z trzech wymienionych strategii komunikowania politycznego.

5 N. Venema, D. Steffan, Kieine Parteien, unprofessionelle Kampagnen? Strukturen und Strate-

gien der Plakatwerbung im Europawahlkampf 2019, [w:] Europawahlkampf 2019: Zur Rolle der
Medien, Hrsg. Ch. Holtz-Bacha, Springer VS, Wiesbaden 2020, s. 153.

¢ M. Mazur, Personalizacja kampanii wyborczej. Przypadek polskich wyborow parlamentar-
nych w 2015 roku, [w:] Polskie wybory 2014—2015. Kontekst krajowy i miedzynarodowy — prze-
bieg rywalizacji — konsekwencje polityczne, t. 1, red. M. Kolczynski, Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego, Katowice 2017, s. 202.

7 Encyklopedia politologii..., s. 175.

8 N. Venema, D. Steffan, Kleine..., s. 154.

®  Tamze, s. 154-155.
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Plakat jako instrument kampanii wyborczej

Mozna wymieni¢ kilka istotnych powodow, dla ktérych partie polityczne nie rezygnu-
ja z postugiwania si¢ plakatami, ktore pochtaniaja znaczna czg¢s¢ Srodkow finanso-
wych przeznaczanych na kampanie wyborcze. Nie ulega watpliwosci — i jest to powod
pierwszy — ze plakaty i zawarty w nich przekaz docieraja do duzej grupy wyborcow.
Niemieccy badacze Eva-Maria Lessinger, Christina Holtz-Bacha 1 Willy Cornel poda-
ja wyniki badan, zgodnie z ktérymi az 47 proc. ankietowanych wyborcow wskazato,
ze z kampanig przed wyborami do Bundestagu w 2013 r. zetkngto si¢ wlasnie dzieki
plakatom!®. Z badan, na ktére powotuje si¢ Frank Brettschneider, wynika z kolei, ze za
posrednictwem plakatéw informacje dotyczace wyboréw krajowych w Badenii-Wirtem-
bergii w 2021 r. uzyskalo dwie trzecie ankietowanych. Liczby te stawiajg plakaty wy-
soko w hierarchii skutecznych no$nikoéw reklamy wyborczej wykorzystywanych przez
partie, wyzej niz materialy informacyjne oraz reklamy w telewizji i prasie.

Powodem drugim jest to, ze plakaty w przestrzeni publicznej sygnalizuja osobom
mniej zainteresowanym polityka, iz kampania wyborcza jest w fazie kulminacyjnej. Moga
takze promowaé zaangazowanie polityczne i mobilizowa¢ elektorat. Dzieki tej formie
przekazu partie moga wreszcie naglasnia¢ kwestie, ktore sg dla nich szczegoélnie istotne!'.

Brettschneider uwaza, ze plakat, jesli ma skutecznie przycigga¢ uwage wyborcow,
powinien zawiera¢ przede wszystkim elementy graficzne. Sa one lepiej zapamigtywane
i budzg bardziej pozytywne skojarzenia niz tekst. Plakat nie powinien by¢ tez przeta-
dowany trescig i spelni swg informacyjng funkcje, jesli bedzie zawieral wyrazny mo-
tyw tematyczny i krotki, jednoznaczny slogan'?. Nie jest to odpowiednie miejsce do
zamieszczania obszernych tekstow, deklaracji czy wyjasnien. Zawarty w nim przekaz
powinien by¢ jasny i zrozumialy, a informacje na tyle Sciste, by plakat mogt zostac pra-
widlowo przypisany do nadawcy, tzn. ugrupowania politycznego lub kandydata. Wtas-
ciwg identyfikacje wspomaga zamieszczenie logo partii, obrazow oraz sloganow'>.

Agitacja wyborcza na terenie Drezna — regulacje prawne

W Niemczech agitacja wyborcza nie zostala uregulowana prawnie na poziomie fe-
deralnym'. Nie oznacza to jednak, Ze partie i inne organizacje polityczne majg petna

10 E.-M. Lessinger, Ch. Holtz-Bacha, W. Cornel, Wahlplakate treffen jeden: Die Plakatkam-
pagnen der Parteien im Bundestagswahlkampf 2013, [w:] Die Massenmedien im Wahlkampf.
Die Bundestagswahl 2013, Hrsg. Ch. Holtz-Bacha, Springer VS, Wiesbaden 2015, s. 91.

""" F. Brettschneider, Wahlkampf: Funktionen, Instrumente und Wirkungen, ,Biirger & Staat”
2021, H. 3, s. 145.

2 Tamze.

13 E.-M. Lessinger, Ch. Holtz-Bacha, W. Cornel, Wahiplakate..., s. 93.

14 Nalezy jednak zaznaczy¢, ze mozliwo$¢ prowadzenia agitacji wyborczej jest co do zasady chro-
niona konstytucyjnie. Wynika to z art. 5, ust. 1 ustawy zasadniczej (Wolnos¢ stowa), art. 5, ust. 3
(Wolnos¢ sztuki) i art. 21 (Konstytucyjna gwarancja ochrony i istnienia dla partii politycznych).
Zob. Ustawa Zasadnicza dla Republiki Federalnej Niemiec z dnia 23 maja 1949 r., Deutscher Bun-
destag, Berlin 2022, s. 15, 28-29: <https://www.btg-bestellservice.de/pdf/80205000.pdf> [dostep:
19 X 2024].
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swobod¢ i dowolnos¢ w zakresie oddzialywania na spoteczenstwo w okresie przed-
wyborczym. W prowadzeniu kampanii, w tym agitacji i reklamy wyborczej, nalezy
przestrzegac przepisow porzadkowych ustanawianych na poziomie lokalnym. Oznacza
to, ze przedwyborcza kampania plakatowa moze wygladac¢ réznie w przestrzeniach po-
szczegodlnych niemieckich miast.

Postugiwanie si¢ reklama wyborcza w stolicy Saksonii okresla przyjety 21 lutego
2008 r. ‘Regulamin miasta Drezna w sprawie proceduralnego uregulowania reklamy
do celéw politycznych na ulicach publicznych w okresie kampanii wyborczej’. Okre-
$la on precyzyjnie, w jaki sposob i w jakim zakresie mozna ingerowaé w przestrzen
miejska w czasie wybordw, naktadajac na odpowiednie podmioty stosowne ograni-
czenia i obowigzki. W punkcie 1.1 wskazano, ze zawarte w regulaminie przepisy do-
tyczg wylacznie reklamy do celow politycznych organizowanej w Dreznie podczas
kampanii wyborczej przed wyborami i referendami oraz punktéw informacyjnych
dziatajacych w zwiazku z przeprowadzeniem tych glosowan. Za wydawanie odpo-
wiednich zezwolen odpowiedzialny jest Urzad Drog i Budownictwa Miasta Drezna.
W punkcie 2.2 okre§lono natomiast, ze specjalnymi podmiotami uprawnionymi do
postugiwania si¢ reklamg wyborcza w Dreznie sg partie polityczne, organizacje po-
lityczne oraz stowarzyszenia wyborcéw reprezentowane w Radzie Miasta Drezna,
saksonskim Landtagu, Bundestagu lub Parlamencie Europejskim, osoby lub listy oséb
nominowanych do udziatu w kazdych nadchodzacych wyborach do wymienionych
parlamentow lub rady miasta, a takze kandydaci na burmistrza Drezna i inicjatorzy
referendow'’.

Regulamin okres$la rowniez miejsca, w ktorych nie mozna umieszczaé plakatow wy-
borczych. Nie wolno tego robi¢ w promieniu dwudziestu metréw od budynkéw szkot
i przedszkoli oraz urzgdéw miasta Drezna, kraju zwiazkowego Saksonii i Republiki
Federalnej Niemiec. Strefa zakazu agitacji wyborczej obejmuje budynki publiczne, po-
niewaz w ich obrgbie obowiazuje zasada neutralnosci. Regulamin przewiduje rowniez
ograniczenia dotyczace miejsc, w ktoérych nie mozna umieszcza¢ nosnikow reklamy
wyborczej. Obejmujg one obszar pigcdziesieciu metrow wokot koscioldow, budynkow
sakralnych i cmentarzy, a takze okreslony odcinek obwodnicy miasta's. Ponadto w dniu
wybordéw nosniki reklamowe nie moga by¢ umieszczane w budynkach, w ktérych znaj-
duja sie¢ lokale wyborcze, ani bezposrednio przed wejsciem do tych budynkow. Jeze-
li partie polityczne i stowarzyszenia wyborcoOw nie zastosuja si¢ do regulaminu, wia-
dze miejskie Drezna moga usunaé niedozwolone plakaty i obciazy¢ odpowiedzialnych
kosztami.

15 Satzung der Landeshauptstadt Dresden zur Verfahrensregelung tiber die Werbung fiir politi-

sche Zwecke auf dffentlichen Strafien wihrend der Wahlkampfzeit (Satzung Verfahrensregelung
Wahlwerbung). Vom 21. Februar 2008, ,,Dresdner Amtsblatt”, 6 111 2008, Nr. 10/08, s. 2: <https://
www.dresden.de/media/pdf/satzungen/satzung_verfahrensregelung_wahlwerbung.pdf> [dostep:
2 X12024].

16 Jest to odcinek obwodnicy miejskiej Drezna miedzy nastepujacymi punktami: Terrassenufer,
Hasenberg, Tzschirnerplatz, SchieBgasse, Wilsdruffer Stra3e, Sophienstraf3e, Postplatz, Ostra-Al-
lee, Am Zwingerteich i Bernhard-v.-Lindenau-Platz.
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Sytuacja spoleczno-polityczna w Saksonii przed wyborami krajowymi w 2024 r.

Ostatnie wazniejsze przetasowanie na saksonskiej scenie politycznej nastgpito po wybo-
rach krajowych z 1 wrzeénia 2019 r., w ktorych ponownie zwyciezyta CDU. Uzyskaw-
szy wynik 32,1 proc., czyli nizszy od poprzedniego o 7,3 punktu procentowego (p.p.),
oraz 45 mandatéw w Landtagu, chadecy mogli przystapi¢ do budowania nowej koalicji
rzadowe;j. Premier Michael Kretschmer (petniacy t¢ funkcje od grudnia 2017 r.) zaprosit
do niej ostatecznie dwie partie — SPD oraz Zielonych!’. Pierwsza zanotowala spadek
poparcia o 4,7 p.p., podczas gdy druga zyskata 2,9 p.p. Jeszcze wigksze straty niz SPD
poniosta Lewica (Die Linke), ktora w wyborach w 2014 r. uzyskata 18,9 proc. gltosow,
a pie¢ lat pozniej — ledwie 10,4 proc. Skorzystata natomiast znacznie AfD, ktorej rezul-
tat na poziomie 27,5 proc. oznaczal wzrost poparcia az o 17,8 p.p."®

Z powyborczej arytmetyki wynikato, ze wariant koalicji z udziatem CDU, SPD
i Zielonych byt jedynym, ktory zapewniat skuteczne i poparte wigkszo$cig parlamentar-
na rzady bez udzialu AfD. Partia ta ze wzgledu na swdj radykalizm i antysystemowo$¢
miata by¢ nadal izolowana, a tym samym wykluczana z grona potencjalnych partneréw
koalicyjnych.

W kolejnych latach rzad Kretschmera musiat si¢ mierzy¢ z wieloma wyzwaniami
i kryzysami, wérod ktorych najpowazniejszymi byly pandemia COVID-19 oraz skut-
ki, jakie wywotata w Niemczech rosyjska napas¢ na Ukraing. Podobnie jak w innych
landach w Saksonii rozprzestrzenianie si¢ koronawirusa praktycznie wstrzymalo zycie
publiczne w latach 2020-2022. Wystapily tam wowczas problemy niewiele réznigce si¢
od tych, z ktorymi borykaty si¢ inne cze$ci Niemiec, Europy i $wiata, zwlaszcza prze-
cigzenie szpitali, liczne ofiary koronawirusa, kontrole graniczne, ograniczenia dotyczg-
ce przemieszczania si¢ 1 wychodzenia z domu oraz inne zakazy i nakazy. Poczatkowo
zmiana warunkéw pracy, nauki i1 Zycia prywatnego wywotywata jedynie niepewnosc¢.
Z czasem jednak zaczeto si¢ sprzeciwiaé¢ licznym naktadanym na spoteczenstwo obo-
wigzkom: noszenia masek ochronnych, przeprowadzania testow czy szczepienia sie'.
Saksonia byla szczegdlnym miejscem na mapie Niemiec. Wyrdzniala si¢ bowiem sporg
liczba obywateli sprzeciwiajacych si¢ pandemicznym ograniczeniom lub przynajmniej
watpigcych w sens ich wprowadzania®.

17 L. Duhm, V. Steinmetz, Kenia-Partner einigen sich auf Koalitionsvertrag, ,,Spiegel” [online],

30 XTI 2019 [dostep: 17 IX 2024]: <https://www.spiegel.de/politik/deutschland/sachsen-cdu-grue-
nen-und-spd-einigen-sich-auf-koalitionsvertrag-a-1299097.htmI>.

8 S. Bukow, Landtagswahl Sachsen 2019. Ergebnisse und Analysen, Heinrich Boll Stiftung,
Berlin 2019, s. 3-4: <https://www.boell.de/sites/default/files/demokratie_gesellschaft 16 land-
tagswahl sachsen 2019 korrigiert.pdf> [dostep: 19 IX 2024].

19 J. Amm, W. Rellecke, Wahlen und Parteien in Sachsen, Sichsische Landeszentrale fiir politi-
sche Bildung, Dresden 2024, s. 131.

20 Swiadczy o tym stosunkowo niski wskaznik szczepiefi przeciw COVID-19. Pierwsza dawke
przyjeto w Saksonii ok. 66 proc. populacji przy $redniej ok. 78 proc. w catych Niemczech. Blizej
zob. Impfquote gegen das Coronavirus (COVID-19) in Deutschland nach Bundesldndern (Stand:
5. Mdrz 2024), ,,Statista” [online, dostep: 20 IX 2024]: <https://de.statista.com/statistik/daten/stu-
die/1195108/umfrage/impfungen-gegen-das-coronavirus-je-einwohner-nach-bundeslaendern/>.
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Wojna Rosji przeciwko Ukrainie niesie dla Niemiec, w tym Saksonii, liczne konse-
kwencje spoteczne i gospodarcze — przede wszystkim duzy naptyw imigrantow z Ukra-
iny i zwigzane z tym obcigzenia ekonomiczne?!. Dziatania wojenne oznaczajg tez dla
RFN koniecznos$¢ angazowania duzych srodkow finansowych na bron dostarczang Ukra-
inie oraz dozbrojenie i modernizacj¢ techniczng Bundeswehry. Realizacja tych zadan
wymaga cig¢ w innych wydatkach budzetowych panstwa, co nierzadko przektada si¢ na
niezadowolenie obywateli, zwlaszcza grup, ktore zostaty dotknigte oszczgdno$ciami®.

W sytuacjach szczegodlnego napigcia spowodowanego rozbieznoscig zdan lub od-
mienno$cig postaw moze dochodzi¢ do eskalacji konfliktow, co w ostatnich latach
zdarzato si¢ takze w Saksonii. Pod koniec pazdziernika 2022 r. media poinformowaty
o podpaleniu w Budziszynie jednego z budynkow, ktéry mial petnié¢ funkcje osrodka dla
uchodzcow?. W lipcu 2024 r. podobne zdarzenie miato miejsce w Lipsku®*, a we wrzes-
niu 2023 w Dreznie w obiekcie o takim samym przeznaczeniu najpierw wybito szyby,
a nastgpnie probowano go podpalic®.

O szczegolnie napigtej sytuacji spotecznej i politycznej w Saksonii §wiadczyty takze
inne wydarzenia. W grudniu 2021 r. niemieckie media poinformowaly o planach zama-
chu na premiera Kretschmera. Podejrzewano o to cztonkéw grupy aktywnej na interne-
towym komunikatorze ,, Telegram”, ktorzy sprzeciwiali si¢ polityce panstwa w czasie
pandemii COVID-19, zwlaszcza obowigzkowym szczepieniom. Nieco wczesniej ujaw-
niono, ze przed domem saksonskiej minister zdrowia Petry Kopping w miescie Grimma
odbyt sie protest koronasceptykow trzymajacych w rekach pochodnie®.

W niemieckich mediach gloéno bylo o zdarzeniu, do ktérego doszto w DrezZnie
3 maja 2024 r., czyli w czasie kampanii przed wyborami do Parlamentu Europejskiego.
Podczas rozwieszania plakatoéw wyborczych zaatakowanych zostato czterech dziataczy
partii Zielonych, a nastgpnie glowny kandydat SPD Matthias Ecke. Polityk ten zostat
cigzko raniony w twarz, a nastepnie trafit do szpitala, gdzie przeszedt operacje®’. Nale-
zy podkresli¢, ze wiosng 2024 r. w czasie kampanii wyborczej w Saksonii dochodzito
tez do innych aktow agresji, cho¢ juz nie w tak skrajnej postaci. Mnozyty si¢ ataki na
punkty informacyjne oraz obelgi i grozby wobec dzialaczy partyjnych. Niejednokrotnie
takze niszczono lub kradziono plakaty wyborcze?.

2l Wedtug danych Federalnego Ministerstwa Spraw Wewnetrznych do potowy pazdziernika

2024 r. w Niemczech zarejestrowano ok. 1,2 mln uchodzcow, ktorzy uciekli przed wojna na Ukra-
inie. Blizej zob. Gesamtzahl der offiziell gezihlten Kriegsfliichtlinge aus der Ukraine in Deutsch-
land von Mdrz 2022 bis Oktober 2024, ,,Statista” [online, dostgp: 15 XI 2024]: <https://de.statista.
com/statistik/daten/studie/1294820/umfrage/kriegsfluechtlinge-aus-der-ukraine-in-deutschland/>.
2 J. Amm, W. Rellecke, Wahlen...,s. 131-132.

% T.M. Weimer, Brandanschlag auf Bautzener Spreehotel, ,,Sachsische Zeitung”, 29 X 2022.

2 Ch. Swenson, Proteste nach Brandanschlag, ,,Die Tageszeitung”, 29 VII 2024.

% Brandanschlag auf Asyl-Unterkunft in Dresden, ,,Sichsische Zeitung. Bautzen”, 2 X 2023.

26 W. Husmann, A. Kammer, Empdrung iiber Fackel-Aufimarsch vor Wohnhaus von séchsischer
Ministerin, ,,Zeit” [online], 4 XII 2021 [dostep: 1 X 2024]: <https://www.zeit.de/politik/deutsch-
land/2021-12/petra-koepping-corona-protest-fackeln-sachsen>.

27 R. Loch, Angriff auf Wahlkimpfer*innen in Dresden: SPD-Europaabgeordneter Ecke im
Krankenhaus, ,,Leipziger Zeitung” [online], 4 V 2024 [dostep: 3 X 2024]: <https://www.l-iz.de/
politik/sachsen/2024/05/angriff-wahlkampf-dresden-588122>.

28 J. Amm, W. Rellecke, Wahlen..., s. 134.
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Do wzrostu napiecia w przestrzeni spotecznej i politycznej doszto juz na poczatku
2024 1., gdy przez cate Niemcy przetoczyly si¢ masowe demonstracje przeciwko prawi-
cowemu ekstremizmowi®. Iskra, ktora wywolata protesty w wielu miastach, byty publi-
kacje dziennikarzy $§ledczych z sieci Correctiv, ktorzy poinformowali opini¢ publiczng
o zorganizowanym 25 listopada 2023 r. w Poczdamie tajnym spotkaniu wysokich ran-
ga politykéw AfD z przedstawicielami innych grup skrajnej prawicy, przedsigbiorcami,
a nawet cztonkami CDU. Glownym tematem ich obrad miato by¢ usunigcie z RFN mi-
lionéw imigrantéw, nawet tych z niemieckim obywatelstwem?®.

Sprzeciw wobec takich dzialan manifestowali takze mieszkancy Saksonii. Maso-
we protesty odbywaly si¢ nie tylko w trzech najwigkszych miastach — Dreznie, Lipsku
i Chemnitz — ale rowniez w Budziszynie, Dobeln, Torgau, Gorlitz, Pirnie czy Radeber-
gu’!l. Dokonywane w imi¢ demokracji przeciwstawienie si¢ prawicowemu ekstremiz-
mowi, utozsamianemu glownie z AfD, stato si¢ motywem wykorzystywanym podczas
kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego, gtownie przez Zielonych. Mozna
byto réwniez przypuszczac, ze bedzie to wazny temat eksponowany na plakatach przed
wrzesniowymi wyborami krajowymi.

Po wyborach europejskich z 9 czerwca 2024 r. niemieckie partie polityczne
przystapity niemal od razu do kolejnej kampanii. Zblizal si¢ bowiem koniec VII ka-
dencji saksonskiego Landtagu, co oznaczato ponowna rywalizacj¢ o glosy obywateli
i uktad sit politycznych w izbie.

Drezno jako miejsce kampanii plakatowej przed wyborami krajowymi w 2024 r.

Podobnie jak w innych saksonskich miastach w przestrzeni publicznej Drezna domino-
waty plakaty czotowych partii politycznych: CDU, SPD, Sojuszu 90 / Zielonych i AfD.
Miejscem ekspozycji byly najczesciej stupy o$wietleniowe 1 ogloszeniowe. Charakte-
rystycznym widokiem, gléwnie w centrum miasta i wzdtuz najwazniejszych prowadza-
cych do niego ulic, byly latarnie zapelnione plakatami trzech, a nawet czterech ugrupo-
wan. W ten sposéb toczyla si¢ walka o uwage przechodniow, kierowcow i pasazerow
komunikacji miejskiej. Chodzito zatem gtéwnie o przyciagnigcie uwagi oséb bedacych
w ruchu i zatrzymujacych si¢ na krotka chwile przed sygnalizacja $wietlna, przejSciem
dla pieszych czy na przystanku. Przekaz nie mogt by¢ wigc dtugi i skomplikowany —
miat by¢ widoczny i zrozumialy oraz przemawia¢ do rozumu, a przede wszystkim emo-
cji odbiorcy. Dzieki powtarzajacej si¢ w wielu miejscach reklamie wyborczej kandydat

#  Przyktadowo w dniach 19-21 I 2024 r. w catych Niemczech protestowato ok. 1,4 mln oséb.

Zob. M. Brandt, Wie viele Menschen haben an Demos gegen Rechts teilgenommen?, ,Statista”
[online], 22 T 2024 [dostep: 3 X 2024]: <https://de.statista.com/infografik/31613/geschaetzte-an-
zahl-der-teilnehmerinnen-bei-demonstrationen-gegen-rechtsextremismus/>.

30 H. Pfeifer, Protest przeciwko AfD: w poszukiwaniu strategii, ,,Deutsche Welle” [online],
23 12024 [dostep: 12 X 2024]: <https://www.dw.com/pl/protest-przeciwko-afd-w-poszukiwaniu-
strategii/a-68066487>.

31 Gegen Rechtsextreme.: Demonstrationen in elf Stddten Sachsens, ,,Der Mitteldeutsche Rund-
funk” [online], 21 12024 [dostep: 12 X 2024]: <https://www.mdr.de/nachrichten/sachsen/sonntag-
demos-gegen-afd-rechtsextreme-100.htm1>.
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1 reprezentowana przez niego partia polityczna mieli by¢ rozpoznawani przez obywate-
la i utrwalani w jego $wiadomosci®.

Stawka rywalizacji w ramach kampanii plakatowej bylo przyciagnigcie uwagi i uzyska-
nie poparcia 0sob, ktore nie korzystaja z internetu lub robig to rzadko, nie czerpig z prze-
strzeni wirtualnej informacji o polityce, nie sg aktywne w sieciach spoteczno$ciowych ani
biegte w nowych technologiach, a jednocze$nie nie analizujg gl¢boko programéw politycz-
nych, lecz chcg spetni¢ swoj obywatelski obowiazek, uczestniczac w wyborach.

Wsrod wywieszonych w Dreznie plakatow wyborczych wyroznialy si¢ te zache-
cajace do glosowania na AfD. W wielu przypadkach partia ta nie decydowata si¢ na
zamieszczenie zdj¢cia kandydata startujacego w danym okregu wyborczym. Ekspono-
wane miato by¢ jego imi¢ 1 nazwisko oraz najczgsciej kontrowersyjne, dosadne i przy-
ciggajace uwage hasto wyborcze. Jednym z nich bylo ,,Adbschieben, abschieben, ab-
schieben” (‘Deportowaé, deportowac, deportowac’), co nalezy rozumie¢ jako wezwanie
do wydalenia z Niemiec imigrantow, ktorym odméwiono prawa do azylu. Charaktery-
styczne bylto rowniez usytuowanie plakatow AfD — najczesciej nie w zasiggu reki, lecz
wysoko na shupie oswietleniowym, by uniemozliwi¢ ich zerwanie czy uszkodzenie.

Wyniki wyboréw do saksonskiego Landtagu w 2024 r.

Wybory krajowe w Saksonii, podobnie jak w sasiedniej Turyngii, odbyly si¢ 1 wrzes-
nia 2024 r. Zwyciestwo odniesli w nich chadecy, ktorzy uzyskali 31,9 proc. glosow
i wprowadzili do Landtagu 41 deputowanych. Drugie miejsce z nieznaczng strata do
CDU zajeta AfD, na ktérg oddano 30,6 proc. waznych glosoéw, co przetozyto si¢ na
40 mandatow. Dla trzeciej w kolejnosci partii BSW rezultat 11,8 proc. oraz 15 miejsc
w parlamencie byto niewatpliwie duzym sukcesem, bioragc pod uwage jej debiut w wy-
borach krajowych. Zblizony wynik w poréwnaniu do roku 2019 zanotowata SPD —
7,4 proc. (spadek poparcia o 0,4 p.p.). Rezultat powyzej pigcioprocentowego progu wy-
borczego uzyskat takze Sojusz 90 / Zieloni, ale poparcie 5,1 proc. wyborcow (o 3,5 p.p.
nizsze niz w 2019 r.) pozwolito mu uzyskaé¢ zaledwie 7 mandatéw??. Nalezy podkreslic,
ze w poprzedniej kadencji parlamentu krajowego (2019-2024) trzy z wymienionych
ugrupowan — CDU, SPD i Zieloni — tworzyly koalicje rzadowsa. Staby wynik ostatniej
z tych partii praktycznie wykluczyl ja z rozméw na temat utworzenia kolejnego gabi-
netu. Ze wzgledu na sformowanie tzw. kordonu sanitarnego wokét AfD, czyli wyrazne
odciecie si¢ od mozliwosci wspotpracy z tym ugrupowaniem, nie miato ono zdolnosci
koalicyjnej i w praktyce zostalo pozbawione szans na przej¢cie wladzy w Saksonii.
Porazka saksonskie wybory krajowe zakonczyty si¢ dla Lewicy. Wynik 4,5 proc. byt
zdecydowanie najstabszym startem Die Linke od 1990 r.3* Pomimo nieprzekroczenia

32 Por. K. Artinger, Das politische Plakat — Einige Bemerkungen zur Funktion und Geschichte,

[w:] Die Grundrechte im Spiegel des Plakats 1919-1999, Hrsg. K. Artinger, Deutsches Histori-
sches Museum, Berlin 2000, s. 16.

3 S. Hummel, Sachsen hat gewdhlt. Ubersicht der Wahlergebnisse und erste Deutungen, ,Rosa
Luxemburg Stiftung. Sachsen” [online], 3 IX 2024 [dostep: 3 XI 2024]: <https://sachsen.rosalux.
de/news/id/52461/sachsen-hat-gewachlt>.

3% W 2004 r. ugrupowanie to startowato do wyborow krajowych jako Partia Demokratycznego
Socjalizmu — PDS.
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progu wyborczego partia ta mogta jednak wzig¢ udzial w proporcjonalnym podziale
mandatow 1 wprowadzi¢ do Landtagu 6 przedstawicieli dzicki wygranej swoich kan-
dydatéw w dwoch okregach wyborczych®. Dla porownania w wyborach w 2004 r. Le-
wica uzyskata 31 mandatow (23,6 proc. glosow), w 1999 — 30 (22,2 proc.), a w 2009 —
29 (20,6 proc.). Po wyborach w 2024 r. zostala jednak wyraznie zmarginalizowana
i zepchnigta do glebokiej opozycji*®.

Wolna Partia Demokratyczna (Freie Demokratische Partei — FDP) od czasu zjedno-
czenia Niemiec trzykrotnie osiggata w saksonskich wyborach krajowych wynik powy-
zej 5 proc.: w 1990, 2004 i1 2009 r. Tylko raz jednak, w latach 2009-2014, liberalowie
uczestniczyli w koalicji rzadowej — wraz z CDU. W 2024 r. zanotowali spektakularng
porazke, uzyskawszy jedynie 0,9 proc. glosow. Lepszy rezultat niz FDP — 2,3 proc. —
osiggneli Wolni Wyborcy (Freie Wéhler — FW), a wygrana ich przedstawiciela w jed-
nym okregu oznaczata przyznanie jednego mandatu w Landtagu. W obecnej kadencji
nie ma w nim reprezentacji skrajnie prawicowej Wolnej Saksonii (Freie Sachsen — FS),
ktéra przy poparciu 2,2 proc. nie zwyci¢zyla w zadnym z sze$édziesigciu okrggow
wyborczych?’. Landtag, ktorego sktad ukonstytuowat si¢ po wyborach, liczy obecnie
120 deputowanych, a mandaty przypadty siedmiu partiom.

Zgota inaczej wyniki saksonskich wyborow krajowych z wrzesnia 2024 r. prezen-
towaly si¢ w samym Dreznie. W siedmiu z o$miu stolecznych okregdéw wygrali bo-
wiem kandydaci CDU, a w jednym — przedstawiciel Zielonych. Chadecy odniesliby
réwniez wyrazne zwyciestwo po przeliczeniu gloséw oddanych na listy partyjne. Uzy-
skane przez nich 31 proc. znacznie przewyzszalo rezultaty AfD (22 proc.), Zielonych
(11,7 proc.), SPD (11,1 proc.), BSW (10,3 proc.), Lewicy (5,7 proc.) oraz FDP, FW
i FS, ktoére lacznie uzyskaly wynik w granicach 1-2 proc. Warta odnotowania jest fre-
kwencja wyborcza w stolicy Saksonii, ktéra wyniosta 77,4 proc. Byla tym samym
0 3 p.p. wyzsza niz ogotem w kraju zwigzkowym. Dla poréwnania w wyborach do
Landtagu w 2019 r. wyniosta w Dreznie 72,2 proc., a w catej Saksonii — 66,5 proc.’®
Wazrost tych warto$ci wyraznie wskazuje, ze w §wiadomosci obywateli wybory krajowe
w 2024 r. przebiegaty w wyjatkowych okolicznosciach, byly czasem szczegélnej poli-
tycznej proby, a ich wynik przesadzat o kierunku rozwoju Saksonii w najblizszych la-
tach. Rezultaty glosowania przedstawia wykres 1, a zestawienie wszystkich wyborow

35 W saksonskim prawie wyborczym obowigzuje klauzula mandatow podstawowych (Grund-

mandatsklausel). Zgodnie z nig partia moze wej$¢ do parlamentu krajowego nawet wtedy, gdy
uzyska mniej niz 5 proc. gloséw — wystarczy, ze zdobedzie co najmniej dwa mandaty bezposrednie
w jednomandatowych okregach wyborczych. Zob. K. V6Ikl, Die Landtagswahlen in Brandenburg,
Sachsen und Thiiringen 2024: Neue Formen des Regierens als Antwort auf die Wahlergebnisse,
,,Zeitschrift fur Politikwissenschaft” 2024, H. 4, s. 520.

3¢ Statistiken und Umfragen zu Landtagswahlen und zur politischen Stimmung in Sachsen, ,,Statista”
[online, dostep: 4 X1 2024]: <https://de.statista.com/themen/165/wahl-sachsen/#topicOverview>.
37 Wahlergebnisse, ,,Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen” [online, dostep: 4 XI 2024]:
<https://wahlen.sachsen.de/landtagswahl-2024-wahlergebnisse.php>.

38 Statistische Mitteilungen. Landtagswahl 2019, Landeshauptstadt Dresden, Kommunale Sta-
tistikstelle, Dresden 2023, s. 8: <https://www.dresden.de/media/pdf/onlineshop/statistikstelle/
Landtagswahl-2019-Ergebnisse-in-Dresden.pdf> [dostep: 8 X1 2024].
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krajowych w Saksonii w latach 1990-2024 z uwzglednieniem liczby mandatéw uzyski-

wanych przez gldwne partie polityczne — tabela 1.

Wykres 1. Wyniki wyboréw do saksonskiego Landtagu z 1 wrze$nia 2024 r.

Cbu
AfD
BSW
SPD
Zieloni
Lewica
FW

inne

T 31,9%

- 30,6%

I 11,8%

I 7,3%

e 5,1%

e 4,5%

. 2,3%

I 6,5%

Zrodto: oprac. whasne na podstawie danych urzedu statystycznego Saksonii: ,,Statistisches Landesamt
des Freistaates Sachsen” [online, dostep: 4 XI 2024]: <wahlen.sachsen.de>

Tabela 1. Wyniki wyboréw do saksonskiego Landtagu w latach 1990-2024
wraz z liczba mandatow uzyskanych przez glowne partie polityczne

CDU Lewica SPD FDP AfD Zieloni BSW
Kadencj
adencja .g g .g g .g g .g g .g g .g g .g g
< < < < < < <
S| = S| = S| = S| = S| = S| = S| =
2| E|&|e|&|E|&|E|&|E|&|&8|&)|¢
I kadencja
1990-1994 53,81 92 (10,2 17 |19,1| 32 | 53| 9 | - 56 | 10
II kadencja
1994-1999 58,1 77 [16,5] 21 |16,6| 22 | — - - - - - | - -
III kadencja
1999-2004 569 76 [22,2| 30 |10,7| 14 | — - - - - - - -
IV kadencja
20042009 41,1 55 |23,6| 31 | 98| 13 | 59| 7| - - 151 6| - -
V kadencja
2009-2014 40,2 | 58 20,6| 29 |104| 14 [10,0| 14 | — - 1641 9| - -
VI kadencja
2014-2019 394 59 (189 27 |124| 18 | — - | 97| 14 |57 8| - -
VII kadencja
2019-2024 32,1| 45 [104| 14 | 7,7| 10 | — - 127,51 38 |86 | 12 | — -
;ggfdemja 319/ 41 | 45 6| 73/ 10 | — | — [306] 40 [ 51| 7 [11.8] 15

Zrodto: Ergebnisse und Fraktionsstdrken 1990 bis 2024, ,,Statistisches Landesamt des Freistaates Sach-

sen” [online, dostep: 4 XI 2024]: <https://www.landtag.sachsen.de/de/mitgestalten/wahlen/wahlergeb-
nisse-9124.cshtml>
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Kampania plakatowa partii politycznych

Na zwigkszonej frekwencji wyborczej, mimo niewielkich strat procentowych, nieznacz-
nie zyskata CDU, ktora poparto 54 tys. glosujacych®’. Mogla si¢ do tego przyczynié
sprawna 1 przemyslana kampania plakatowa. Saksonscy chadecy pozornie znajdowali
si¢ w tych wyborach na uprzywilejowanej pozycji. Jako partia rzadzgca Unia dyspo-
nowata odpowiednimi zasobami finansowymi i do§wiadczeniem na scenie polityczne;.
Nie bez znaczenia byly tez rozpoznawalno$§¢ w przestrzeni i debacie publicznej oraz
utatwiony dostep do medidow, dzigki ktéremu mogly by¢ prezentowane nie tylko osiag-
nigcia wladzy, ale takze jej program. Z drugiej strony koalicja rzadowa w Saksonii,
a zwlaszcza CDU, musiala si¢ mierzy¢ ze wzmozong krytyka swoich dziatan ze strony
partii opozycyjnych. Ataki te wyprowadzane byly gtownie przez skrajng i populistyczng
prawice, ktoéra mogla sobie pozwoli¢ na sktadanie obietnic bez pokrycia. W retoryce
wyborczej partii rzadzacej wybrzmiewaty natomiast inne tony: co najmniej umiarkowa-
ny optymizm i zadowolenie z efektow pracy rzadu koalicyjnego pod przewodnictwem
CDU, a takze skupienie uwagi na osobie premiera Michaela Kretschmera, zwlaszcza
w kontekscie jego sukcesow politycznych jako szefa saksonskiego rzadu oraz zalet jego
niedawnego i przyszlego przywodztwa w kraju.

Motywy te wykorzystano m.in. na jednym z plakatow podpisanych: , Kretschmer.
Premier wszystkich Saksonczykow”. Przedstawiono go tam w thumie kobiet i mg¢zczyzn
w roznym wieku, ktorzy spogladaja na niego z sympatia i w wigkszosci uSmiechajg sie
do niego. Postawa i wyraz twarzy premiera sugeruja, ze uwaznie wstuchuje si¢ w glos
zgromadzonych. Jest przyjazny, a zarazem wladczy, liczy si¢ dla niego wspolnota. Prze-
kaz zostal wzmocniony przez inne elementy graficzne. Kretschmer ubrany jest w zie-
long marynarke i biatg koszulg, przywotujace skojarzenia z barwami saksonskiej flagi.
Blisko premiera znajduje si¢ zyczliwie spogladajacy w jego kierunku Peter Seifert —
byly socjaldemokratyczny nadburmistrz Chemnitz, co daje do zrozumienia, ze kandydat
cieszy si¢ szerokim poparciem i dziata ponad podziatami partyjnymi, wigc moga mu
zaufa¢ rowniez wyborcy o innych pogladach.

Nie byt to jedyny wyborczy plakat saksonskich chadekéw, na ktérym centralne
miejsce zajmowal szef rzadu w Dreznie. Na innym okre$lono go epitetem energiczny,
a na potwierdzenie tej cechy przedstawiony zostat w koszuli z zakasanymi rekawami.
W hasto ,,Kretschmer. Premier wszystkich Saksonczykow” zostato tym razem wkom-
ponowane inne, przypisane w tej kampanii wyborczej do saksonskiej CDU: ,,Poniewaz
chodzi o Saksoni¢”. Kolejnymi cechami Kretschmera prezentowanymi na plakatach
CDU byly jego energiczno$¢, waleczno$¢ i optymizm.

Plakaty chadekow, na ktorych postuzono si¢ wizerunkiem Kretschmera, prezentowa-
ly nie tylko jego cechy jako przywddcy, ale rowniez hasta, ktére miaty by¢ kojarzone
z rzadami CDU. Oto kilka przyktadow: ,,Egzekwowanie prawa i porzadku”, ,,Dotrzy-
mywac¢ stowa”, ,,Edukacja na najwyzszym poziomie. Juz od przedszkola”, ,,Przestepcy

39

V. Neu, S. Pokorny, Landtagswahl in Sachsen am 1. September 2024, Konrad-Adenauer-
-Stiftung, Berlin, wrzesien 2024 (Monitor Wahl- und Sozialforschung), s. 3: <https://www.kas.de/
de/monitor-wahl-und-sozialforschung/detail/-/content/wahlanalyse-der-landtagswahl-in-sachsen-
am-1-september-2024> [dostep: 8 X1 2024].
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nienawidza CDU”. W stolicy Saksonii widoczne byly rowniez plakaty i billboardy, na
ktorych kandydatéw Unii przedstawiano obok premiera. Wszystkie te zabiegi marketin-
gowe wynikaly z przekonania, ze wystepowanie u boku Kretschmera przyniesie korzy-
$ci wizerunkowe, a w konsekwencji zyski wyborcze. Nalezy jednak odnotowac, ze kan-
dydaci CDU w Dreznie przedstawiani byli rowniez w pojedynke. Widoczne byly tam
m.in. plakaty reklamujace 6wczesng minister kultury 1 turystyki Barbare Klepsch jako
osobe kompetentna i blisko zwigzang z miastem.

Warto tez zwréci¢ uwage, ze przed 1 wrzesnia 2024 r. CDU sklaniata swoich
zwolennikéw do finansowego wspierania kampanii plakatowej. Zainteresowane 0so-
by mogly przekaza¢ na rzecz partii darowizng, a nastgpnie wybra¢ motyw plakatu
oraz okresli¢, w jakim czasie i w jakiej lokalizacji (np. na terenie wtasnej posesji)
zostanie on umieszczony. Do udzialu w akcji sktaniano wszystkich, ktorzy chcieli,
by Kretschmer kontynuowal swoja polityczng misje¢ jako premier rzagdu Saksonii. Po-
mo6c CDU mozna byto rowniez, przystepujac do Team Kretschmer — zespotu premiera
ztozonego z ludzi, dla ktérych wazna jest ,,obrona naszego kraju przed populizmem,
ideologia i blednymi decyzjami w tegorocznych wyborach”’. Wsparcia mozna byto
udzieli¢ na kilka sposob6éw: m.in. glosujac korespondencyjnie na Kretschmera, poma-
gajac w organizowaniu spotkan wyborczych z jego udziatem czy zamawiajac baner
wyborczy do swojego ogrodu. W ramach kampanii partia zachecala tez sympatykow,
by w mediach spotecznosciowych zamieszczali wpisy ze swoimi zdjeciami i plakatem
wyborczym CDU oraz udostgpniali na swoich profilach nagranie z przestaniem wy-
borczym premiera.

Saksonska SPD przystepowata do kampanii wyborczej jako partia koalicji rzgdo-
wej. Celem socjaldemokratow nie bylo jednak zwyciestwo, a raczej utrzymanie swojej
reprezentacji w Landtagu. Z sondazy przeprowadzonych przez os$rodki badania opinii
publicznej INSA, Infratest Dimap, Forsa oraz Forschungsgruppe Wahlen miedzy druga
polowa czerwca a koficem sierpnia 2024 r. wynikato, ze na SPD chcialo zaglosowaé
zaledwie 5-7 proc. ankietowanych*'. Uzyskane w wyborach 7,3 proc. bylo wigc osta-
tecznie poparciem nieco wyzszym od prognozowanego. Partia zdobyla 10 mandatow
w parlamencie krajowym, otrzymawszy ok. 5 tys. glosow wiecej niz w 2019 r. (cho¢
przy znacznie wyzszej frekwencji) i zachowata szanse na wejscie do kolejnej koalicji
rzadowej u boku CDU*.

Liderka listy wyborczej SPD w Saksonii byta Petra Kopping, ktora od 2019 r. stata
na czele Krajowego Ministerstwa Spraw Spotecznych i Spojnosci Spotecznej. Juz na
wstepie kampanii uwage opinii publicznej zwrécit jeden z plakatow, na ktorym usmie-
chajac sie, spoglada ona na Kretschmera. Patrzac na te¢ sceng, mozna odnie$¢ wrazenie,
Ze wystepuja w niej politycy tej samej partii, a nie przeciwnicy rywalizujacy o glosy
wyborcze. Wiele wyjasnia jednak napis umieszczony w dolnej czesci plakatu: ,,Za suk-
cesem tego mezczyzny... stoi silna kobieta, ktora to potrafi. Odpowiednia dla Saksonii:

40 Team Kretschmer” [online, dostep: 12 XI 2024]: <https://www.teamkretschmer.de>.

4 Sondaze dotyczace wyborow krajowych w Saksonii w 2024 r.: Umfragen Sachsen, ,,Wahlen,
Wahlrecht und Wahlsysteme” [online]: <https://www.wahlrecht.de/umfragen/landtage/sachsen.
htm> [dostep: 13 X1 2024].

4 V. Neu, S. Pokorny, Landtagswahl..., s. 3.
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Petra Kopping”. W mediach pojawity si¢ komentarze, w ktorych wskazywano, ze
saksoniscy socjaldemokraci i ich liderka postanowili w do$¢ oryginalny sposob wyko-
rzysta¢ pozytywny wizerunek premiera i komplementujac go, pochwali¢ przede wszyst-
kim siebie®. Przyjeto zatem, ze Kretschmer powinien podzieli¢ si¢ z SPD uznaniem
i sympatia, ktorymi cieszy si¢ wsrod wyborcow. Reakcje CDU na dziatania socjaldemo-
kratdéw mozna uzna¢ za wyciagniecie w ich kierunku pomocnej dloni: premier przyznat
publicznie, ze ceni sobie wspotprace z minister Kopping. Dat tym samym do zrozumie-
nia, ze po wyborach SPD mogtaby pozosta¢ partnerem koalicyjnym CDU w kierowa-
nym przez niego rzadzie*.

W przestrzeni publicznej wsrod plakatow wyborczych SPD dominowaly jednak te,
na ktorych liderka partii w Saksonii wystepowata w pojedynke. Ich ogélny schemat jest
taki sam: wyraznie eksponuja posta¢ Petry Kopping, a jej twarz przedstawiaja w zbli-
zeniu. Minister jest lekko usmiechnigta, nieco zamyslona, ale pewna siebie. Sprawia
wrazenie osoby kompetentnej, cechujacej si¢ profesjonalizmem i zaradno$cia, a jed-
noczesnie cieptej, otwartej i przyjaznej. Celem jest przedstawienie jej jako polityka
godnego zaufania, a tym samym zashugujacego na powierzenie mu glosu w wyborach.
Na plakatach zamieszczane byly réwniez argumenty za wyborem SPD i jej kandydatow.
Przekonywano zwtlaszcza, ze udzielenie poparcia socjaldemokratom bedzie oznaczaé
powotanie przy ich wspotudziale stabilnego i zdolnego do dziatania rzadu krajowego.
Eksponowane byly zwlaszcza postulaty o charakterze socjalnym: podniesienie w catych
Niemczech minimalnej stawki za godzing pracy do 15 euro, zwigkszenie finansowa-
nia dla szpitali i naprawa stuzby zdrowia, przystgpne cenowo mieszkania i czynsze czy
wigksza liczba nauczycieli. Plakaty SPD informowaty takze o spotkaniach z kandydata-
mi i deputowanymi do saksonskiego Landtagu.

Nalezy zauwazy¢ Scisty zwigzek migdzy kampania plakatowsg partii a jej progra-
mem wyborczym. Przekaz byt spojny, poniewaz wigkszos¢ postulatow z dokumentu
‘Od pracy po solidarnos¢: program rzadowy SPD Saksonii na lata 2024-2029’ przy-
wotano na plakatach w postaci krotkich haset. Z programu mozna si¢ dowiedzieé
m.in., jakie dziatania przyczynia si¢ do naprawy sluzby zdrowia. Socjaldemokraci
wskazuja na konieczno$¢ doinwestowania szpitali, zadbania o rozmieszczenie pla-
cowek ochrony zdrowia takze na obszarach wiejskich oraz zwigkszenia liczby leka-
rzy w catlym systemie. W innym punkcie programu zwroécili uwage na potrzebg bu-
dowy mieszkan socjalnych oraz finansowania energetycznej modernizacji budynkéw
i mieszkan bez barier. Przedstawiony w kolejnym punkcie postulat podniesienia ptacy
minimalnej do 15 euro za godzing wkomponowany zostal w szersze hasto wyréw-
nania wynagrodzen we wschodnich i zachodnich Niemczech. Zasygnalizowano takze
potrzebg wprowadzenia zmian w systemie transportu publicznego w Saksonii, ktory
powinien by¢ nie tylko przystepny cenowo i przyjazny dla klimatu, ale réwniez bar-

4 K. Kollenberg, Kleiner Seitenhieb: SPD ,,wirbt” mit Michael Kretschmer auf Wahiplakat,
,Leipziger Volkszeitung” [online], 11 VII 2024 [dostep: 12 XI 2024]: <https://www.lvz.de/mit-
teldeutschland/sachsen-landtagswahl-spd-nutzt-michael-kretschmer-in-wahlkampagne-VIMA -
XIBH3NECPPDVDIJTPQN7GVE.htm[>.

4 Tenze, Fiinf Erkenntnisse aus der Landtagswahl in Sachsen, ,,Dobelner Allgemeine Zeitung”,
21X 2024.
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dziej dostgpny na obszarach wiejskich dzigki zwigkszeniu liczby polaczen autobuso-
wych i kolejowych®.

Partia socjaldemokratyczna chciata si¢ zaprezentowaé saksonskim wyborcom jako
ugrupowanie bliskie zwyktym ludziom, wrazliwe na problemy spoteczne i potrafigce je
rozwigzywac, aktywne i zorientowane na dziatanie, do§wiadczone, znajace si¢ na po-
lityce krajowej 1 umiejace sprawowaé wiladzg, dazace wreszcie do kompromisu oraz
zapewniajace stabilno$¢ rzadow. Kampani¢ plakatowa, ktora wspotgrata z zatozeniami
programowymi, nalezy uzna¢ za przemyslana, ale niskie poparcie dla SPD $wiadczy, ze
byta tylko czgsciowo skuteczna.

Podobne akcenty widaé w kampanii plakatowej saksonskich Zielonych. Réwniez
oni wskazywali na potrzebe poprawy stanu stuzby zdrowia czy szkolnictwa (,,Lepsza
edukacja. Lepsze mozliwo$ci”). Plakaty tej partii sugestywnie wskazywaty, jak by¢ po-
winno, skupiajgc si¢ na budowaniu pozadanych wizji porzadku spoteczno-polityczne-
g0. Zdaniem Zielonych powinno si¢ dazy¢ do przywrocenia poczucia wspolnoty i zycia
w zgodzie z ludzka naturg i blisko natury w Saksonii jako demokratycznym i nowocze-
snym kraju réwnych szans.

Statym elementem plakatéw tego ugrupowania byto zapisane biatg czcionka na
zielonym tle hasto ,Naprawd¢ wazne”, umiejscowione nad kwiatem stonecznika.
W odréznieniu od kampanii CDU i SPD nie eksponowano tutaj wyraznie jednej posta-
ci, wizerunkowej lokomotywy partii, wokot ktorej budowany bylby partyjny przekaz.
Na plakatach prezentowani byli poszczeg6lni kandydaci Iub tylko postulaty i hasta wy-
borcze partii.

Saksonscy Zieloni w mniejszym stopniu, niz mozna bytoby oczekiwaé, zaprezen-
towali si¢ w swojej kampanii plakatowej jako partia ekologiczna, bardziej za$ jako
wrazliwa na problemy spoteczne lewica, aspirujac w pewnej mierze do miejsca za-
rezerwowanego dla socjaldemokratow. W kontekscie perspektywy utrzymania wila-
dzy w Saksonii sytuacja wyjsciowa Zielonych nie byta jednak tak korzystna jak SPD.
W czasie ostatniej kadencji premier z CDU dystansowat si¢ od nich jako koalicjantow,
uznajac nawet, ze w przysziosci chciatby rzadzi¢ bez ich udzialu. Kretschmer nalezat
réwniez do najzagorzalszych krytykow koalicji sygnalizacji §wietlnej na poziomie fede-
ralnym, a zwlaszcza do przeciwnikéw Sojuszu 90 / Zielonych jako partii opowiadajace;j
si¢ za liberalng polityka migracyjng i wspierajacej Ukraing w wojnie przeciwko Rosji.
W obu tych kwestiach szef saksonskiego rzgdu wyrazat daleko idacy sceptycyzm, zbli-
zajac si¢ bardziej do BSW i AfD*,

Rezygnacja saksonskich Zielonych z eksponowania w kampanii plakatowej haset
zwigzanych z ochrong $rodowiska mogta by¢ podyktowana wzgledami taktycznymi.
Uznanie tradycyjnych postulatow tej partii za priorytetowe oznaczatoby zapewne naraze-
nie si¢ na niepotrzebne z jej punktu widzenia spory z CDU, a zwlaszcza z Kretschmerem,

45

Von Arbeit bis Zusammenhalt: das Regierungsprogramm der SPD Sachsen 2024 bis 2029,
SPD-Landesverband Sachsen, Dresden [2024]: <https://2024.spdsachsen.de/wp-content/uploads/
2024/06/2024-Soziale-Politik-fuer-Sachsen.pdf/> [dostep: 18 XI2024].

4 M. Brodkorb, Sachsen wdhlt die Ampel ab, ,,Cicero. Magazin fiir politische Kultur” [online],
1 IX 2024 [dostep: 22 XI 2024]: <https://www.cicero.de/innenpolitik/landtagswahl-in-sachsen-
sachsen-wahlt-die-ampel-ab>.
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ktory miatby decydujacy glos w sprawie doboru koalicjantow w nowym rzadzie,
do ktorego Zieloni aspirowali. Ow pragmatyzm moze jednak dziwi¢, i to nie tylko ze
wzgledu na polityczny i ideologiczny profil partii, ale rowniez na fakt, Ze problema-
tyka ekologiczna stanowila trzon jej programu przed wyborami krajowymi w Sakso-
nii. W pierwszym punkcie wymieniono tam cele ochrony klimatu i szybkiego rozwo-
ju odnawialnych zrodet energii. W drugim mowa jest o ochronie klimatu, zasobow
naturalnych, gatunkéw, wod i lasow, a w dalszej czgsci partia zapewnia o wsparciu
dla rolnictwa z uwzglednieniem w rownym stopniu intereséw ludzi oraz zwierzat
i srodowiska*’.

W kampanii plakatowej Zielonych wybrzmial natomiast podniesiony w punkcie
czwartym programu postulat lepszych i rownych szans edukacyjnych. Na plakatach
znalazty si¢ takze odniesienia do punktu szostego, ktory dotyczyt systemu opieki zdro-
wotnej. Zaproponowano w nim m.in. zwigkszenie liczby pracownikéw niemedycznych
w gabinetach lekarskich oraz podwojenie wydatkow na modernizacj¢ saksonskich szpi-
tali. Inne wazniejsze punkty zaprezentowane w programie wyborczym Zielonych (a tyl-
ko czesciowo obecne w kampanii plakatowej) dotyczytly: wsparcia dla rownoupraw-
nienia i eliminowania dyskryminacji we wszystkich jej formach (pkt 5), zapewnienia
przystepnych cenowo mieszkan umozliwiajagcych samodzielne zycie (pkt 7), zwiek-
szania powszechnego dostepu do transportu i solidarnego mys$lenia w tym zakresie
o interesach miasta i wsi (pkt 9), obrony demokracji i wspierania spoteczenstwa oby-
watelskiego (pkt 10) czy wzmacniania w Saksonii wartos$ci europejskich 1 wspotpracy
miedzynarodowej (pkt 12). W ostatnim punkcie przyznano, ze to, co w Europie jest
cenne, czyli demokracja, rzady prawa i prawa cztowieka, nalezy chroni¢ przed zapeda-
mi autokratow. W tym miejscu wyrazone zostato takze poparcie dla przystapienia Ukra-
iny do UE oraz prawa Izraela do istnienia jako panstwo*®.

Dziwi¢ moze niewyeksponowanie w kampanii plakatowej Zielonych wymienione-
go w ich programie postulatu obrony demokracji przed prawicowym ekstremizmem,
zwlaszcza ze byt jednym z gtéwnych elementéw przekazu partii przed wyborami euro-
pejskimi w czerwcu 2024 r. Na plakatach wykorzystywano wowczas zdjecia z wieloty-
siecznych protestow organizowanych w Niemczech przeciwko skrajnej prawicy. Postu-
zono si¢ takze hastami: ,, Tylko demokracja zapewnia wolnos¢” czy ,,Pokrzyzuj plany
nazistow”. Podjecie tego tematu w okresie przedwyborczym niewatpliwie przyczynito
si¢ do wzrostu napigcia, ktore towarzyszyto éwczesnej kampanii w Saksonii. Wyrdz-
nienie innych, niebudzacych kontrowersji kwestii przed wrzesniowymi wyborami kra-
jowymi moze wskazywac, ze celem partii bylo ostudzenie emocji i skupienie si¢ na naj-
bardziej istotnych dla obywateli sprawach socjalnych.

Alternatywa dla Niemiec, a wigc skrajnie prawicowa, populistyczna i opozycyjna wo-
bec elit rzadzacych partia protestu zanotowala wzrost poparcia o 3,1 p.p. i ok. 124 tys.
glosow w poréwnaniu do wybordow z 2019 r.* Po gltosowaniu z 1 wrzesnia 2024 r. utrzy-

47 Sachsen gemeinsam bewegen, Kurzwahlprogramm zur Landtagswahl 2024, Biindnis 90 /

Die Griinen, Dresden [2024]: <https://gruene-sachsen.de/wp-content/uploads/2024/07/Kurzwahl-
programm_Landtagswahl 2024.pdf> [dostgp: 23 X1 2024].

4 Tamze.

4 V. Neu, S. Pokorny, Landtagswahl..., s. 3.
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mata pozycj¢ drugiej sity politycznej w Saksonii i najsilniejszego ugrupowania opo-
zycyjnego w Landtagu. W nowym sktadzie Landtagu dysponuje 40 mandatami, czyli
2 wigcej niz w poprzedniej kadencji*®. Glownym celem kampanii plakatowej AfD bylo
wzbudzenie u odbiorcow emocji, zwlaszcza negatywnych: oburzenia, niechgci i niezgo-
dy na warunki dyktowane obywatelom przez elity rzadzace. Wyrazem sprzeciwu wobec
zastanej rzeczywistos$ci spotecznej i politycznej w Saksonii miato by¢ oddanie gltosu na
Alternatywe, do czego zachecaly m.in. zamieszczane na plakatach wyborczych krotkie
hasta i proste recepty na problemy trapiace zwyktych mieszkancow kraju.

Rozwigzania proponowane przez parti¢ wskazuja na jej wyraznie populistyczny
charakter. Z plakatow rozwieszonych w Dreznie mozna si¢ bylo dowiedzie¢, ze AfD
opowiada si¢ za obnizeniem niektérych optat (np. za przedszkole) lub ich likwidacja
(jak w przypadku abonamentu radiowo-telewizyjnego) przy jednoczesnym obnizeniu
podatkow. Nie ma takze watpliwosci, w czyim imieniu majg dziata¢ rzadzacy. Kandy-
datka AfD w okrggu wyborczym Drezno 6 przypomniata na swoim plakacie, ze wszelka
wladza pochodzi od ludu. Priorytety jej ugrupowania okreslaly takze inne hasta: ,,Nasi
obywatele w pierwszej kolejnosci” oraz ,,Wszystko dla Saksonii” (,,4/les fiir Sachsen™).
Partia przekonywata w kampanii, ze bg¢dzie skuteczna alternatywa dla obecnych rza-
dow, poniewaz spelni obietnice sktadane przez CDU.

Z programu AfD sformulowanego przed wyborami krajowymi w 2024 r. wyla-
nia si¢ obraz partii wspierajacej model panstwa opiekunczego, opartego na zasadzie
solidarnosci. Jednym z jej celow jest wyrownywanie rdéznic miedzy miastem i wsia,
a szczego6lng uwage zwraca na potrzebg rozbudowy infrastruktury drogowej obszar6w
wiejskich. W skali catej Saksonii AfD opowiada si¢ za rozwijaniem sieci drég rowe-
rowych, a w obszarze transportu drogowego odrzuca ograniczenie predkosci na auto-
stradach 1 zmniejszenie jej do 30 km/h w centrach miast. Zasada solidarnosci ma si¢
przejawia¢ m.in. w zrownaniu wysokosci emerytur we wschodniej i zachodniej czesci
Niemiec, a dzieciom w przedszkolach i szkotach powinny by¢ zapewnione bezptatne
obiady. Ugrupowanie to dostrzega rowniez potrzebe interwencji panstwa w dziatanie
rynku mieszkaniowego i zapewnienia wigkszego wsparcia w zakupie niedrogich nieru-
chomosci, np. poprzez ztagodzenie przepisow budowlanych i unikanie wprowadzania
nowych. Politycy partii uwazaja rowniez, ze mieszkania odziedziczone przez cztonkow
rodziny powinny by¢ zwolnione z podatku spadkowego, i zamierzaja prowadzi¢ w tej
sprawie kampani¢ na szczeblu federalnym?®'.

Recepta na problem brakéw lokalowych ma byé¢ zdaniem AfD m.in. przyspiesza-
nie deportacji imigrantéw. Niechetny stosunek tej partii do naptywu obcokrajowcow
widoczny jest jednak nie tylko w tym kontekscie, wzywa bowiem do gruntownej re-
formy prawa azylowego i imigracyjnego w celu ograniczenia naduzy¢ i przeciwdzia-
lania utracie kontroli panstwa nad tym procesem. W programie Alternatywy stwierdza
si¢, ze Niemcy muszg mie¢ mozliwo§¢ wyboru osob, ktore checa tam mieszkac na state,
maja odpowiednie kwalifikacje zawodowe, cechuja si¢ zgodnoscia kulturowa i religijna

0 Tamze.

U Wahlprogramm der AfD Sachsen fiir die Landtagswahl Sachsen 2024. Damit Sachsen Heimat
bleibt, [Alternative flir Deutschland, b.d.m.w.]: <https://afdsachsen.de/wp-content/uploads/afd-
wahlprogramm-landtagswahl-sachsen-2024.pdf> [dostep: 25 X1 2024].
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oraz sa gotowe do integracji*>. Elementy programu, ktore uznano za kluczowe dla po-
zyskania wyborcow, zostaly zasygnalizowane w postaci hasel i postulatow w kampa-
nii plakatowej. Byly to zwlaszcza kwestie polityki imigracyjnej oraz bezpieczenstwa
socjalnego.

Niewatpliwy sukces w wyborach z 1 wrze$nia 2024 r. odnidst utworzony ledwie
W styczniu tego roku antysystemowy, populistyczny i prorosyjski Sojusz Sahry Wa-
genknecht. Uzyskujac niemal 12 proc. gtoséw i 15 mandatéw w Landtagu, wyraznie
wyprzedzit SPD, Zielonych i Lewice, stajac sie trzecia sita polityczng w Saksonii.
W kampanii wyborczej tego ugrupowania zwracato uwage podejmowanie tematow
0 znaczeniu ogo6lnoniemieckim, a co za tym idzie apele do podjecia odpowiednich
dziatan na plaszczyznie federalnej. W retoryce Sojuszu szczegélnie wyeksponowa-
ny zostal problem wstrzymania pomocy dla walczacej z rosyjska agresja Ukrainy™.
W tej sprawie BSW prezentowal podobnie skrajny i populistyczny punkt widzenia jak
AfD. W kwestiach szczegotowych partia Wagenknecht uznata, ze rzad Saksonii powi-
nien prowadzi¢ kampani¢ na rzecz natychmiastowego zawieszenia broni w Ukrainie.
Jej zdaniem wazne jest doprowadzenie do zakonczenia wojny, a w tym celu nalezy
si¢ zwroci¢ do prezydenta Rosji i zaproponowaé mu negocjacje pokojowe. W okresie
przedwyborczym liderka partii zaznaczyta, ze BSW zgodzi si¢ wspotrzadzi¢ w Sak-
sonii i Turyngii tylko wtedy, gdy w umowach koalicyjnych zostang zapisane jej prio-
rytety polityczne. W obszarze polityki zagranicznej zakladaja one odrzucenie planow
rozmieszczenia w Niemczech amerykanskiej broni dalekiego zasiegu i zaprzestania
dostaw broni dla Ukrainy>*.

Przyjecie przez Wagenknecht i jej parti¢ tak kategorycznej postawy moglo mieé
zwigzek z silnym sceptycyzmem mieszkancoéw bytej NRD wobec dziatan rzadu Ola-
fa Scholza w sprawie pomocy dla Ukrainy. Wedtug instytutu badania opinii publicznej
Forsa az 36 proc. ankietowanych w kwietniu 2024 r. Niemcoéw ze wschodu kraju uwa-
zalo, ze panstwo robi zbyt wiele, by wspiera¢ Ukraing®. Partie takie jak BSW i AfD
zdawaly sobie sprawe, ze niezadowoleni z takiego kierunku polityki federalnej sakson-
scy wyborcy mogg oddaé glosy na ugrupowania, ktére wyrazajg w tej sprawie sprze-
ciw i domagaja si¢ skierowania §rodkow publicznych na rozwigzywanie problemow
wewnatrzniemieckich.

Podczas kampanii wyborczej BSW i AfD potaczyly jeszcze co najmniej dwie kwe-
stie. Pierwsza bylo powstrzymanie niekontrolowanego zdaniem partii naptywu imigran-
tow do RFN i obnizenie przyznawanych im $§wiadczen socjalnych. Warto podkresli¢, ze

2 Tamze.

53 K. Frymark, Sukces AfD i BSW w Turyngii i Saksonii, ,,O$rodek Studiow Wschodnich” [on-
line], 2 IX 2024 [dostep: 24 X12024]: <https://www.osw.waw.pl/pl/publikacje/analizy/2024-09-02/
sukces-afd-i-bsw-w-turyngii-i-saksonii>.

54 A. Patrzylas, Wybory regionalne w Saksonii i Turyngii. Zaporowe warunki niemieckiej lewicy?,
,Forsal” [online], 29 VIII 2024 [dostep: 24 X12024]: <https://forsal.pl/swiat/artykuly/9594785,wy-
bory-regionalne-w-saksonii-i-turyngii-zaporowe-warunki-niemieckiej.html>.

5% Odpowiedz t¢ w badaniu instytutu Forsa przeprowadzonym w dniach 12—15 IV 2024 r. na
zlecenie stacji RTL/NTV zaznaczylo 26 proc. respondentdéw z zachodnich Niemiec. Zob. Deutsche
zufriedener mit Ukraine-Hilfe, ,NTV” [online], 16 IV 2024 [dostep: 22 XI 2024]: <https://www.
n-tv.de/politik/Deutsche-zufriedener-mit-Ukraine-Hilfe-article24876952 . html>.
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W swoim programie wyborczym Sojusz opowiedzial si¢ wprawdzie za podstawowym
prawem do azylu, ale koncentrowat si¢ glownie na integracji uchodzcéw. Wedhug tej
partii jest ona niezbedna, by przywrdci¢ akceptacje obywateli dla imigracji. Zastrze-
zono jednoczes$nie, ze w Niemczech powinny pozosta¢ tylko osoby przestrzegajace
prawa®. Druga kwestig mialo by¢ réwniez zapowiedziane w programie wyborczym
rozliczenie polityki wtadz panstwowych w czasach pandemii koronawirusa. Juz po wy-
borach BSW popart wniosek parlamentarnej frakcji AfD w sprawie powotania w Land-
tagu specjalnej komisji Sledczej do zbadania zasadno$ci podejmowanych wowczas
decyzji*’.

Kampania plakatowa BSW przed wyborami krajowymi w Saksonii ukazata, jak da-
lece partia ta zwigzana jest wizerunkowo i de facto uzalezniona od swojej przewodni-
czacej. Trudno byto bowiem nie zauwazy¢, ze zdjecia Sahry Wagenknecht znajdowaty
si¢ na kazdym plakacie ugrupowania. Obok liderki prezentowane byly najczesciej sto-
wa klucze, przez pryzmat ktorych BSW chciat by¢ postrzegany w kampanii wyborczej,
a wraz z nimi — bardziej szczegdtowe komentarze i odniesienia do sytuacji spoteczno-
-politycznej w kraju. Wyeksponowano w ten sposob ,,bezpieczenstwo”, ktore powigza-
ne zostato z ,,przeciazeniem nas wszystkich niekontrolowana migracja”. Do ,,edukacji”
przypisano z kolei zdanie: ,,Bo liczenie jest wazniejsze od genderowania!” (,,Weil Rech-
nen wichtiger ist als Gendern!”). Na podobnej zasadzie zestawiono ,,godnos$¢” z prze-
konaniem, ze ,,dobre emerytury oznaczaja bezpieczenstwo”. Wymowne bylo réwniez
przywotanie ,,zdrowia” w kontekscie ,,cztowieka, ktory jest wazniejszy od zysku”. War-
to podkresli¢, ze prezentowane na plakatach stowa klucze w duzym stopniu odpowiada-
ly tytutom rozdziatéw i poszczegdlnych punktéw programu wyborczego partii.

Podsumowanie

W kampanii plakatowej przed wyborami do saksonskiego Landtagu w 2024 r. gléwne
partie polityczne stosowaly roézne strategie komunikowania si¢ z wyborcami. Ugrupo-
waniami, ktore postanowily skoncentrowa¢ uwage na osobie polityka, byly CDU, SPD
1 BSW. Wybierano przy tym indywidualizacje, a nie prywatyzacje¢ jako wariant persona-
lizacji w komunikacji wyborczej. Chadecy za wizerunkowa lokomotywe swojej kampa-
nii uznali Michaela Kretschmera, ktéry jako premier rzadu krajowego cieszy si¢ wsrod

56

Sachsens Zukunft: friedlich, verniinftig, gerecht. Wahlprogramm zur Landtagswahl 2024,
Biindnis Sahra Wagenknecht — Vernunft und Gerechtigkeit, Landesverbandes Sachsen, [b.r.m.w.]:
<https://bsw-vg-sachsen.de/wp-content/uploads/2024/05/landtagswahlprogramm?2024.pdf>
[dostep: 22 X1 2024].

5725 X 2024 r. saksonski Landtag zadecydowat o powotaniu komisji $ledczej ds. pandemii ko-
ronawirusa. AfD przeforsowala zatem swoj wniosek o zbadanie uchybien rzadu krajowego w tym
zakresie. Kilkoro deputowanych BSW rowniez glosowato za, w tym wspolprzewodniczaca sak-
sonskich struktur BSW i gltéwna kandydatka partii w wyborach krajowych we wrze$niu 2024 r.
Sabine Zimmermann. Inni parlamentarzy$ci BSW wstrzymali si¢ od glosu. Zob. AfD Sachsen setzt
Corona-Untersuchungsausschuss durch, ,,Zeit” [online], 25 X 2024 [dostep: 22 X1 2024]: <https://
www.zeit.de/politik/deutschland/2024-10/sachsen-corona-untersuchungsausschuss-landtag-sach-
sen-afd-bsw>.
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wielu Saksonczykow dobra opinig. Starano si¢ podkresla¢ w kampanii jego zashugi dla
Saksonii, eksponowaé pozytywne cechy charakteru i kreowac go na przywodce, ktory
jednoczy mieszkancow kraju. Przekaz CDU byl raczej stonowany, odideologizowany
i w niewielkim stopniu zorientowany na kampani¢ negatywna. Strategia wyborcza byla
przemyslana i spdjna.

Popularno$¢ szefa rzadu postanowita wykorzysta¢ takze SPD. Na plakatach tej par-
tii przekonywano, ze za politycznymi sukcesami Kretschmera stoi takze cztonkini jego
gabinetu, a jednoczesénie liderka saksonskich socjaldemokratéw Petra Kopping. Przed-
stawiana byla tez ch¢tnie na innych, niezwigzanych z osoba premiera plakatach wybor-
czych. Atrybutami liderki mialy by¢ doswiadczenie polityczne, sprawno$¢ w dziataniu
oraz zdolno$¢ do wspolpracy. W kampanii SPD prezentowane byty zgodne z progra-
mem wyborczym postulaty majace podkresli¢ szczegdlna wrazliwos¢ partii na proble-
my spoleczne. Mimo wyeksponowania tej tematyki przekaz trudno uzna¢ za ideologicz-
ny. Socjaldemokraci nie postugiwali si¢ tez narzgdziami kampanii negatywnej, starajac
si¢ skupia¢ uwage na sobie, swojej liderce i programie wyborczym.

Inng strategi¢ komunikacyjna przyjeli saksonscy Zieloni. Przekaz tej partii nie kon-
centrowat si¢ wyraznie na jednej osobie — partyjnego lidera czy gléwnego kandydata na
liscie wyborczej. W kampanii plakatowej nie eksponowano nad wyraz postulatow zwia-
zanych z ochrong $rodowiska, a prezentowane hasta dotyczyly gléwnie spraw socjal-
nych. Obrona demokracji przed zagrozeniem ze strony prawicowych ekstremistow nie
byta gtownym tematem podejmowanym przez Zielonych. Ich kampani¢ mozna okresli¢
jako defensywna i nie§miala, a jej celem moglo by¢é wykazanie dojrzatosci politycznej
1 gotowosci do udziatu w kolejnej koalicji rzadowe;.

Gléwnym celem kampanii plakatowej AfD bylo wzbudzenie w odbiorcach negatyw-
nych emocji. W ich oczach miat powsta¢ lub utrwali¢ si¢ obraz tego ugrupowania jako
obroncy obywateli stabszych, biedniejszych, zepchnigtych na margines oraz zapomnia-
nych przez wladze federalne i krajowe. Partia chetnie wskazywata, ze wing za kryzysy
ponosza jej przeciwnicy polityczni oraz niemile widziani przez nig imigranci. Dowo-
dzi to, ze gtdéwnga strategiag komunikacyjng AfD byta kampania negatywna. Z pewnoscig
ugrupowanie to nie wykorzystywato personalizacji politycznej, poniewaz na plakatach
nie eksponowano postaci partyjnych przywodcow. Alternatywa miata by¢ monolitem
i zgrang druzyna, ktora chce stuzy¢ narodowi. Postulaty gospodarcze sytuowaly t¢ par-
ti¢ raczej po stronie wrazliwej socjalnie lewicy, przy czym prezentowane przez nia tre-
$ci dotyczyly czeéciej spraw ogodlnoniemieckich niz bezposrednio saksonskich. Plakaty
partii zawieraty przy tym wiecej tekstu niz elementow graficznych.

Kampania plakatowa Sojuszu Sahry Wagenknecht pod wzgledem treSci niewie-
le r6znita si¢ od zaprezentowanej przez AfD. Grupg docelowg miaty tu stanowié oso-
by rozczarowane polityka i postepowaniem elit, nieufne wobec partii gléwnego nurtu,
w swoim przekonaniu zmarginalizowane spotecznie i zapomniane®®. Sojusz przekony-
wat w kampanii, ze chce przywroci¢ im godno$é i zapewnic bezpieczenstwo. W dzia-
laniach przedwyborczych wykorzystano rozpoznawalno$¢ i popularno$¢ liderki, ktorej
posta¢ byla nicodzownym elementem tresci plakatow. BSW w wickszym stopniu niz

8 Por. K. Gelles, Uwarunkowania sukcesu Alternatywy dla Niemiec w nowych krajach zwigzko-

wych, ,,Przeglad Zachodni” 2023, nr 3, s. 8, 18.
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AfD starat si¢ przekonaé¢ wyborce wschodnioniemieckiego 1 uwzglgdniaé specyfike zy-
cia w nowych krajach zwiazkowych. W interesie tej partii nie lezalo postugiwanie si¢
przekazem 1 jezykiem ideologicznym, poniewaz mogtoby to ograniczy¢ odbiorcow do
jednej, wyraznie wyodrebnionej grupy. Dos¢ $§miato ukazywano jednak niechetny stosu-
nek wobec imigrantow i gloszono hasta prorosyjskie.

Partie, ktorych kampanie plakatowe zostaty objete analiza w niniejszym tekscie, po-
stawity na strategi¢ dezideologizacji, wychodzac najpewniej z zalozenia, ze trzymanie
si¢ $cisle ideowych zasad nie zmobilizuje szerszego grona potencjalnych wyborcow.
Partie koalicji rzadowej z oczywistych wzgledow nie decydowaty sie na krytyke sytu-
acji spoteczno-politycznej i gospodarczej w Saksonii. Z wyjatkiem Zielonych staraty si¢
przenies¢ uwage odbiorcéw na osoby partyjnych przywodcow, ktorzy maja zashugi dla
kraju 1 mogg dla niego jeszcze wiele zrobi¢. Po instrumentarium kampanii negatywnej
chetnie siggata natomiast populistyczna AfD.

Dokonana analiza wykazala, ze obrona demokracji nie byta kluczowym elemen-
tem kampanii plakatowej gldwnych ugrupowan politycznych uczestniczacych w sak-
sonskich wyborach krajowych w 2024 r. Temperatura sporu na tym tle osiagne¢la punkt
krytyczny kilka miesiecy wczesniej — przed wyborami do Parlamentu Europejskiego.
Mozna zatozy¢, ze w partiach politycznych uznano taki sposéb komunikowania si¢ ze
spoteczenstwem za nieskuteczny i niemogacy przynie§¢ wymiernych korzysci. By¢
moze zreflektowaly si¢, Zze swa emocjonalng narracja same przyczynily si¢ do tak silnej
polaryzacji spotecznej i politycznej w Saksonii, ze tak znaczace podziaty nie stuza im
samym. Biorac pod uwage wszystkie powyzsze wnioski, nalezy uzna¢, ze postawiona
we wstepie hipoteza badawcza nie moze zosta¢ potwierdzona.

»Alles fiir Sachsen” — Poster Campaign for the 2024 State Election in Saxony

In recent years, election campaigns have become increasingly professionalised,
influenced among other things by advances in digital technologies. Although social
media are playing an increasingly important role in the battle for voters, posters are still
an important part of election campaigns. Through their appropriate placement in public
spaces, they are able to reach a large audience, allowing political parties to inform and
mobilise voters, as well as to fight for their favour by choosing specific slogans.

The year 2024 can be described as a super election year in Germany, as some of
the country’s citizens were able to go to the polls up to three times — in European,
municipal and Landtag elections. In particular public attention was focused on the
September elections in the so-called new federal states — Saxony, Thuringia and
Brandenburg, as their outcome could lead to the creation of entirely new constellations
on the German political scene. This can be traced back to the well-supported Alternative
for Germany (AfD) as well as to the newly formed Sahra Wagenknecht’s Alliance —
For Reason and Justice (BSW).

This article aims to analyse what content was emphasised on election posters by
the main political parties in Saxony and what communication strategies did they use.
Did the slogans they present coincide with their official programme? Did the ruling
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parties in Saxony communicate with their voters differently than the populist groups
aspiring to this role?

The author decided to analyse the campaign for the 2024 Landtag election in Saxony
for several important reasons. One of them is the tense political situation in the Land,
which is the result of significant and increasing social polarisation. It should also be
noted that Saxony is a federal state in whose political life extremist and populist groups
make their presence felt in a particular way. One of the reasons why they are gaining in
importance is their efficient election campaign, including the poster’s one.

The research hypothesis will be verified that the election posters with their slogans,
graphic elements and general message are plainly part of the political discourse in
Saxony, whose main element is the defence of democracy.

The research hypothesis stating that the main theme of the poster campaign before
the 2024 Saxon Landtag elections was the defence of democracy against the threat of
right-wing extremism will also be verified.

To answer this hypothesis, the methods used are comparative and qualitative content
analysis of the election posters — both on a textual and visual level. The research corpus
consists in the posters presented in the Saxon capital Dresden. The starting point for
the reflexion will be a discussion of theoretical issues related to the election campaign
and the poster as its specific instrument. Subsequently, the socio-political situation in
Saxony after the last election in 2019 and the course of this year’s election campaign
will be outlined, mainly in the context of the demands made by the various parties.
Finally, the election results will be presented and discussed.

Keywords: Saxony, state elections, election campaign, election poster, electoral
communication

»Alles fiir Sachsen” — kampania plakatowa w wyborach krajowych
w Saksonii w 2024 r.

W ostatnich latach kampanie wyborcze ulegly znacznej profesjonalizacji, na co wptynat
m.in. postep technologiczny. Cho¢ coraz wigksza role w walce o wyborcow odgrywaja
media spotecznoéciowe, to wcigz istotny element kampanii wyborczych stanowig pla-
katy. Odpowiednie rozmieszczenie ich w przestrzeni publicznej pomaga trafi¢ do duze-
go grona odbiorcow, dzigki czemu partie polityczne mogg informowac¢ i mobilizowaé
elektorat, a takze walczy¢ o jego przychylno$¢ za pomocg konkretnych haset.

Rok 2024 mozna okresli¢ mianem superroku wyborczego w Niemczech, gdyz nie-
ktorzy obywatele tego kraju mogli p6j$¢ do urn nawet trzykrotnie — w wyborach euro-
pejskich, komunalnych i landowych. Szczeg6lna uwaga opinii publicznej skupiala si¢
na wrze$niowych glosowaniach w nowych krajach zwiazkowych — Saksonii, Turyngii
i Brandenburgii, gdyz ich wynik mogt doprowadzi¢ do wytworzenia catkowicie nowych
konstelacji na niemieckiej scenie politycznej. Z jednej strony za sprawg cieszacej si¢
duzym poparciem Alternatywy dla Niemiec (AfD), z drugiej za$ ze wzglgdu na nowa
formacje, Sojusz Sahry Wagenknecht — Dla Rozsadku i Sprawiedliwosci (BSW).
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Celem artykutu jest zbadanie, jakie tresci eksponowaly na plakatach wybor-
czych gléwne partie polityczne w Saksonii i jakie przyjely strategie komunikacyjne.
Czy prezentowane hasta pokrywaty si¢ z ich oficjalnym programem? Czy partie rz3-
dzace w Saksonii komunikowaty si¢ ze swoimi wyborcami inaczej niz aspirujace do tej
roli ugrupowania populistyczne?

Autor postanowit podda¢ analizie kampanie przed wyborami krajowymi w Sakso-
nii w 2024 r. z kilku istotnych wzgledéw. Jednym z nich jest napigta sytuacja politycz-
na w tym kraju, bedgca skutkiem znaczacej i wcigz rosngcej polaryzacji spoteczne;.
Nalezy réwniez zwrdci¢ uwage, ze Saksonia to land, w ktérego Zyciu politycznym
W sposob szczegblny zaznaczajg swoja obecnos¢ ugrupowania ekstremistyczne i po-
pulistyczne. Zyskuja na znaczeniu m.in. ze wzgledu na sprawnie prowadzong kampanie
wyborcza, takze te plakatowa.

Zweryfikowana zostanie takze hipoteza badawcza, ze gtownym tematem kampanii
plakatowej przed wyborami do saksonskiego Landtagu w 2024 r. byta obrona demokra-
cji przed zagrozeniem ze strony prawicowego ekstremizmu.

Metodami, ktore postuza do odpowiedzi na postawione pytania badawcze, beda ana-
liza porébwnawcza i jakoSciowa analiza treéci plakatow wyborczych, zarowno na ptasz-
czyznie tekstowej, jak 1 wizualnej. Korpus badawczy stanowig plakaty prezentowane
w stolicy Saksonii — Dreznie. Punktem wyj$cia do rozwazan bedzie omowienie zagad-
nien teoretycznych zwigzanych z kampanig wyborczg i plakatem jako jej szczegolnym
instrumentem. Nastepnie nakre$lona zostanie sytuacja spoteczno-polityczna w Saksonii
po ostatnich wyborach w 2019 r. oraz przebieg kampanii wyborczej w 2024, gtownie
w kontekscie postulatéw zglaszanych przez poszczegdlne partie. Zaprezentowane begda
wreszcie i skomentowane wyniki wyborow.

Stowa Kkluczowe: Saksonia, wybory krajowe, kampania wyborcza, plakat wyborczy,
komunikacja wyborcza
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